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ب��ازار خودرو در ماه‌ه��اي اخير بار ديگر در مس��ير 
افزايش قيمت‌ها قرار گرفته است؛ روندي كه اين‌بار 
نه‌تنها در نرخ خودروه��اي داخلي و مونتاژي، بلكه 
در محصولات وارداتي نيز خود را نش��ان داده است. 
همزمان با رش��د قيمت‌ها در ب��ازار آزاد، آمارهاي 
تولي��د و فروش خودروس��ازان از كاهش قابل‌توجه 
عرضه حكايت دارد؛ وضعيتي كه در كنار محدوديت 
واردات، نوس��انات ارزي و انتظارات تورمي، تعادل 
بازار را بي��ش از گذش��ته برهم زده اس��ت. در اين 
ميان، س��ازوكارهاي نظارتي و دس��تورالعمل‌هاي 
قيمت‌گذاري نيز نتوانس��ته‌اند مانع ش��كل‌گيري 
فاصله قابل‌توجه ميان قيمت كارخانه و بازار شوند؛ 
فاصله‌اي كه همچنان به يكي از مهم‌ترين زمينه‌هاي 
فعاليت واسطه‌گران و تقويت تقاضاي سرمايه‌اي در 

بازار خودرو تبديل شده است.

    قيمت ها همچنان مي‌تازند
بررس��ي روند قيم��ت چند خ��ودروي منتخب در 
بازار آزاد طي هفته گذش��ته تاكنون نشان مي‌دهد 
بهاي تمامي خودروهاي بررسي‌ش��ده در سه گروه 
داخل��ي، مونتاژي و وارداتي افزايش يافته اس��ت. با 
اين حال، شدت رش��د قيمت‌ها در گروه وارداتي‌ها 
بيشتر بوده است. تويوتا كمري هيبريد با افزايش ۲ 
ميليارد و ۸۰۰ ميليون توماني در صدر خودروهاي 
مورد بررس��ي قرار گرفته و پس از آن، تويوتا كرولا 
كراس با رش��د ۲ ميليارد و ۵۰ ميليون توماني و كيا 
K5 با افزايش ۲ ميليارد توماني قرار دارند. در گروه 
مونتاژي‌ها ني��ز لوكانو L7 افزايش ي��ك ميليارد و 
۳۰۰ ميليون توماني را تجربه كرده اس��ت. در ميان 
خودروه��اي داخل��ي، دناپلاس اتوماتيك با رش��د 
۵۵۰ ميليون توماني بيش��ترين افزايش قيمت را به 
ثبت رس��انده است. البته بررسي تغييرات روزانه در 
يازدهم آبان از تداوم افزايش قيمت در برخي مدل‌ها 
و كاهش محدود بهاي پژو ۲۰۷ و دناپلاس حكايت 
دارد؛ موضوع��ي كه نش��ان مي‌دهد ب��ا وجود روند 
عمومي صعودي، تغييرات قيمت در همه محصولات 
يكسان نيست.  افزايش قيمت‌ها در شرايطي اتفاق 
افتاده كه بازار خودرو همچنان با محدوديت عرضه 
مواجه است. آمار فروش سه خودروساز بزرگ كشور 
در هفت‌ماهه امسال نشان مي‌دهد مجموع فروش 
ايران‌خ��ودرو، س��ايپا و پارس‌خودرو ب��ا افت ۳۰.۷ 
درصدي نس��بت به مدت مش��ابه س��ال گذشته به 
۳۱۴ هزار و ۱۹۲ دستگاه رسيده است. اين رقم در 
هفت‌ماهه سال گذش��ته ۴۵۳ هزار و ۸۷۱ دستگاه 
بود. به بيان ديگر، فروش سه خودروساز بزرگ در اين 
مدت بيش از ۱۳۹ هزار دستگاه كاهش يافته است؛ 
افتي كه مي‌تواند در كنار ساير عوامل، فشار بر سمت 

عرضه بازار را افزايش دهد.

    افت فروش؛ عرضه در مسير نزولي
بررسي عملكرد ماهانه اين شركت‌ها نيز تصوير چندان 
اميدواركنن��ده‌اي ارايه نمي‌كند. فروش مهرماه س��ه 
خودروساز نسبت به شهريورماه با كاهش ۳۰ درصدي 
از ۶۲ هزار و ۲۲۶ دس��تگاه به ۴۳ هزار و ۵۷۹ دستگاه 
رسيده است. در سطح شركت‌ها، فروش ايران‌خودرو 
در هفت‌ماهه امسال ۲۸.۳ درصد و سايپا ۳۰.۷ درصد 
كاهش داش��ته اس��ت. پارس‌خودرو نيز با افت ۵۳.۴ 
درصدي، بيشترين كاهش فروش هفت‌ماهه را در ميان 
اين سه شركت ثبت كرده است؛ هرچند فروش ماهانه 
اين شركت در مهرماه نس��بت به شهريور ۶.۳ درصد 
افزايش يافته اس��ت. بنابراين، كاهش عرضه صرفاً به 
عملكرد يك خودروس��از محدود نيس��ت و مجموعه 
ش��ركت‌هاي بزرگ توليدكننده خودرو با افت فروش 
مواجه شده‌اند. البته افت فروش لزوما به معناي كاهش 
به همان ميزان در توليد نيس��ت و براي ارزيابي دقيق 
وضعيت عرضه بايد آمار توليد، موجودي انبار و تحويل 
خودرو به مشتريان نيز در كنار يكديگر بررسي شوند.  
با اين حال، كاهش نزديك به يك‌س��ومي فروش سه 
خودروساز بزرگ در هفت‌ماهه و افت قابل‌توجه فروش 

مهرماه، نشانه‌اي از تضعيف جريان عرضه به بازار است؛ 
آن هم در ش��رايطي كه تقاضاي مصرفي و سرمايه‌اي 
همچن��ان در بازار حض��ور دارد. هنگامي كه عرضه با 
محدوديت روبرو مي‌ش��ود، حتي تغيي��رات محدود 
در انتظارات خريداران و فروش��ندگان نيز مي‌تواند به 

نوسانات شديدتر قيمت منجر شود.

    شايعه‌اي كه بازار خودرو را تكان داد 
در چنين فضايي، انتشار خبر درخواست افزايش ۵۵ 
درصدي قيمت محصولات بزرگ‌ترين خودروس��از 
كش��ور نيز به گمانه‌زني‌ها درباره آين��ده بازار دامن 
زده اس��ت. اين خبر كه در برخي كانال‌هاي خبري 
و رسانه‌هاي غيررس��مي بازتاب گسترده‌اي داشت، 
تاكنون با تأييد يا تكذيب رس��مي مديران شركت يا 
سازمان حمايت مصرف‌كنندگان و توليدكنندگان 
همراه نشده اس��ت. از اين رو، هنوز نمي‌توان درباره 
اصل درخواس��ت، مي��زان افزايش پيش��نهادي يا 
سرنوش��ت آن اظهارنظر قطعي كرد.  ب��ا اين حال، 
اهميت اين خبر صرفا به احتمال تغيير قيمت كارخانه 
محدود نمي‌شود؛ زيرا تجربه بازار خودرو نشان داده 
است اخبار مربوط به افزايش قيمت محصولات، حتي 
پيش از طي مراح��ل قانوني و اعلام نرخ‌هاي جديد، 
مي‌توانند ب��ر انتظارات فعالان ب��ازار اثر بگذارند. در 
بازاري كه خودرو براي بخشي از خريداران علاوه بر 
كالاي مصرفي، نقش ابزاري براي حفظ ارزش دارايي 
را نيز ايفا مي‌كن��د، اخبار افزايش قيمت كارخانه‌اي 
ممكن اس��ت رفتار عرضه‌كنن��دگان و متقاضيان را 
تغيير دهد. خريداراني كه انتظار رشد بيشتر قيمت‌ها 
را دارند، ممكن اس��ت خريد خود را جلو بيندازند و 
فروشندگاني كه به افزايش نرخ‌ها اميدوارند، عرضه 
خودرو را به تعويق بيندازند يا قيمت‌هاي پيشنهادي 
خود را ب��الا ببرند. ب��ه اين ترتيب، حت��ي يك خبر 
تأييدنشده نيز مي‌تواند از مسير انتظارات تورمي بر 
فضاي معاملات اثر بگذارد.  البته همزماني انتشار اين 
خبر با افزايش قيمت برخي خودروها، به‌تنهايي براي 
اثبات رابطه مستقيم ميان اين دو اتفاق كافي نيست؛ 
به‌ويژه آنكه نوسانات ارزي، محدوديت عرضه و ساير 

عوامل اقتصادي نيز در تعيين قيمت‌ها نقش دارند.

    بازار خودرو در خلأ نظارتي
در اين ميان، مس��اله نظ��ارت بر بازار خ��ودرو نيز 
همچنان حل‌نش��ده باقي مانده است. دستورالعمل 
تنظيم بازار خودروي س��واري، موس��وم به مصوبه 
۵۴۳ ش��وراي رقابت، در بهمن‌م��اه ۱۴۰۱ با هدف 
مقابله با انحصار و ساماندهي قيمت‌گذاري و عرضه 

به تصويب رس��يد. اين دس��تورالعمل خودروهاي 
س��واري توليد داخل و مونتاژي را مشمول ضوابط 
تنظيم بازار دانس��ته و خودروهاي برق��ي را از اين 
شمول مس��تثني كرده اس��ت. با اين حال، اجراي 
مفاد آن در بخش قيمت‌گ��ذاري و نظارت بر عرضه 
با ابهام‌ها و چالش‌هايي همراه بوده اس��ت. بر اساس 
بند ۳-۱ اين مصوبه، خودروسازان بايد قيمت‌هاي 
محاس��باتي محصولات خود را به سازمان حمايت 
ارايه كنند و اين سازمان پس از دريافت مستندات، 
يك ماه براي بررسي و اعلام نظر فرصت دارد. نكته 
مهم آن است كه در صورت اعلام‌نشدن نظر در مهلت 
مقرر، قيمت پيش��نهادي عرضه‌كننده تأييدش��ده 
تلقي مي‌ش��ود. چنين س��ازوكاري در شرايطي كه 
فرآيند بررسي مستندات و ارزيابي قيمت‌ها اهميت 
زيادي دارد، مي‌تواند در صورت تأخير در رسيدگي، 
نقش نظارتي سازمان حمايت را با محدوديت مواجه 
كند. آنطور كه ايس��نا در اين زمينه گزارش داده، از 
ديگر ابزارهاي پيش‌بيني‌شده در اين دستورالعمل، 
ش��اخص رقابت‌پذيري يا CI اس��ت ك��ه بر مبناي 
مقايس��ه قيمت هر خودرو با حداقل س��ه محصول 
خارجي هم‌رده محاسبه مي‌شود. اين شاخص قرار 
 ،F تا A اس��ت با رتبه‌بندي خودروها در شش سطح
مبنايي براي ارزيابي قيمت محصولات باشد. با اين 
ح��ال، طبق تبصره ۴ ماده ۳، اگ��ر وزارت صمت در 
مهلت يك‌ماهه خودروهاي رقيب خارجي را معرفي 
نكند، اجراي اين ش��اخص در دوره مربوطه الزامي 
نخواه��د بود. همچني��ن اطلاعات ش��فافي درباره 
خودروهاي خارج��ي مبناي مقايس��ه محصولات 
داخلي منتشر نشده است. آن‌طور كه ايسنا گزارش 
كرده، اين موارد از جمله ابهاماتي است كه مي‌تواند 
كارآمدي ابزارهاي پيش‌بيني‌ش��ده ب��راي ارزيابي 
قيمت خودرو را تحت تأثير قرار دهد. در بخش عرضه 
نيز ماده ۵ دس��تورالعمل، خودروس��ازان را به ارايه 
برنامه توليد ماهانه به شوراي رقابت ملزم كرده و در 
صورت بيشتر بودن تقاضا از عرضه، فروش از طريق 
سامانه و قرعه‌كشي را پيش‌بيني كرده است. با اين 
حال، حذف برخي محدوديت‌هاي ثبت‌نام، از جمله 
الزام به داشتن گواهينامه و محدوديت پلاك فعال 
در برخي مقاطع، اين پرس��ش را مطرح مي‌كند كه 
سياست‌هاي اجرايي تا چه اندازه توانسته‌اند تقاضاي 
س��وداگرانه را مهار كنند. به نظر مي‌رسد تمركز بر 
نحوه ثبت‌نام و توزيع خ��ودرو، بدون توجه كافي به 
عوامل شكل‌دهنده تقاضا و فاصله قيمت كارخانه و 
بازار، نمي‌تواند به‌تنهايي تعادل را به بازار بازگرداند. 
نكته اساسي اين است كه نظارت بر قيمت كارخانه، 

لزوما به معناي نظارت بر كل بازار خودرو نيست. در 
حالي كه قيمت‌گذاري محصولات توليدكنندگان 
تابع ضوابط مش��خصي است، سازوكار موثري براي 
كنترل قيمت‌هاي پيشنهادي در بازار آزاد و مقابله 
با قيمت‌س��ازي وجود ن��دارد. در نتيج��ه، ممكن 
اس��ت نرخ‌هاي غيرمتعارف در آگهي‌ها و معاملات، 
انتظارات قيمتي را تح��ت تأثير قرار دهند؛ بي‌آنكه 
روشن باشد كدام نهاد مسوول بررسي و كنترل اين 
وضعيت است. تقسيم وظايف ميان شوراي رقابت، 
وزارت صمت و س��ازمان حمايت نيز به ابهام درباره 
حدود مس��ووليت هر يك دامن زده است. از سوي 
ديگر، افزايش فاصل��ه قيمت كارخانه و بازار، انگيزه 
خريد با هدف كسب سود از اختلاف قيمت را تقويت 
مي‌كند. اين وضعيت نه‌تنها دسترسي مصرف‌كننده 
واقعي به خودرو را دشوارتر مي‌سازد، بلكه مي‌تواند به 
شكل‌گيري چرخه‌اي معيوب منجر شود: محدوديت 
عرضه و افزايش انتظ��ارات قيمتي، فاصله نرخ‌ها را 
بيشتر مي‌كند؛ فاصله قيمتي نيز تقاضاي واسطه‌اي 
را افزايش مي‌دهد و در نهايت، فش��ار بيشتري براي 
افزايش قيمت كارخانه‌اي به وجود مي‌آورد. در چنين 
چرخه‌اي، مصرف‌كننده نهايي بي��ش از ديگران از 

بي‌ثباتي بازار آسيب مي‌بيند.

    مشكلات ساختاري است!
در مجموع، تحولات اخير ب��ازار خودرو را نمي‌توان 
صرفا به انتش��ار يك خبر درب��اره افزايش قيمت يا 
عملكرد يك خودروس��از نس��بت داد. رشد قيمت 
۱۵ خودروي منتخب، اف��ت ۳۰.۷ درصدي فروش 
س��ه خودروس��از بزرگ در هفت‌ماهه، كاهش ۳۰ 
درصدي فروش مهرماه و ابهام در س��ازوكار نظارت 
بر بازار آزاد، همگي از وجود مجموعه‌اي از مشكلات 
س��اختاري حكايت دارند. نوسانات نرخ ارز، كاهش 
عرضه، محدوديت واردات و انتظارات تورمي نيز اين 
مشكلات را تش��ديد مي‌كنند. بنابراين، ساماندهي 
بازار خودرو به تصميم‌هاي مقطعي براي افزايش يا 
تثبيت قيمت كارخانه محدود نمي‌شود. تعيين دقيق 
مس��ووليت نهادهاي متولي، شفاف‌س��ازي فرآيند 
محاسبه و تأييد قيمت‌ها، انتشار اطلاعات مربوط به 
شاخص رقابت‌پذيري، نظارت موثر بر معاملات بازار 
آزاد و بهبود جريان عرضه، از جمله اقداماتي اس��ت 
كه مي‌تواند به كاهش بي‌ثباتي كمك كند. تا زماني 
كه سياست‌گذاري بر قيمت كارخانه متمركز بماند و 
سمت عرضه و معاملات بازار آزاد از نظارت و شفافيت 
كافي برخوردار نباش��د، شكاف قيمت‌ها و نوسانات 

بازار همچنان پابرجا خواهد ماند.
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اصلاح مقررات و رفع موانع 
كسب‌وكارهاي صنفي

 در دستور كار
نخستين جلسه ستاد ملي رفع موانع اصناف با هدف 
بررسي مش��كلات و رفع موانع پيش‌روي اصناف و 
همچنين ايجاد س��ازوكار اجرايي براي پيگيري و 

تحقق مصوبات برگزار شد.
به گ��زارش خبرگزاري مهر، بر اس��اس اعلام اتاق 
اصناف ايران، نخس��تين جلس��ه س��تاد ملي رفع 
موانع اصناف با هدف بررسي مشكلات و رفع موانع 
پيش‌روي اصناف و همچنين ايجاد سازوكار اجرايي 
براي پيگيري و تحقق مصوبات، ديروز دوشنبه ۱۱ 

آبان ۱۴۰۵ در اتاق اصناف ايران برگزار شد.
اين نشست با حضور محمدصادق مفتح، جانشين 
وزير صنعت، مع��دن و تجارت در ام��ور بازرگاني، 
قاسم نوده‌فراهاني، رييس اتاق اصناف ايران؛ فرامرز 
رضايي، رييس پليس نظارت ب��ر اماكن عمومي، 
سيدهادي صالحي، رييس بسيج اصناف، بازاريان 
و فعالان اقتصادي، محس��ن حسينلويي، رييس 
مرك��ز امور اصناف و بازرگانان اي��ران و دبير هيات 
عالي نظارت بر س��ازمان‌هاي صنفي كشور، فرزاد 
طهماسبي، سرپرست دبيركل اتاق اصناف ايران، 
نمايندگاني از وزارتخانه‌هاي امور اقتصادي و دارايي، 
جهاد كشاورزي، تعاون، كار و رفاه اجتماعي، نيرو، 
بهداشت، درمان و آموزش پزشكي، پليس امنيت 

اقتصادي فراجا و بانك مركزي برگزار شد.
محمدصادق مفتح، جانش��ين وزير صمت در امور 
بازرگاني و رييس س��تاد ملي رف��ع موانع اصناف، 
با اش��اره به اهداف و رويكرد س��تاد ملي رفع موانع 
اصناف، اظهار كرد: با توجه به شرايط اقتصادي كشور 
و تغييرات مستمر در متغيرهاي كلان اقتصادي، 
اقتصاد خرد و اصناف نيز به‌طور مستقيم تحت تأثير 
اين تحولات ق��رار دارند. از اين رو، ضروري اس��ت 
سازوكارها و مقررات مرتبط با فعاليت‌هاي صنفي 

متناسب با شرايط روز مورد بازنگري قرار گيرد.
وي با تأكيد بر ض��رورت حمايت از اصناف در برابر 
تغييرات محيط��ي و اقتصادي افزود: رس��يدگي 
به‌موقع به مش��كلات اصناف، در بسياري از موارد 
نيازمند تصميم‌گيري و تصويب مقررات از س��وي 
دستگاه‌هاي مختلف است. س��تاد ملي رفع موانع 
اصناف اين ظرفيت را فراهم مي‌كند تا مس��ائل و 
موانع موجود بررسي و در صورت نياز، اصلاح قوانين 

و مقررات نيز در دستور كار قرار گيرد.
مفتح با اش��اره به تجربه اقدامات مقررات‌زدايي در 
بخش صنعت ادامه داد: در حوزه صنعت، اقداماتي 
براي تسهيل فرآيندها و مقررات‌زدايي انجام شده 
اس��ت و بازنگري در شرايط و ضوابط بايد متناسب 
با اقتضائات روز ص��ورت گيرد. ضروري بود چنين 
رويكردي در حوزه اصناف نيز دنبال ش��ود تا موانع 
فعاليت واحدهاي صنفي از طريق يك س��ازوكار 
مش��خص و با مش��اركت دس��تگاه‌هاي ذي‌ربط 

برطرف شود.
وي همچنين با اشاره به نقش اتاق اصناف ايران در 
اين فرآيند تصريح كرد: دبيرخانه س��تاد ملي رفع 
موانع اصناف در اتاق اصناف ايران مستقر و مديريت 
و پيگيري امور آن با محوريت اين اتاق انجام مي‌شود. 
تشكيل اين س��تاد نيز در پي مكاتبات اتاق اصناف 
ايران و صدور دستور لازم از سوي رياست‌جمهوري 

صورت گرفته است.
در ادامه قاسم نوده‌فراهاني، رييس اتاق اصناف ايران 
و دبير ستاد ملي رفع موانع اصناف با اشاره به مكاتبات 
اتاق اصناف اي��ران و برگزاري جلس��اتي با حضور 
رييس‌جمهور، اظهار كرد: در جلسات برگزارشده 
با حضور رييس‌جمهور و هيات وزيران، بر ضرورت 
تشكيل ستاد ملي رفع موانع اصناف تأكيد و مقرر شد 
اين ستاد با هدف تجميع، احصا و پيگيري مشكلات 
اصناف تش��كيل و نتايج و مصوبات اين ستاد طي 
گزارشي به شخص رييس‌جمهور اعلام شود تا در 
صورت نياز، رييس‌جمهور نيز شخصاً در جلسات 

اين ستاد حضور يابند.
وي افزود: آيين‌نامه و شيوه‌نامه اجرايي ستاد ملي 
رفع موانع اصناف با توجه به مس��ائل و مش��كلات 
فعالان صنفي تدوين و جمع‌آوري شده است تا زمينه 
پيگيري منسجم و موثر مطالبات اصناف فراهم شود.

افزايش نرخ اسقاط خودرو 
صحت ندارد

رييس ستاد نوسازي ناوگان و اسقاط خودروهاي 
فرسوده، در خصوص افزايش نرخ اسقاط گفت كه 

تاكنون قيمت جديدي اعلام و اعمال نشده است.
به گزارش خبرنگار مهر، در پي انتشار اخباري درباره 
افزايش ۵۰ درصدي نرخ اسقاط خودرو، اين موضوع 
از رييس ستاد نوسازي ناوگان و اسقاط خودروهاي 
فرسوده پيگيري شد. محمدصادق حاتمي در پاسخ 
به خبرنگار مه��ر اعلام كرد ك��ه: »تاكنون قيمت 
جديدي در خصوص اس��قاط اعلام و اعمال نشده 
است.« گفتني است، بر اساس آخرين نرخ رسمي 
اعلام‌شده، ارزش گواهي اسقاط خودروي سواري 
۶۰ ميليون تومان تعيين شده است؛ با اين حال، در 
روزهاي اخير گمانه‌زني‌هايي درباره افزايش اين رقم 

به ۹۰ تا ۱۱۰ ميليون تومان مطرح شده بود.

تأمين ارز از محل سپرده
 و صادرات خود به سامانه

 مركز مبادله منتقل شد
مركز مبادله ايران اعلام كرد از امروز )سه شنبه ۱۲ 
آبان ماه ۱۴۰۵(، امكان تأمين ارز از محل سپرده و 
صادرات خود )تأمين ارز اشخاص( با ثبت درخواست 

در سامانه معاملات ارزي مركز مبادله فراهم شد.
به گزارش خبرگزاري مهر، بر اس��اس اعلام مركز 
مبادله اي��ران، از امروز )س��ه ش��نبه ۱۲ آبان ماه 
۱۴۰۵(، امكان تأمين ارز از محل سپرده و صادرات 
خود )تأمين ارز اش��خاص( با ثبت درخواس��ت در 
س��امانه معاملات ارزي مركز مبادل��ه ارز و طلاي 

ايران فراهم شد.
بر اساس اين گزارش براي بهره‌مندي از اين قابليت، 
ادمين بانك عامل بايد از بخش »نقش‌ها« دسترسي 

مربوطه را به كاربران خود اعطا كند.
اين گزارش حاكي اس��ت، پيش از اين و بر اس��اس 
بخش��نامه بانك مركزي در ۵ مهرماه سال جاري، 
تأمين ارز از محل سپرده ديگران نيز به مركز مبادله 
ايران منتقل شده بود و تأكيد شده بود كه تأمين ارز از 
محل صادرات و سپرده ديگران صرفاً از طريق سامانه 
معاملات بازار ارز تجاري مركز مبادله انجام مي‌شود و 

قيمت مرغ تغيير مي‌كندانجام آن خارج از اين سامانه معتبر نيست.
دبير انجمن كشتارگاه و صنايع بسته‌بندي طيور از 

تغيير قيمت مرغ از بيستم آبان خبر داد.
مهدي يوسف خاني دبير انجمن كشتارگاه و صنايع 
بس��ته‌بندي طيور گفت: با توجه به مازاد عرضه در 
برابر تقاضا هر كيلو مرغ طي ماه‌هاي اخير كمتر از 

نرخ مصوب در بازار عرضه مي‌شود.
به گزارش باشگاه خبرنگاران جوان، وي قيمت هر 
كيلو مرغ زنده درب مرغداري را ۲۲۰ هزار تومان و 

مرغ گرم ۳۳۰ هزار تومان اعلام كرد.
يوسف خاني ادامه داد: برآوردها حاكي از آن است 
كه قيمت م��رغ از ۲۰ آبان به بعد بهبود مي‌يابد كه 
براين اساس توليدكننده متحمل زيان نمي‌شود. 
دبير انجمن كشتارگاه و صنايع بسته‌بندي طيور 
از توزيع روزانه ۱۷۰۰ ت��ا ۱۸۰۰ تن مرغ در تهران 
خبر داد و گفت: خريد حمايتي ۱۰۰ هزار تن مرغ 
توسط پش��تيباني امور دام منجر به تعديل نسبي 

قيمت شده است.

ساماندهي سازوكار جديد 
رجيستري گوشي‌هاي مسافري 

رييس كميسيون تخصصي موبايل و لوازم جانبي 
اتاق اصناف ايران، از ساماندهي و بررسي سازوكار 
جديد ثبت و رجيس��تري گوشي‌هاي مسافري در 
جلسه‌اي با حضور مسوولان و ذي‌نفعان اين حوزه 

در ستاد مبارزه با قاچاق كالا و ارز خبر داد.
سيد حسين س��ادات حسيني روز س��ه شنبه در 
گفت‌وگوبا ايرنا با اشاره به محورهاي مطرح‌شده در 
اين جلسه اظهار داشت: يكي از موضوعات اصلي، 
بازنگري در فرآيند ثبت گوشي‌هاي مسافري و لحاظ 
كردن سه مولفه مهم شامل خدمات پس از فروش، 
احراز اصالت دستگاه و الزامات امنيتي است و مقرر 
شده اين الزامات در ساختار جديد ثبت گوشي‌هاي 

مسافري نيز مورد توجه قرار گيرد.
وي با اشاره به وضعيت واردات تلفن همراه از ابتداي 
س��ال جاري افزود: بر اس��اس آمار مطرح‌شده در 
جلس��ه، امس��ال حدود ۲۰۰ ميليون دلار واردات 
گوشي تلفن همراه از مسير تجاري و تقريبا همين 
ميزان نيز از مسير مس��افري انجام شده است؛ در 
حالي كه انتظار مي‌رود س��هم واردات مس��افري 

به‌مراتب كمتر از واردات تجاري باشد.
رييس كميسيون تخصصي موبايل و لوازم جانبي 
اتاق اصناف ايران ادامه داد: تامين بخش قابل‌توجهي 
از بازار تلفن همراه از طريق رويه مسافري، مي‌تواند 
چالش‌هاي��ي در زمينه نظارت حاكميت��ي، ارايه 
خدمات پس از فروش، اطمين��ان از اصالت كالا و 
بررس��ي الزامات امنيتي دستگاه‌ها ايجاد كند و در 
نهايت تبعات آن متوجه مصرف‌كنندگان خواهد 

شد.
سادات حسيني تصريح كرد: بر همين اساس، مقرر 
ش��ده س��اختار جديدي براي ثبــت گوشي‌هاي 
مسافري طراحي و تــدوين شود تا مــوضوعاتي 
همچون خــدمات پس از فروش، اصالــت و امنيت 

دســتگاه‌ها در اين فرآيند مورد توجه  قرار گيرد.
وي گفت: نمايندگان صنف و فعالان بازار نيز در اين 
زمينه نقش مشورتي و كارشناسي خواهند داشت 
و ت�الش مي‌كنيم با انتق��ال ديدگاه‌ها و تجربيات 
فعالان بازار، به تصميم‌گيران و مسوولان حاكميتي 
در تدوين سازوكار جديد كمك كنيم ضمن اينكه 
تصميم‌گيري نهايي در اين خصوص بر عهده مراجع 

ذي‌صلاح حاكميتي است.
رييس كميسيون تخصصي موبايل و لوازم جانبي 
اتاق اصنــاف ايران به وضعيت برخي گوشي‌هايي كه 
طي هفــته‌هاي اخير هزينه‌هاي مربوط به ثبت آنها 
پرداخت شده اما كد فعال‌سازي دريافت نكرده‌اند، 
اشاره كرد و گفــت: با توجه به اينكه پرداخت‌هاي 
مربوط به اين گروه انــجام شده و مبالغ به گمرك 
رسيده است، مقرر شد تمهيــدات لازم براي ارسال 
كدهاي فعال‌سازي از سوي سامانه همتا انديشيده 
شود تا مشكلات اين دس��ته از متقاضيان برطرف 
ش��ود. سادات حس��يني بيان كرد: هدف از اصلاح 
فرآيند ثبت گوشي‌هاي مسافري، ساماندهي بازار، 
تقويت نظارت، صيانت از حقوق مصرف‌كنندگان و 
ايجاد شفافيت بيشتر در فرآيند ورود و عرضه تلفن 

همراه است.

اتابك: بخشي از ارز صادراتي 
بايد در اختيار توليدكنندگان 

قرار گيرد
وزير صمت در حاشيه نشست با اعضاي كميسيون 
ويژه حمايت از توليد مجلس، با اش��اره به مسائل و 
هزينه‌هاي توليد اظهار كرد: شرايط فعلي توليد با 
مشكلات متعددي همراه است و ناترازي‌ها و موانع 
موجود از جمله موضوعاتي بود كه در اين نشست 

مورد بررسي قرار گرفت.
 س��يد محمد اتابك با اش��اره به ضرورت اصلاح و 
بازنگري برخي قوانين گفت: بخش عمده مباحث 
به راهكارهاي تأمين مالي توليد، رفع موانع فعاليت 
واحدهاي توليدي و كاهش هزينه‌هاي تحميل‌شده 

به اين بخش اختصاص داشت.
وزير صم��ت در مصاحبه با صداوس��يما، مباحث 
مطرح‌شده در اين نشست را سازنده و مفيد ارزيابي 
كرد و گفت: پيش��نهادهاي خوبي براي حمايت از 
توليد ارايه شد و اميدواريم با فراهم شدن تسهيلات 
و زمينه‌هاي لازم، موانع پيش روي توليدكنندگان، 
به‌ويژه در حوزه تأمين منابع مالي و قوانين بازدارنده، 

از طريق تصويب قوانين مناسب برطرف شود.
اتاب��ك در ادام��ه با اش��اره به ض��رورت حمايت از 
صادركنندگان و نح��وه اس��تفاده از ارز حاصل از 
صادرات تصريح كرد: معتقدي��م بايد براي افرادي 
كه اقدام به صادرات مي‌كنند، مشوق‌هايي در نظر 

گرفته شود تا ميزان صادرات كشور افزايش يابد.
وي افزود: يكي از حداقل مشوق‌هاي قابل پيش‌بيني، 
محاس��به كامل مي��زان ص��ادرات و فراهم كردن 
امكان اس��تفاده از بخش��ي از ارز حاصل از آن براي 
صادركنندگان اس��ت؛ به‌گونه‌اي ك��ه بتوانند اين 
منابع را براي تأمين نيازهاي توليدي خود يا واردات 
كالاهاي مورد نياز كشور به كار بگيرند. وزير صنعت، 
مع��دن و تجارت تأكيد كرد: اي��ن امكان بايد براي 
توليدكنندگان فراهم ش��ود؛ چون قوانين تجاري 
كش��ور نبايد تحت‌تأثير قواني��ن ارزي و پولي قرار 
گيرد. وي گفت: با اين حال، در شرايط فعلي چنين 
امكاني براي توليدكنندگان فراهم نيس��ت و لازم 
است اين موضوع مورد توجه قرار گيرد و براي رفع 

آن چاره‌انديشي شود.

بازار خودرو در محاصره گراني و كمبود عرضه؛ قيمت‌ها جلوتر از نظارت حركت مي‌كنند

تراز تجاري ۶۵۴  ميليون دلاري شد

قيمت‌گذاري در كارخانه، رهاشدگي در بازار

تركيه نخستين مقصد صادراتي
تجارت ايران و تركيه در نيمه نخس��ت سال ۱۴۰۵ 
برخلاف روند عمومي تجارت خارجي كشور، با رشد 
همراه شده اس��ت. بررس��ي آمارهاي تجاري نشان 
مي‌دهد ارزش مبادلات دو كشور از ۷ ميليارد و ۱۷۳ 
ميليون دلار در شش‌ماهه نخست سال گذشته به ۷ 
ميليارد و ۹۱۴ ميليون دلار رسيده كه از افزايش ۷۴۱ 
ميليون دلاري حكايت دارد. اين رش��د در شرايطي 
رق��م خورده كه ارزش كل تج��ارت خارجي ايران از 
۵۴ ميليارد و ۶۶۶ ميليون دلار به ۴۱ ميليارد و ۷۹۸ 
ميليون دلار كاهش يافته است. به اين ترتيب، سهم 
تركيه از مجموع تج��ارت خارجي ايران نيز از ۱۳.۱ 
درصد به ۱۸.۹ درصد افزايش پيدا كرده و اين كشور 
پس از امارات متحده عربي، دومين ش��ريك تجاري 
ايران شده است. افزايش سهم تركيه البته تنها حاصل 
رشد مبادلات دوجانبه نيست و كاهش تجارت ايران 
با برخي شركاي عمده نيز در ارتقاي جايگاه اين كشور 
نقش داشته است. با اين حال، تغيير تركيب تجارت 
دو كشور و پيشي‌گرفتن صادرات ايران از واردات، از 
تحولات مهم اين دوره به شمار مي‌رود. در شش‌ماهه 
نخست سال ۱۴۰۴، واردات ۶۱.۷ درصد و صادرات 
۳۸.۳ درصد از ارزش تجارت ايران و تركيه را تشكيل 
مي‌داد؛ اما در دوره مشابه امسال، سهم صادرات ايران 
به ۵۴.۱ درصد افزايش و سهم واردات به ۴۵.۹ درصد 
كاهش يافت. ارزش صادرات ايران به تركيه با رش��د 
۵۶.۱ درصدي از ۲ ميليارد و ۷۴۴ ميليون دلار به ۴ 

ميليارد و ۲۸۴ ميليون دلار رسيده است.
 اين افزايش در حالي رخ داده كه ارزش كل صادرات 
كش��ور در همي��ن دوره ح��دود ۲۵ درصد كاهش 
داشته است. وزن كالاهاي صادراتي نيز با رشد ۴۱.۸ 
درصدي از حدود ۵ ميليون و ۵۷ هزار تن به ۷ ميليون 
و ۱۷۲ هزار تن رسيده است. همزمان، متوسط ارزش 
هر ت��ن كالاي صادراتي از ۵۴۳ دلار ب��ه ۵۹۷ دلار 
افزايش يافته اس��ت. مقايس��ه اين شاخص‌ها نشان 
مي‌دهد بخش عمده رشد ارزش صادرات به تركيه از 

افزايش حجم كالاهاي صادرشده ناشي شده و افزايش 
متوسط ارزش واحد صادراتي نيز در اين روند سهم 
داشته است. در مقابل، واردات ايران از تركيه از نظر 
ارزشي ۱۸ درصد كاهش يافته و از ۴ ميليارد و ۴۲۹ 
ميليون دلار به ۳ ميليارد و ۶۳۰ ميليون دلار رسيده 
اس��ت. با اين حال، وزن واردات با رشد ۵.۱ درصدي 
از ۳ ميليون و ۶۲۶ هزار تن به ۳ ميليون و ۸۱۰ هزار 

تن افزايش يافته است. 
كاهش متوس��ط ارزش ه��ر ت��ن كالاي وارداتي از 
يك‌هزار و ۲۲۲ دلار به ۹۵۳ دلار نشان مي‌دهد تغيير 
تركيب كالاهاي وارداتي و افزايش سهم محصولات 
با ارزش واحد پايين‌تر مي‌تواند در افت ارزش واردات 

موثر بوده باشد.
 افزايش ص��ادرات و كاه��ش ارزش واردات موجب 
شده تراز تجاري ايران با تركيه از كسري يك ميليارد 
و ۶۸۵ ميليون دلاري در نيمه نخست سال گذشته 
به مازاد ۶۵۴ ميليون دلاري در سال جاري برسد. به 

اين ترتيب، تراز تجاري دو كشور حدود ۲ ميليارد و 
۳۳۹ ميليون دلار بهب��ود يافته كه حدود ۶۶ درصد 
آن از محل افزايش صادرات و ۳۴ درصد آن ناشي از 
كاهش واردات بوده است. اين تحولات جايگاه تركيه 
را در ميان مقاصد صادراتي ايران نيز تغيير داده است. 
تركيه كه در نيمه نخست س��ال گذشته چهارمين 
مقصد صادراتي كش��ور پس از چين، عراق و امارات 
متحده عربي بود، در شش‌ماهه نخست امسال به رتبه 
نخست صعود كرده اس��ت. در همين دوره صادرات 
ايران به چين ۵۲.۵ درصد، به امارات ۴۹.۴ درصد و 
به عراق ۳۰ درصد كاهش يافته، در حالي كه صادرات 
به تركيه ۵۶.۱ درصد رش��د داشته است. در نتيجه، 
سهم تركيه از كل صادرات ايران از ۱۰.۶ درصد به ۲۲ 

درصد رسيده است.
در مجموع تجارت خارجي ني��ز تركيه با ۷ ميليارد 
و ۹۱۴ ميلي��ون دلار پس از ام��ارات متحده عربي با 
۸ ميلي��ارد و ۹۸۲ ميلي��ون دلار و بالاتر از چين با ۷ 

ميليارد و ۸۰۸ ميليون دلار قرار گرفته است. فاصله 
تجارت ايران با تركيه و چين تنها ۱۰۶ ميليون دلار 
است؛ موضوعي كه رقابت نزديك اين دو كشور براي 

جايگاه دوم شركاي تجاري ايران را نشان مي‌دهد.

    بازرگان؛ محور اصلي مبادلات و تردد مرزي
آمارهاي گمركي نيز جايگاه مح��وري مرز بازرگان 
را در تجارت دو كش��ور تأييد مي‌كن��د. از مجموع ۴ 
ميليارد و ۲۸۴ ميليون دلار صادرات ايران به تركيه، 
يك ميليارد و ۶۴۳ ميليون دلار در گمرك بازرگان 
ثبت شده كه معادل ۳۸.۳ درصد كل صادرات است. 
در بخ��ش واردات نيز منطقه وي��ژه اقتصادي بندر 
امام خميني )ره( با ۷۲۴ ميلي��ون و ۸۰۰ هزار دلار 
و گمرك بازرگان با ۴۳۳ ميلي��ون و ۷۲۰ هزار دلار 
از مهم‌تري��ن مبادي ثب��ت واردات از تركيه بوده‌اند. 
افزايش تجارت دوجانبه در وزن كالاها نيز منعكس 

شده است. 
مجموع وزن صادرات و واردات دو كش��ور از حدود ۸ 
ميليون و ۶۸۳ هزار تن به ۱۰ ميليون و ۹۸۲ هزار تن 
رس��يده كه رشد ۲۶.۵ درصدي را نشان مي‌دهد. در 
همين حال، تردد وسايل نقليه در مرز بازرگان از ۹۳ 
هزار و ۸۸ مورد در شش‌ماهه نخست سال گذشته به 
۱۲۴ هزار و ۶۸۴ مورد در دوره مشابه امسال افزايش 
يافته است؛ يعني رشد ۳۳.۹ درصدي. مجموع اين 
آمارها نش��ان مي‌دهد تركيه در شرايط افت تجارت 
خارجي اي��ران، به يكي از مهم‌تري��ن تكيه‌گاه‌هاي 
صادراتي و تجاري كش��ور تبديل ش��ده است. با اين 
حال، تداوم اين جايگاه به حفظ دسترس��ي به بازار 
تركيه، تنوع‌بخش��ي به س��بد صادرات��ي و تقويت 

زيرساخت‌هاي مرزي وابسته است.
 افزايش تردد در ب��ازرگان نيز ضرورت كاهش زمان 
توقف كاميون‌ها، توس��عه ظرفيت‌ه��اي گمركي و 
بهبود خدمات حمل‌ونقل و تخليه و بارگيري را بيش 

از گذشته برجسته مي‌كند.


