
تعادل |
صادرات غيرنفت��ي ايران با وجود برخ��ورداري از منابع 
گسترده طبيعي، ظرفيت‌هاي صنعتي و نيروي انساني 
متخصص، همچنان با شكافي معنادار ميان توان بالقوه 
و عملكرد واقعي مواجه است؛ شكافي كه تنها با افزايش 
حجم ف��روش پر نمي‌ش��ود و ريش��ه‌هاي آن را بايد در 
پايين بودن ارزش افزوده محص��ولات، ضعف بازاريابي 
بين‌المللي، رقابت مخرب صادركنندگان و موانع فعاليت 
حرفه‌اي بنگاه‌ها جس��ت‌وجو كرد. در چنين شرايطي، 
توس��عه ش��ركت‌هاي مديريت صادرات و شكل‌گيري 
كنسرس��يوم‌هاي تخصصي مي‌تواند راهي براي عبور از 
ص��ادرات پراكنده و مقطعي به تجارت س��ازمان‌يافته و 
پايدار باشد؛ به‌ويژه آنكه بخش عمده بنگاه‌هاي اقتصادي 
و اشتغال كشور در اختيار شركت‌هاي كوچك و متوسطي 
است كه به‌تنهايي توان تأمين هزينه‌هاي تحقيقات بازار، 
بازاريابي و ايجاد شبكه‌هاي تجاري بين‌المللي را ندارند. 
بااين‌حال، موفقيت اين رويكرد صرفا به تدوين آيين‌نامه 
و رتبه‌بندي شركت‌ها وابسته نيست؛ بلكه مستلزم رفع 
تبعيض مي��ان بنگاه‌هاي توليدي و بازرگاني، تس��هيل 
دسترسي به ابزارهاي حمايتي، ارتقاي كيفيت و استاندارد 
محصولات و جلوگيري از رقابت‌هاي قيمتي مخرب است. 
كاهش شمار واحدهاي صادراتي در شهرك‌هاي صنعتي 
نيز نشان مي‌دهد كه مساله فقط ورود به بازارهاي خارجي 
نيست، بلكه حفظ مشتري، تداوم حضور و صيانت از اعتبار 
كالاي ايراني اهميت بيشتري دارد. بنابراين، شركت‌هاي 
مديريت ص��ادرات زماني مي‌توانند ب��ه موتور محرك 
صادرات غيرنفتي تبديل شوند كه در كنار تخصص‌گرايي 
و همكاري بنگاه‌ها، اصلاح سياست‌هاي تجاري و افزايش 
ارزش افزوده توليد نيز به‌طور هم‌زمان دنبال ش��ود. اين 
چالش‌ها و راهكارهاي توس��عه صادرات، در نشستي با 
حضور مس��وولان تج��اري دولت و نماين��دگان بخش 

خصوصي، مورد بررسي و واكاوي قرار گرفت.

    توسعه صادرات با تكيه بر 
شركت‌هاي مديريت صادرات

رييس سازمان توسعه تجارت ايران، در رويداد »هفت روز 
با صادرات« با محوريت شركت‌هاي مديريت صادرات در 
اتاق بازرگاني تهران، بر ضرورت استفاده از ظرفيت‌هاي 
تخصصي براي افزايش توان رقابتي صادركنندگان تأكيد 
كرد. به گفت��ه وي، با وجود صادرات غيرنفتي حدود ۵۲ 
ميليارد دلاري ايران در سال گذشته، عملكرد فعلي كشور 
با ظرفيت‌هاي اقتصادي آن فاصله دارد و توسعه صادرات به 
برنامه‌ريزي حرفه‌اي‌تر، افزايش ارزش افزوده محصولات و 
حضور پايدار در بازارهاي جهاني نيازمند است. محمدعلي 
دهقان دهنوي، با مقايس��ه عملكرد ايران و تركيه گفت 
صادرات كالايي تركيه به حدود ۳۵۰ ميليارد دلار رسيده 
و اين كش��ور روزانه نزديك به يك ميليارد دلار صادرات 
دارد؛ درحالي كه متوسط صادرات ايران در هفته حدود 
يك ميليارد دلار است. وي منابع نفت و گاز، انرژي، معادن، 
امكان توسعه زنجيره‌هاي توليد و ارزش افزوده و نيروي 
انس��اني متخصص و كارآفرين را از مزيت‌هاي اقتصادي 
ايران دانس��ت و تأكيد كرد كه ظرفيت صادراتي كشور 
بس��يار فراتر از عملكرد كنوني است. يكي از چالش‌هاي 
اصلي صادرات ايران، پايي��ن بودن ارزش واحد كالاهاي 
صادراتي اس��ت. به گفته رييس سازمان توسعه تجارت، 
متوسط ارزش هر تن كالاي صادراتي ايران در سال‌هاي 
مختلف حدود ۳۰۰ تا ۴۰۰ دلار بوده، درحالي كه متوسط 
ارزش هر تن كالاي وارداتي به حدود ۲ هزار دلار مي‌رسد. 
اين اختلاف نشان مي‌دهد بخش قابل‌توجهي از صادرات 
كشور به كالاهاي خام يا محصولات داراي ارزش افزوده 
پايين وابسته است. در برخي موارد، محصولات ايراني پس 
از فرآوري در كشورهاي ديگر با ارزشي چندبرابر عرضه 
مي‌شوند؛ بنابراين، تكميل زنجيره توليد، فرآوري داخلي 
و افزايش ارزش افزوده بايد در كنار افزايش حجم صادرات 
مورد توجه قرار گيرد. دهقان دهنوي كنسرس��يوم‌هاي 
صادراتي و ش��ركت‌هاي مديريت صادرات را از ابزارهاي 
مهم توسعه بازارهاي خارجي دانست. همكاري بنگاه‌ها 
مي‌تواند هزينه‌هاي ورود ب��ه بازارهاي جديد را كاهش 
دهد و ام��كان اس��تفاده از خدمات تخصص��ي را براي 
توليدكنندگان كوچك و متوسط فراهم كند. براي نمونه، 
اگر انجام يك تحقيق بازار ۲۰۰ هزار دلار هزينه داش��ته 

باشد، مشاركت ۱۰ بنگاه سهم هر بنگاه را به ۲۰ هزار دلار، 
مشاركت ۲۰ بنگاه به ۱۰ هزار دلار و مشاركت ۲۰۰ بنگاه 
را به ه��زار دلار كاهش مي‌دهد. اين همكاري‌ها علاوه بر 
كاهش هزينه تحقيقات بازار، مي‌توانند زمينه ايجاد برند 
مشترك، توافق بر سر شيوه همكاري و جلوگيري از رقابت 
مخرب ميان صادركنندگان را فراهم كنند. شركت‌هاي 
مديريت صادرات نيز با اتكا به شناخت بازار، تجربه تجاري 
و ارتباطات بين‌المللي مي‌توانند خدمات تخصصي را به 
چندين بنگاه ارايه دهند. بااين‌حال، صرف ثبت شركتي 
با عنوان مديريت صادرات كافي نيست و اين مجموعه‌ها 
بايد در بازارها و حوزه‌هاي كالايي مش��خص، تخصص و 
توان عملياتي واقعي داشته باشند. رييس سازمان توسعه 
تجارت از بازنگري دستورالعمل رتبه‌بندي شركت‌هاي 
مديريت ص��ادرات خبر داد. هدف اي��ن برنامه، ارزيابي 
دقيق‌تر توانايي شركت‌ها در ارايه خدمات تخصصي است. 
بر اين اساس، تعداد شركت‌هاي داراي رتبه يك محدودتر 
شده، اما شركت‌هاي داراي رتبه‌هاي پايين‌تر همچنان 
امكان فعاليت و ارتقاي جايگاه دارند. تعيين كشورهاي 
هدف و حوزه‌هاي تخصصي هر شركت نيز از محورهاي 
اين برنامه است. همچنين، سازمان توسعه تجارت قصد 
دارد شاخص »آمادگي صادراتي« را براي سنجش توان 
بنگاه‌ها در ورود حرفه‌اي به بازارهاي بين‌المللي اجرا كند. 
وجود كاتالوگ، بروشور، مشخصات فني، استانداردهاي 
محصول، وب‌سايت، بخش بازرگاني بين‌الملل و اطلاعات 
تماس از جمله معياره��اي اوليه اين ارزيابي خواهد بود. 
به گفته دهق��ان دهنوي، هدف از اجراي اين ش��اخص 
ممنوعيت ناگهاني فعاليت صادركنندگان نيست، بلكه 
ايجاد نظامي تدريجي و تشويقي براي افزايش آمادگي 
آنهاست. بنگاه‌هاي فاقد توان كافي براي صادرات مستقل 
نيز مي‌توانند از طريق ش��ركت‌هاي مديريت صادرات و 

كنسرسيوم‌ها وارد بازارهاي خارجي شوند.

    رقابت ناسالم 
و از دست رفتن بازارهاي صادراتي

دهقان دهنوي همچنين اعلام كرد سازمان توسعه تجارت 
در حدود ۱۸ تا ۱۹ كش��ور رايزن بازرگان��ي دارد. ارزيابي 
آمادگي صادراتي مي‌تواند به اس��تفاده موثرتر از ظرفيت 
رايزنان، مراكز تجاري و مشوق‌هاي صادراتي كمك كند. 
تقويت منابع حمايتي و هماهنگي ميان دس��تگاه‌هاي 
ارايه‌دهنده خدمات نيز از الزامات اين رويكرد عنوان شد. 
به گفته رييس سازمان توس��عه تجارت، عرضه كالاهاي 
بي‌كيفيت، كاهش غيرمنطقي قيمت‌ها و تمركز بر فروش 
مقطعي، اعتبار محصولات ايراني را در بازارهاي خارجي 
تهديد مي‌كند. در برخي بازارها، به‌ويژه در حوزه محصولات 
كشاورزي، عرضه حجم زيادي از محصول در يك بازه زماني 
موجب شده قيمت فروش كالاي صادراتي ايران حتي از 

قيمت داخلي آن پايين‌تر برود. چنين وضعيتي مي‌تواند 
اعتماد خريداران را كاهش دهد و به زيان توليدكنندگان 
تمام شود. ازاين‌رو، تشكل‌هاي صادراتي بايد در مديريت 
عرضه، حفظ مش��تريان و جلوگي��ري از رقابت مخرب 
نقش فعال‌تري داشته باشند. دهقان دهنوي همچنين 
محدوديت‌هاي اقتصادي و فشارهاي خارجي را از عوامل 
افزايش هزينه فعاليت صادركنندگان و دش��وارتر شدن 
دسترسي به بازارها و مسيرهاي انتقال كالا دانست. وي 
با اشاره به از دست رفتن سهم قابل‌توجهي از بازار برخي 
محصولات كشاورزي ايران در كشورهاي جنوب خليج 
فارس، تأكيد كرد كه اين وضعيت در مواردي قيمت فروش 
محصولات را به كمتر از هزينه توليد رسانده و مشكلاتي 

براي توليدكنندگان ايجاد كرده است.

    ضرورت حفظ بازارهاي موجود
 و يافتن مسيرهاي جايگزين

رييس س��ازمان توس��عه تجارت، شناس��ايي بازارهاي 
جايگزين، توس��عه بازارهاي موجود و يافتن مسيرهاي 
جديد انتقال و عرضه كالا را از راهكارهاي كاهش مشكلات 
صادركنندگان دانس��ت. ب��ه اعتقاد وي، ش��ركت‌هاي 
مديريت صادرات مي‌توانند با ارايه راهكارهاي عملياتي، 
حفظ مشتريان و شناسايي فرصت‌هاي تازه، به استمرار 
حضور كالاهاي ايراني در بازارهاي جهاني كمك كنند. 
او همچنين از مجموعه‌هاي توانمند دعوت كرد مديريت 
صادرات را به عنوان يك كسب‌وكار مستقل دنبال كنند؛ 
زيرا اين ش��ركت‌ها مي‌توانند به‌جاي س��رمايه‌گذاري 
مستقيم براي احداث كارخانه، خدمات تخصصي خود 
را به توليدكنندگان موجود ارايه دهند و از توسعه فروش 
محصولات آنها منفعت اقتصادي كس��ب كنند. دهقان 
دهنوي در پايان تأكيد كرد كه حفظ هر دلار صادرات در 
هر كشور به برنامه مشخص نياز دارد و افزايش صادرات 
تنها با فروش بيشتر محقق نمي‌شود؛ بلكه ارتقاي كيفيت، 
افزايش ارزش افزوده، همكاري حرفه‌اي بنگاه‌ها، حفظ 
اعتبار محصولات ايراني و توسعه بازارهاي جايگزين نيز 

براي پايداري تجارت خارجي كشور ضروري است.

    عقب‌نشيني تعداد صادركنندگان
 از شهرك‌هاي صنعتي

طهمورث لاهوتي، معاون وزير صمت و مديرعامل سازمان 
صنايع كوچك و ش��هرك‌هاي صنعتي ايران، توس��عه 
صادرات بنگاه‌هاي كوچك و متوسط را يكي از مسيرهاي 
تقويت صادرات غيرنفتي دانست و بر ضرورت استفاده از 
خدمات تخصصي شركت‌هاي مديريت صادرات تأكيد 
كرد. به گفته وي، متوسط صادرات واحدهاي مستقر در 
شهرك‌هاي صنعتي در دوره مورد بررسي سالانه حدود 
۳ ميليارد دلار بوده اس��ت. بااين‌حال، تعداد واحدهاي 

صادراتي شناسايي‌ش��ده از حدود هزار واحد در س��ال 
۱۳۹۶ به ۶۰۰ واحد و اندي در سال ۱۴۰۴ كاهش يافته 
است؛ روندي كه ضرورت بررسي موانع صادراتي را نشان 
مي‌دهد. البته بخشي از واحدها محصولات خود را از طريق 
واس��طه‌ها صادر مي‌كنند و ممكن است فعاليت آنها در 
آمار صادرات مستقيم ثبت نشده باشد. لاهوتي با اشاره 
به سهم صنايع كوچك در صادرات سال ۱۴۰۴ گفت اين 
صنايع حدود ۴۵ درصد تعداد واحدهاي صادراتي و ۵۲ 
درصد ارزش صادرات مورد بررسي را به خود اختصاص 
داده‌اند. وي شناسايي بنگاه‌هاي داراي ظرفيت صادراتي، 
به‌ويژه واحدهاي كمتر از ۵۰ نفر نيروي كار، و فراهم كردن 
زمينه حضور مستمر آنها در بازارهاي خارجي را ضروري 
دانست. وي يكي از موانع اصلي صادرات را انطباق نداشتن 
كيفيت برخي محص��ولات با اس��تانداردهاي بازارهاي 
هدف عنوان كرد و گفت حماي��ت از بنگاه‌هاي كوچك 
نبايد به شناسايي ظرفيت‌ها محدود شود، بلكه ارتقاي 
كيفيت و اس��تانداردهاي توليد نيز بايد در اولويت قرار 
گيرد. مديرعامل سازمان صنايع كوچك و شهرك‌هاي 
صنعتي همچنين از برنامه همكاري با اتاق بازرگاني ايران 
براي تقويت ارتباط بنگاه‌هاي كوچك با صنايع بزرگ و 
كارفرمايان بين‌المللي خبر داد. به گفته وي، فعاليت در 
دو حوزه تخصصي مرتبط با نفت و نيرو در دس��تور كار 
قرار گرفته اس��ت تا بنگاه‌هاي كوچك بتوانند توان فني 
و توليدي خ��ود را ارتقا دهند. ش��ركت‌هاي بازرگاني از 
سهميه‌هاي وارداتي محروم‌اند.  رييس كميسيون صادرات 
اتاق ايران تأكيد كرد توسعه اين همكاري‌ها و استفاده از 
ش��ركت‌هاي مديريت صادرات مي‌تواند ضمن افزايش 
توان رقابتي صنايع كوچك، به بهبود كيفيت محصولات 
داخلي و تقويت صادرات غيرنفتي كش��ور كمك كند. 
محمد لاهوتي ، با تأكيد بر ضرورت حمايت از شركت‌هاي 
مديريت صادرات اعلام كرد بيش از ۸۵ درصد بنگاه‌هاي 
اقتصادي، بيش از ۹۵ درصد كارت‌هاي بازرگاني و بيش 
از ۸۰ درصد اشتغال كشور در اختيار شركت‌هاي كوچك 
و متوسط است. به گفته وي، شركت‌هاي مديريت صادرات 
با كاهش هزينه‌هاي بازاريابي و ريسك فروش، مي‌توانند 
به توس��عه صادرات بنگاه‌هاي توليدي كمك كنند. او با 
اش��اره به تدوين پيش‌نويس آيين‌نامه اين شركت‌ها با 
مشاركت بخش خصوصي، خواستار رفع تبعيض ميان 
ش��ركت‌هاي توليدي و بازرگاني در زمينه سهميه‌هاي 
وارداتي و تضامين بانكي شد. لاهوتي همچنين تخصصي 
شدن فعاليت شركت‌هاي صادراتي و تقويت تشكل‌هاي 
مرتبط را از الزامات جلوگيري از تخريب بازارهاي هدف 
دانست و تأكيد كرد كه رفع موانع قانوني و فراهم كردن 
بستر فعاليت حرفه‌اي ش��ركت‌هاي مديريت صادرات، 
مي‌تواند به رش��د صادرات غيرنفت��ي، ورود به بازارهاي 

جديد و افزايش ارزش افزوده اقتصاد كشور كمك كند.
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صادرات ايران به پاكستان
 موقتا متوقف شد

رييس كميسيون حمل‌ونقل اتاق بازرگاني تهران 
گفت: براساس آخرين اطلاعات موجود، مرز مشترك 
تجارت زميني ايران و پاكس��تان بسته نيست، اما 
واردكنندگان پاكستاني براي محموله‌هايي كه از 
ايران وارد مي‌كنند، بايد فرم الكترونيكي واردات را 

به شبكه بانكي خود ارايه دهند.
به گزارش خبرگزاري مهر، پيمان سنندجي، رييس 
كميسيون حمل‌ونقل اتاق بازرگاني تهران، درباره 
آخرين وضعيت تجارت زميني ايران و پاكس��تان 
اظهار كرد: روز گذش��ته نام��ه‌اي جعلي مبني بر 
تعطيلي يكي از گذرگاه‌هاي مرزي مشترك ايران و 
پاكستان بازنشر شد، اما چنين نامه‌اي صحت ندارد. 
وي افزود: براس��اس آخرين اطلاع��ات موجود، 
مرز مش��ترك تجارت زميني ايران و پاكس��تان 
بسته نيس��ت، اما واردكنندگان پاكستاني براي 
محموله‌هايي ك��ه از اي��ران وارد مي‌كنند، بايد 
فرم الكترونيكي واردات را به ش��بكه بانكي خود 

ارايه دهند.
س��نندجي بيان كرد: با توجه به تحريم بانك‌هاي 
ايراني و سيستم بانكي كشور، انجام اين فرايند دشوار 
شده و مشكلاتي را براي صادرات ايران به پاكستان 
و واردكنندگان پاكستاني كه محموله‌هاي خود را از 
ايران تأمين مي‌كنند، ايجاد كرده است. وي يادآور 
ش��د: در مقابل، امكان ادامه واردات از پاكستان به 
ايران همچنان وجود دارد و بايد مشخص شود كه 
طرف پاكس��تاني تا چه اندازه براي ادامه اين روند 

همكاري خواهد كرد. 
رييس كميس��يون حمل‌ونق��ل ات��اق بازرگاني 
تهران در پايان خاطرنش��ان كرد: در صورت تداوم 
محدوديت‌هاي ناشي از تحريم سيستم بانكي ايران 
و نب��ود امكان انجام فرايندهاي بانك��ي مورد نياز، 
صادرات ايران به پاكستان عملًا متوقف خواهد شد.

رجيستري آيفون ۱۸ مسافري 
متوقف شد

رييس هيات‌مديره انجمن تلفن همراه، تبلت و لوازم 
جانبي ايران گفت: رجيس��تري تلفن‌هاي همراه 
»آيفون ۱۸ « كه به صورت مس��افري وارد كش��ور 

شده بود، از اواخر هفته گذشته متوقف شده است.
مجيد پويان‌آرا روز ش��نبه در گفت‌وگو با خبرنگار 
اقتص��ادي ايرنا در اين باره اظهار داش��ت: موضوع 
رجيستري آيفون ۱۸ را نبايد تنها از منظر واردات 
يك مدل گوش��ي تلفن همراه بررس��ي كرد زيرا با 
منافع دول��ت، حقوق مصرف‌كنن��دگان، فعاليت 

شركت‌هاي قانوني و رونق بازار ارتباط دارد.
وي با بيان اينكه در صورت ت��داوم محدوديت‌ها، 
امكان ورود غيررس��مي حجم قابل‌توجهي از اين 
محصول به كش��ور وجود دارد كه مي‌تواند گردش 
مالي بسيار بالايي را از مسير شفاف و قانوني خارج 
كند، افزود: در چنين شرايطي دولت عملًا بخشي از 
درآمدهاي حاصل از حقوق ورودي، عوارض قانوني، 
ماليات بر ارزش افزوده و ساير درآمدهاي مرتبط با 

واردات رسمي را از دست خواهد داد.
رييس هيات‌مديره انجمن تلفن همراه، تبلت و لوازم 
جانبي ايران خاطرنشان كرد: كالاهاي واردشده از 
مسيرهاي غيررسمي فاقد خدمات پس از فروش و 

گارانتي معتبر و قابل پيگيري هستند.
پويان‌آرا محدود كردن مس��ير رسمي واردات را به 
معناي حذف تقاضاي مصرف‌كننده ندانس��ت و با 
اشاره به پيامدهاي اين موضوع براي فعالان اقتصادي 
اظهار داشت: شركت‌هاي واردكننده رسمي، شبكه 
توزيع، فروش��ندگان و مجموعه‌هاي ارايه‌دهنده 
خدمات پس از فروش، حلقه‌هاي به‌هم‌پيوس��ته 
يك زنجيره اقتصادي هستند و هرگونه محدوديت 
كه موجب انتقال تقاضا از بازار رسمي به مسيرهاي 
غيرش��فاف ش��ود، مي‌تواند فعاليت اين زنجيره را 
تحت تأثير قرار داده و به كاهش رونق بازار، تضعيف 
رقابت سالم و آسيب به سرمايه‌گذاري فعالان قانوني 

منجر شود.
ب��ه گ��زارش ايرن��ا، ۱۹ مهر ماه س��يد حس��ين 
سادات‌حسيني رييس اتحاديه صنف دستگاه‌هاي 
مخابراتي، ارتباطي و لوازم جانبي تهران از بازگشايي 
سامانه گمرك براي ثبت گوش��ي‌هاي آيفون ۱۸ 
)مدل‌هاي پرو و پرو مكس( كه به صورت مسافري 
وارد كشور شده‌اند، خبر داده و هزينه رجيستري آن 
را حدود ۱۸۰ تا ۱۹۰ ميليون تومان اعلام كرده بود.

تكليف قانوني كالاهاي
 به دست‌آمده از آب‌هاي سرزميني

كالاهاي خارج‌شده از آب‌هاي سرزميني و مرزي بايد 
به گمرك تحويل شوند و مالكان آنها از زمان انتشار 
آگهي يك سال فرصت دارند با ارايه اسناد و پرداخت 

هزينه‌هاي قانوني، براي ترخيص كالا اقدام كنند.
به گزارش خبرگزاري مهر، بر اساس ماده ۱۵۷ قانون 
امور گمركي، افرادي كه كالاهاي داخلي يا خارجي 
را از آب‌هاي س��رزميني و م��رزي خارج مي‌كنند، 
موظف‌اند آن را به نزديك‌ترين گمرك تحويل دهند.

مطابق اين ماده، گمرك پ��س از تحويل كالا بايد 
صورت‌جلسه‌اي شامل مش��خصات و ويژگي‌هاي 
آن تنظيم كن��د و پس از ثبت در دفتر انبار و صدور 
قبض انبار، موض��وع را بلافاصله در ي��ك روزنامه 

كثيرالانتشار آگهي كند.
بر اساس قانون، مدعيان مالكيت كالا از تاريخ انتشار 
آگهي يك سال فرصت دارند با ارايه مدارك مالكيت 
به گمرك مراجعه كنن��د. در اين مدت، مالك بايد 
حقوق ورودي كالاي خارج��ي، هزينه‌هاي خارج 
ك��ردن كالا از آب و س��اير هزينه‌ه��اي مرتبط را 

پرداخت كرده و براي ترخيص آن اقدام كند.
در صورتي كه تا پايان مهلت يك‌س��اله كسي براي 
تعيين تكليف كالا مراجعه نكند، كالا مجهول‌المالك 
تلقي مي‌شود و پس از فروش توسط نهاد مأذون از 
س��وي ولي فقيه، هزينه‌هاي مربوط از محل وجوه 

حاصل از فروش پرداخت خواهد شد.
همچنين، طبق تبصره نخس��ت اين ماده، تعيين 
تكليف شناورهاي غرق‌شده يا آسيب‌ديده و بقاياي 
آنها كه توسط س��ازمان بنادر و دريانوردي جابه‌جا 
مي‌ش��وند، با رعايت ماده ۳۷ قان��ون دريايي ايران 
مصوب ۲۹ شهريور ۱۳۴۳ انجام مي‌شود. تبصره دوم 
نيز مقرر مي‌كند كالاهاي سريع‌الفساد و كالاهايي كه 
نگهداري آنها مستلزم هزينه اضافي يا موجب بروز 
خطر باشد، مطابق مقررات مربوط به فروش برسند. 
وجوه حاصل از فروش اي��ن كالاها تا زمان تعيين 
تكليف نهايي به عنوان سپرده نگهداري خواهد شد.

پلاك‌گذاري خودروهاي 
وارداتي مشروط شد

گمرك ايران در بخش��نامه‌اي خطاب به ناظرين و 
مديران‌كل گمركات اجرايي كش��ور، دستورالعمل 
اجرايي نحوه ترخي��ص خودروهاي وارداتي متعلق 
به ايرانيان مقيم خارج از كشور را با هدف تسريع در 
فرآيند ترخيص كالا، صيانت از حقوق دولت و ايجاد 
رويه واحد تا زمان تعيي��ن تكليف نهايي ارزش اين 
خودروها ابلاغ كرد. بر اساس اين بخشنامه، چنانچه 
خ��ودروي وارداتي فاقد شناس��ه ارزش )TSC( در 
بانك اطلاعات ارزش گمرك باشد و صاحب خودرو 
تقاضاي ترخيص پيش از اعلام نظر كارگروه تبصره 
)6( ماده )12( قانون س��اماندهي صنعت خودرو را 
داشته باش��د، ترخيص با رعايت 7 شرط و سازوكار 

ويژه امكان‌پذير خواهد بود: 
1. اخذ تعهد مابه‌التفاوت حقوق ورودي: صاحب 
كالا موظف اس��ت تعهد محضري ارايه دهد كه در 
صورت تعيين ارزش استنباطي بالاتر از ارزش اظهاري 
توسط كارگروه، با نخستين ابلاغ گمرك نسبت به 
تسويه كامل مابه‌التفاوت حقوق ورودي اقدام نمايد.

2. قفل شماره‌گذاري در سامانه امور گمركي: 
پيام هشدار با رنگ قرمز در سامانه جامع ثبت مي‌شود 
مبني بر اينكه ش��ماره‌گذاري خودرو ترخيص‌شده 
منوط ب��ه وص��ول مابه‌التفاوت احتمال��ي و صدور 

مفاصاحساب نهايي خواهد بود.
3. ع�دم صدور پت�ه الكتروني�ك )بيجك(: 
گمركات اجرايي موظفند پس از انجام تش��ريفات، 
از ثبت بيجك در EPL و تأييد سفر خروج در سامانه 

جديد )IRICS( خودداري كنند.
4. اعلام به پليس امني�ت اقتصادي: به‌منظور 
هماهنگي جابه‌جايي خودرو از اماكن گمركي تا انبار 
صاحب كالا، مراتب طي نامه‌اي اداري به پليس امنيت 

اقتصادي فراجا منعكس مي‌شود.
5. ارسال پرونده به دفتر تعيين ارزش: گمركات 
اجرايي بايد مشخصات دقيق خودرو را براي تعيين 
ارزش به دفتر ارزش گمرك ايران ارسال و مراتب را 

جهت پيگيري تا حصول نتيجه نهايي ثبت كنند.
6. صدور مطالبه‌نامه براي موارد گذش�ته: در 
 TSC خصوص خودروهايي كه پيش‌تر بدون شناسه
ترخيص شده‌اند، اقدامات قانوني لازم از جمله صدور 
مطالبه‌نامه كسر دريافتي جهت جلوگيري از مرور 

زمان قانوني صورت خواهد گرفت.
7. ص�دور مجوز نهايي ش�ماره‌گذاري پس از 
تعيين ارزش: پس از ايجاد شناسه TSC و وصول 
كامل مابه‌التفاوت احتمالي، پته عبور صادر، س��فر 
خروج تأييد و مراتب با درج عبارت »قابل توجه پليس 
راهور« بر روي اظهارنامه از س��وي مديران گمرك 

گواهي مي‌شود تا فرآيند شماره‌گذاري مجاز گردد.

ثبت‌نام اسقاط كشنده‌هاي 
فرسوده متوقف شد

ثبت‌نام اسقاط كشنده‌هاي فرسوده در برنامه هفتم 
پيشرفت به دليل كاهش سهميه ارزي تعليق شد. 
به گزارش خبرگزاري تسنيم، پيرو ابلاغيه معاونت 
صنايع ماشين‌آلات و تجهيزات وزارت صنعت، معدن 
و تجارت و بر اس��اس مصوبه كميت��ه ارزي، فرآيند 
ثبت‌نام اسقاط كشنده‌هاي فرسوده در طرح بند )پ( 
ماده 59 قانون برنامه هفتم پيشرفت متوقف شد. بر 
اساس اين گزارش، با توجه به ضرورت غيرفعال‌سازي 
اين بخش، تنها شاسي‌هايي كه پيش‌تر ثبت شده و 
هم‌اكنون در »مرحله تأيي��د مالكيت خودرو« قرار 
دارند، امكان ادامه روند را خواهند داشت. فعال شدن 
مجدد اين سامانه و ازسرگيري ثبت‌نام‌ها منوط به 
ابلاغيه جديد معاونت صنايع ماشين‌آلات و تجهيزات 
وزارت صمت خواهد بود. مس��وولان اي��ن حوزه از 
تمامي متقاضيان واردات كش��نده‌ها درخواس��ت 
كردند تا زمان اعلام رسمي فعال‌سازي مجدد طرح، 
از هرگونه مراجعه حضوري به ستاد نوسازي ناوگان 
حمل‌ونقل و همچنين ثبت درخواست آنلاين براي 

پيگيري اين طرح خودداري كنند.

لغو ممنوعيت ترخيص برنج
 در فصل برداشت ابلاغ شد 

مديركل دفتر واردات گم��رك ايران، لغو ممنوعيت 
ترخيص برنج در فصل برداشت را به گمركات اجرايي 
كشور ابلاغ كرد.  به گزارش بخشنامه ابلاغي بهپوري، 
مدي��ركل دفت��ر واردات گمرك اي��ران، ممنوعيت 
ترخيص برن��ج در فصل برداش��ت در س��ال 1405 
لغو ش��ده اس��ت. بر اس��اس اين ابلاغيه، در راستاي 
سياس��ت‌هاي اجرايي صادرات و واردات محصولات 
اساسي كش��اورزي، حكم مقرر در بند )8( مندرجات 
ذيل يادداشت فصل دهم از قسمت دوم كتاب مقررات 
صادرات و واردات، در خصوص ممنوعيت ترخيص برنج 
از اول مردادماه تا پايان آبان‌ماه هر سال، در سال 1405 
اجرا نخواهد ش��د. بر اين اساس، ممنوعيت ترخيص 
برنج در بازه زماني يادشده براي سال جاري لغو شده و 

گمركات اجرايي بايد مطابق مفاد ابلاغيه اقدام كنند.

اولويت‌بندي تخصيص ارز 
صنايع در سه سطح

معاون صنايع عمومي وزارت صنعت، معدن و تجارت 
گفت: تامين ارز صنايع در سه سطح اولويت‌بندي 
شده و ساماندهي راهگذر‌ها )كريدور‌ها( و امكانات 

پشتيباني نيز بر همين اساس دنبال مي‌شود.
به گزارش ايلن��ا؛ رضا انصاري درخصوص وضعيت 
تامين مواد اوليه مورد نياز بخش توليد افزود: براي 
تامين مواد اوليه برنامه‌ريزي‌هايي را انجام داده‌ايم و 
در حال اولويت‌بندي هستيم. در اين راستا، سه دسته 
اولويت در نظر گرفته‌ايم تا تامين ارز صنايع براساس 
اين اولويت‌بندي انجام ش��ود. انصاري اضافه كرد: 
در گام بعدي به دنبال اين هس��تيم كه با محوريت 
سازمان توسعه تجارت و همچنين با همكاري ساير 
دستگاه‌ها، كريدور‌ها و امكانات لجستيكي كشور 
نيز بر اساس اولويت‌بندي در نظر گرفته‌شده براي 
تامين ارز، ساماندهي شود. معاون وزير صمت گفت: 
ما هم در زمينه تامين ارز و هم در حوزه لجستيك 
با مشكلاتي مواجه هستيم، اما تلاش مي‌كنيم بر 
اساس اولويت‌بندي انجام‌شده پيش برويم. انصاري 
افزود: براس��اس اولويت‌بندي‌ها بخشي از تعرفه‌ها 
را در اولويت يك براي تخصي��ص ارز قرار داده‌ايم. 
براي مثال، تعرفه‌هاي مربوط به صنعت ش��وينده 
در اولويت يك قرار دارند. تلاش مي‌كنيم امكانات 
لجس��تيكي نيز در اختيار همين گروه قرار گيرد و 

سپس به‌ترتيب، اولويت‌هاي بعدي را دنبال كنيم.

واكاوي موانع صادرات؛ از كاهش صادركنندگان تا تبعيض تجاري

وقتي سياست‌گذاري ناعادلانه، بازار خودرو را به ميدان دلالي تبديل مي‌كند

صادرات در تله خام‌فروشي 

گزارش ديوان محاسبات درباره اجراي قانون جواني 
جمعيت، عملكرد خودروس��ازان را زير س��وال برده 
است؛ اما ريش��ه چالش تخصيص خودرو به مادران را 
بايد در سازوكار سياست‌گذاري و نظام توزيع خودرو 
جست‌وجو كرد. به گزارش خبرگزاري مهر، پس از اعلام 
نتايج قرعه‌كش��ي خودروسازان در طرح‌هاي فروش، 
پلتفرم‌هاي ف��روش آنلاين مملو از آگهي‌هاي فروش 
حواله خودرو مادران مي‌شود. آگهي‌هايي كه بر اساس 
زمان تحويل خودرو با نرخ‌هاي متفاوت عرضه مي‌شوند. 
در اين ميان، مادراني كه توان مالي كافي براي ثبت‌نام 
و خودرو‌دار شدن ندارند، با دريافت مبالغي ناچيز وارد 
اين معامله شده و زمينه سرازير شدن پول‌هاي كلان به 
جيب دلالان را فراهم مي‌كنند. شرايطي كه دسترسي 
مش��تريان عادي و مصرف‌كنندگان واقعي به خريد 

خودرو با قيمت كارخانه را دشوارتر مي‌سازد.

    گزارش ديوان محاسبات
 آمارها چه مي‌گويند؟

ديوان محاس��بات كش��ور در گزارش��ي از عملكرد 
ش��ركت‌هاي خودروس��از در اجراي تكاليف قانون 
حماي��ت از خان��واده و جواني جمعيت، خواس��تار 
پاسخگويي متصديان مربوطه براي عدم اجراي كامل 
اين قانون شده است. بر اساس اطلاعات منتشرشده 
توسط اين نهاد نظارتي، خودروسازان داخلي كه طبق 
قانون مكلفند در هر نوبت ثبت‌نام و واگذاري خودرو، 
۵۰ درصد از ظرفيت فروش را به م��ادران داراي دو 
فرزند و بيشتر اختصاص دهند، از ابتداي اجراي اين 
قانون در سال ۱۴۰۰ تا پايان سال ۱۴۰۴، از مجموع 
دو ميليون و ۴۶۴ هزار و ۲۴۰ متقاضي واجد شرايط 
كه در ط��رح فروش ثبت‌نام كرده‌اند، تنها ۵۷۸ هزار 
و ۹۰۳ دستگاه خودرو به مادران مشمول اختصاص 
يافته اس��ت. بيش از يك ميليون و ۸۸۵ هزار و ۳۳۷ 
نفر، معادل ۷۶.۵ درصد از كل متقاضيان، همچنان 
در صف انتظار قرار دارند. در اين ميان، سهم شركت 

ايران‌خودرو ۴۵۱ هزار و ۵۹۳ دستگاه و سهم شركت 
سايپا ۹۶ هزار و ۳۷ دس��تگاه بوده و باقي مربوط به 

ساير خودروسازان است.

    چرا خودروها به مادران مشمول
 تحويل داده نمي‌شود؟

به فرض صحت اطلاعات ارايه‌شده در اين گزارش، بايد 
دلايل عدم واگذاري خودروها به ميزان تعداد مادران 
مشمول مورد واكاوي قرار گيرد. كارشناسان معتقدند 
در مقاطعي كه اختلاف نرخ كارخانه و بازار كاهش يافته 
و در نتيجه سود دلالان كم شده است، ميزان ثبت‌نام 
مادران در طرح‌هاي فروش خودروسازان به پايين‌ترين 
سطح خود رسيده است. مادراني كه از تامين بودجه 
و ثبت‌نام خودرو ناتوانند، چاره‌اي جز فروش حواله به 
دلالان ندارند. در اين ميان، در صورت كم بودن اختلاف 
قيمت كارخانه با بازار ي��ا طولاني بودن زمان تحويل 

خودرو )طرح‌هاي پيش‌فروش(، ثبت‌نام نهايي صورت 
نگرفته و بنابراين ظرفيت فروش خودروساز نيز ناچارا به 
ساير گروه‌ها از جمله مشمولان جايگزيني خودروهاي 
فرسوده يا مشتريان عادي اختصاص مي‌يابد. نهاد ناظر 
حاكميتي بهتر اس��ت به جاي پاسخگو كردن بنگاه 
توليدي كه ذاتا هيچ وظيفه‌اي در حوزه توزيع محصول 
و سهميه‌بندي نبايد براي آن قائل شد، سياست‌گذاران 
اين حوزه و واضعان قانون ناعادلانه جواني جمعيت در 
بخش خودرو را پاسخگوي اين سياست‌گذاري بداند.

اين قانون هفت‌ساله كه در پنجمين سال اجراي خود به 
سر مي‌برد، نتيجه‌اي جز محروم شدن مشتريان واقعي 
از خودرو با قيمت كارخانه و ايجاد صف طولاني دلالي و 
سودجويي در بازار خودرو نداشته است. به گفته رييس 
انجمن قطعه‌سازان همگن كشور، رانت توزيعي ناشي 
از اختلاف قيمت كارخانه تا بازار فقط در سال گذشته 
۵۵۰ همت را از جيب مصرف‌كننده و توليدكننده به 

جيب دلالان سرازير كرده است. عددي كه به واسطه 
قيمت‌گذاري دس��توري و عدم تناس��ب ميان بهاي 
تمام‌شده محصول و قيمت فروش، از جيب توليدكننده 

به سمت واسطه‌گري سوق داده شده است.

    آمار فروش ايران‌خودرو
 شانس نابرابر متقاضيان

در تازه‌ترين آمار فروش محصولات ايران‌خودرو در دور 
ش��انزدهم، يك ميليون و ۳۲۱ هزار و ۱۰۲ نفر اقدام به 
ثبت‌نام اولي��ه كرده‌اند كه بيش از نيم��ي از آنان براي 
محصول ۲۰۷ كه بالاترين اختلاف قيمت را با بازار داشته 
است، بوده اس��ت. اما در اين ميان، بيش از يك ميليون 
و ۱۳۰ هزار نفر از متقاضيان، عادي بوده‌اند كه تنها ۳۰ 
درصد از ظرفيت فروش را در اختيار داش��ته‌اند. شانس 
برنده شدن اين دسته از متقاضيان، ۸۲ صدم درصد از 
ظرفيت فروش ۳۱ هزار دس��تگاهي بوده است. شانس 
مادران متقاضي كه تعدادشان ۱۷۱ هزار و ۵۴۰ نفر بوده، 
از ۵۰ درصد ظرفيت فروش ۳۱ هزار دس��تگاهي بوده 
كه هر يك ۹ درصد شانس براي برنده شدن داشته‌اند. 
متقاضيان خودروهاي فرسوده نيز ۱۹ هزار و ۲۳۵ نفر 
بوده‌اند كه به دلايل بروكراسي‌هاي اداري و فرآيندهاي 
اسقاط يا افراد مشمول، تعداد متقاضي كمتري داشته‌اند. 
ش��انس اين گروه ۳۲ درص��د از ۲۰ درصد ظرفيت ۳۱ 
هزار دس��تگاهي بوده است. سياس��ت‌گذار و واضعان 
قانون حمايت از خانواده بايد پاسخگوي اين ناعدالتي در 
توزيع خودرو باشند. در شرايطي كه مردم عادي شانسي 
كمتر از يك درصد براي خودرو‌دار شدن دارند، مادران 
و همچنين دارندگان خودروهاي فرسوده شانس بسيار 
بالاتري دارند. اين وضعيت نه تنها به نفع مصرف‌كننده 
واقعي نيست، بلكه به تداوم رانت، دلالي و ناكارآمدي در 
بازار خودرو دامن مي‌زند. بازنگري جدي در س��ازوكار 
توزيع خ��ودرو و اصلاح سياس��ت‌هاي قيمت‌گذاري 

دستوري، ضرورتي انكارناپذير است.


