
بيت‌كوي��ن پس از ماه‌ها نوس��ان و اف��ت، بار ديگر 
در كان��ون توجه بازارهاي مالي قرار گرفته اس��ت. 
بزرگ‌ترين رمزارز جهان در روزهاي اخير با جهشي 
حدود ۲۳ درصدي در يك هفته، از محدوده ۶۰ تا 
۷۰ هزار دلار فاصله گرفت و براي نخستين‌بار از ماه 
مه تاكنون از مرز ۸۰ ه��زار دلار عبور كرد؛ هرچند 
اين صعود پايدار نماند و قيمت در ادامه به محدوده 
۷۹ ه��زار دلار بازگش��ت. ورود دوباره س��رمايه به 
صندوق‌هاي قابل معامله بيت‌كوين، كاهش ارزش 
دلار، نگراني درباره بدهي دول��ت امريكا، تحولات 
سياس��ت پولي و افزايش اميدها به تصويب قوانين 
روش��ن‌تر براي ب��ازار رمزارزه��ا، مجموعه عواملي 
هس��تند كه موتور اي��ن صعود ناگهاني را روش��ن 
كرده‌ان��د. با اين ح��ال، توقف قيم��ت در نزديكي 
۸۰ ه��زار دلار اين پرس��ش را مطرح ك��رده كه آيا 
بيت‌كوين در آستانه آغاز يك موج صعودي تازه قرار 
گرفته يا بازار پس از يك جهش س��نگين، در حال 

آماده شدن براي اصلاح است.
حركت اخير بيت‌كوين را مي‌توان يكي از مهم‌ترين 
تغيي��رات كوتاه‌مدت بازار رمزارز در س��ال ۲۰۲۶ 
دانست. اين رمزارز كه در ماه‌هاي گذشته تحت فشار 
فروش قرار داش��ت و حتي در ژوئن به زير ۶۰ هزار 
دلار س��قوط كرده بود، در چند روز گذشته مسير 
متفاوت��ي را در پيش گرف��ت. بيت‌كوين تنها طي 
حدود يك هفته بيش از ۲۳ درصد رش��د كرد و در 
جريان معاملات سه‌شنبه ۲۵ اوت، قيمت آن براي 
نخستين‌بار از ماه مه از مرز ۸۰ هزار دلار عبور كرد. 
قيمت در مقطعي تا حدود ۸۱ هزار و ۲۳۸ دلار بالا 
رفت، اما پس از آن بخش��ي از رشد خود را پس داد 
و در محدوده ۷۹ هزار دلار قرار گرفت. اهميت اين 
حركت فقط به عبور از يك عدد رُند محدود نيست. 
بيت‌كوين در ماه‌هاي گذشته بخش قابل‌توجهي از 
جذابيت خود را از دس��ت داده ب��ود و در مقطعي از 
محدوده ۹۵ هزار دلار در ژانويه به زير ۶۰ هزار دلار 
در ژوئن رسيد. بنابراين جهش اخير را مي‌توان تغيير 
محسوس��ي در فضاي رواني بازار دانس��ت؛ بازاري 
كه تا همين چن��د هفته پيش بيش��تر تحت تأثير 
نگراني‌هاي اقتصادي، كاهش تقاضا و خروج سرمايه 
از برخي صندوق‌هاي رمزارزي قرار داش��ت. با اين 
حال، عبور از ۸۰ ه��زار دلار هنوز به معناي تثبيت 
بيت‌كوين در س��طوح بالاتر نيست. اين محدوده از 
منظر تكنيكال و رواني به يك مقاومت مهم تبديل 
شده و واكنش قيمت به آن مي‌تواند مسير هفته‌هاي 
آينده را مش��خص كند. تحليلگران محدوده ۸۰ تا 
۸۲ هزار دلار را منطقه‌اي مهم براي سنجش قدرت 
خريداران مي‌دانند؛ به‌خصوص آنكه بخشي از رشد 
اخير با موجي از خريدهاي هيجاني و بسته‌ش��دن 

موقعيت‌هاي فروش همراه بوده است.

    دلار ضعيف‌تر، بيت‌كوين جذاب‌تر
يكي از مهم‌ترين عوامل پش��ت اي��ن صعود، تغيير 
نگاه س��رمايه‌گذاران به وضعي��ت دلار و بازار اوراق 
قرضه امريكا بوده اس��ت. وزارت خزانه‌داري امريكا 
اخيراً برنام��ه بازخريد اوراق بلندم��دت را افزايش 
داده؛ اقدام��ي كه به كاهش بازده��ي اوراق كمك 
ك��رده و همزمان نگراني‌هايي درباره مس��ير آينده 
ارزش دلار و سياست‌هاي مالي امريكا ايجاد كرده 
است. كاهش بازدهي اوراق خزانه معمولًا جذابيت 
دارايي‌ه��اي بدون بازده مانن��د بيت‌كوين و طلا را 
افزايش مي‌دهد، زي��را هزينه فرصت نگهداري آنها 
كاهش پي��دا مي‌كند. در واقع، بخش��ي از تقاضاي 
اخير ب��راي بيت‌كوين را مي‌ت��وان در قالب همان 
چي��زي توضيح داد كه در بازاره��اي مالي با عنوان 
 Debasement معامله كاه��ش ارزش پول« يا«
Trade شناخته مي‌شود. سرمايه‌گذاران در چنين 
ش��رايطي به دارايي‌هاي��ي روي مي‌آورند كه تصور 

مي‌كنن��د مي‌توانند در برابر كاه��ش قدرت خريد 
ارزهاي فيات يا افزايش بدهي دولت‌ها نقش پوشش 
ريسك داشته باش��ند. در همين مدت، طلا نيز در 
كنار بيت‌كوين با افزايش تقاضا مواجه شده است. از 
س��وي ديگر، بازار در انتظار داده‌هاي جديد تورمي 
امريكا و نشست جكسون‌هول است؛ دو رويدادي كه 
مي‌توانند انتظارات درباره سياست پولي فدرال رزرو 
را تغيير دهند. كاه��ش بازدهي اوراق و افت ارزش 
دلار در روزهاي اخير به سود بيت‌كوين تمام شده، 
اما هرگونه نشانه از تداوم سياست پولي سخت‌گيرانه 
مي‌تواند بار ديگر فش��ار را بر دارايي‌هاي پرريسك 
افزاي��ش دهد. به همين دلي��ل، حركت بيت‌كوين 
در روزهاي آينده تا حد زيادي به داده‌هاي اقتصاد 
امريكا و برداشت سرمايه‌گذاران از مسير نرخ بهره 

وابسته خواهد بود.

    بازگشت پول نهادي و نقش ETFها
در كنار متغيرهاي كلان، يكي ديگر از نشانه‌هاي مهم 
تغيير وضعيت بازار، بازگشت سرمايه به صندوق‌هاي 
قابل معامله بيت‌كوين در امريكا اس��ت. بر اس��اس 
گزارش‌هاي اخير، صندوق‌هاي اس��پات بيت‌كوين 
در روزهاي گذش��ته چندين روز متوالي شاهد ورود 
س��رمايه بوده‌ان��د و مجم��وع ورود س��رمايه به اين 
صندوق‌ها در هفته گذش��ته به حدود ۱.۹۲ ميليارد 
دلار رسيده است؛ رقمي كه بهترين عملكرد هفتگي 
آنها در س��ال ۲۰۲۶ محسوب مي‌ش��ود. همچنين 
مجموع ورود سرمايه به ETFهاي بيت‌كوين در ماه 
اوت از ۳ ميليارد دلار عبور كرده اس��ت. اهميت اين 
جريان پول در آن اس��ت كه رشد قيمت بيت‌كوين 
ديگر صرفاً به خريد س��رمايه‌گذاران خرد وابس��ته 
نيست. ETFها امكان ورود س��رمايه‌گذاران بزرگ 
و نهادي به بازار بيت‌كوين را از مس��يرهاي س��نتي 
بازار سرمايه فراهم كرده‌اند و بنابراين تغيير جريان 
پول در اين صندوق‌ها به يكي از ش��اخص‌هاي مهم 
سنجش تقاضاي واقعي براي بيت‌كوين تبديل شده 
است. روند صعودي ETFها نيز نشانه‌هايي از تغيير 
 ETF احساس��ات س��رمايه‌گذاران دارد. بزرگ‌ترين
بيت‌كوين امريكا، iShares Bitcoin Trust، در 
روزهاي اخير هفت جلس��ه معاملاتي متوالي رشد 
كرده و ارزش آن طي اين دوره نزديك به ۲۶ درصد 
افزايش يافته است. اين روند نشان مي‌دهد كه رشد 

اخير بيت‌كوي��ن تنها يك جهش مقطع��ي در بازار 
معاملات رمزارز نيست و بخش��ي از سرمايه‌گذاران 
نهادي نيز در اين حركت مش��اركت داشته‌اند. البته 
هن��وز نمي‌توان ب��ا اطمينان گفت ك��ه اين جريان 
سرمايه آغاز يك روند پايدار است. برخي تحليلگران 
تأكيد دارند كه براي تثبيت صعود، ورود سرمايه به 
ETFها بايد ادامه پيدا كند. اين موضوع از آن جهت 
اهميت دارد كه صندوق‌هاي بيت‌كوين در مجموع 
سال ۲۰۲۶ را با فشار خروج سرمايه آغاز كرده بودند 
و هنوز فاصله زيادي ميان وضعيت فعلي و يك روند 

صعودي كاملًا تثبيت‌شده وجود دارد.

    جهش سريع، هشدار اصلاح را هم 
به همراه دارد

با وجود نش��انه‌هاي مثبت، رش��د نزدي��ك به ۲۳ 
درص��دي بيت‌كوي��ن در ي��ك هفت��ه نمي‌توان��د 
ب��دون افزايش ريس��ك تلقي ش��ود. بخش مهمي 
از اين جه��ش با بسته‌ش��دن موقعيت‌هاي فروش 
معامله‌گران همراه بوده اس��ت. گزارش‌ها از حدود 
۳ ميليارد دلار ليكوئيد شدن موقعيت‌هاي فروش 
در جري��ان اين حركت خبر مي‌دهند؛ اتفاقي كه به 
 Short Squeeze فش��ار فروش معكوس« ي��ا«
منجر ش��ده و س��رعت افزاي��ش قيمت را بيش��تر 
كرده اس��ت. اين موض��وع دو پيام متف��اوت براي 
بازار دارد. از يك س��و، ليكوئيد شدن موقعيت‌هاي 
فروش مي‌تواند س��وخت لازم براي عبور قيمت از 
مقاومت‌ها را فراهم كند و نش��ان دهد فروشندگان 
در برآورد مسير بازار اشتباه كرده‌اند. از سوي ديگر، 
بخشي از رش��د ناش��ي از همين معاملات اجباري 
اس��ت و لزوماً به معن��اي ايجاد تقاض��اي پايدار در 
س��طوح بالاتر نيس��ت. بنابراين اگر ورود سرمايه 
جديد كاهش پيدا كند، بازار مي‌تواند پس از پايان 
موج شورت‌اس��كوييز با فشار فروش مواجه شود. از 
منظر بنيادي نيز هنوز چن��د ابهام مهم باقي مانده 
است. مسير نرخ بهره فدرال رزرو، وضعيت اقتصاد 
امريكا، ارزش دلار، سياس��ت‌هاي مالي دولت اين 
كش��ور و روند تصويب قواني��ن جديد براي صنعت 
رم��زارز، همگي مي‌توانند بر قيم��ت بيت‌كوين اثر 
بگذارند. در ح��وزه قانون‌گذاري نيز حمايت دولت 
 CLARITY Act دونالد ترامپ از قانون موسوم به
اميدها درباره ش��فاف‌تر ش��دن چارچ��وب قانوني 

دارايي‌هاي ديجيتال را افزايش داده، اما تا زماني كه 
اين تحولات به مقررات قطعي تبديل نش��وند، بازار 
همچنان با ريسك سياس��ت‌گذاري مواجه خواهد 
بود. در چنين شرايطي، بازار بيت‌كوين پس از يك 
دوره طولاني ضع��ف دوباره نش��انه‌هايي از حيات 
نش��ان داده اس��ت. عبور از ۸۰ هزار دلار، بازگشت 
س��رمايه به ETFها، كاه��ش ارزش دلار و افزايش 
نگراني درب��اره بدهي دولت امري��كا، مجموعه‌اي 
از محرك‌ه��ا را در كن��ار يكديگر ق��رار داده‌اند كه 
مي‌توانند زمينه‌ساز ادامه صعود باشند. اما سرعت 
بالاي رشد اخير نيز هشداري است كه نمي‌توان از 
كنار آن گذشت. اكنون سوال اصلي بازار ديگر اين 
نيس��ت كه آيا بيت‌كوين مي‌تواند از ۸۰ هزار دلار 
عبور كند؛ اين اتفاق رخ داده اس��ت. مساله مهم‌تر 
اين اس��ت كه آيا خريداران مي‌توانند اين سطح را 
حفظ كنند و آن را به سكويي براي حركت به سمت 
قيمت‌هاي بالاتر تبديل كنند يا خير. بيت‌كوين در 
حال حاضر در نقط��ه‌اي قرار گرفته كه همزمان دو 
روايت قدرتمند در بازار ش��كل گرفته است: روايت 
نخس��ت، آغاز دوباره يك روند صعودي با پشتوانه 
ورود س��رمايه نهادي و تضعيف دلار است و روايت 
دوم، يك جهش سريع و پرقدرت پس از ماه‌ها افت 
كه ممكن است پيش از ادامه مسير نيازمند اصلاح 
باشد. به همين دليل، رفتار قيمت در محدوده ۸۰ 
ت��ا ۸۲ هزار دلار و همچنين جري��ان ورود و خروج 
س��رمايه از ETFهاي بيت‌كوين در روزهاي آينده 
اهميت ويژه‌اي خواهد داش��ت. اگر ورود س��رمايه 
نهادي ادامه پيدا كند و همزمان دلار و بازدهي اوراق 
تحت فشار باقي بمانند، بيت‌كوين مي‌تواند شانس 
بيشتري براي تثبيت در سطوح بالاتر داشته باشد. 
در مقابل، كاهش تقاضاي ETFها، بازگشت قدرت 
به دلار يا افزايش دوباره بازدهي اوراق مي‌تواند اين 
رال��ي را متوقف كند. در نتيج��ه، بيت‌كوين پس از 
ماه‌ها دوري از س��قف‌هاي قبلي، بار ديگر به يكي از 
مهم‌ترين دارايي‌هاي مورد توجه بازار تبديل شده 
اس��ت؛ اما هنوز ب��راي اعلام آغ��از قطعي يك موج 
صعودي تازه زود اس��ت. آنچه در چن��د روز آينده 
اهمي��ت دارد، نه صرفاً لمس دوب��اره مرز ۸۰ هزار 
دلار، بلكه توانايي بيت‌كوين براي ماندن بالاي اين 
محدوده و تبديل موج هيجان��ي اخير به تقاضايي 

پايدار و عميق‌تر است.
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سهم فروش آنلاين از 
خرده‌فروشي كشور
  به ۵،۶ درصد رسيد

گزارش تجارت الكترونيك ۱۴۰۳ از سهم ۵.۶ درصدي 
فروش آنلاين و ب��ازار ۸۸.۸ همتي اينس��تاگرام خبر 
مي‌دهد. انجمن تجارت الكترونيك تهران در نشست 
ارايه »گزارش تجارت الكترونيك ايران در سال ۱۴۰۳« 
اعلام كرد سهم فروش آنلاين از خرده‌فروشي كشور به 
۵.۶ درصد رسيده و بازار فروشگاه‌هاي اينستاگرامي نيز 
حدود ۸۸.۸ همت برآورد شده است؛ هم‌زمان مديران 
پلتفرم‌ها با اش��اره به محدوديت‌هاي عرضه، ماليات و 
تبليغات، خواس��تار برقراري شرايط رقابتي برابر ميان 
تجارت رسمي و اجتماعي شدند. به گزارش ديجياتو، 
انجمن تجارت الكترونيك تهران در نشست تشريح نتايج 
»گزارش تجارت الكترونيك ايران در سال ۱۴۰۳«، از 
رشد سهم خرده‌فروشي آنلاين در كشور و رسيدن بازار 
فروشگاه‌هاي اينستاگرامي به حدود ۸۸.۸ هزار ميليارد 
تومان در سال مذكور خبر داد. مجموع بازار خرده‌فروشي 
كش��ور )به‌جز كالاهاي تندمصرف ي��ا FMCG( در 
سال ۱۴۰۳ به ۱۶۶۳ همت رسيد و سهم پلتفرم‌هاي 
تجارت الكترونيك از اين بازار، بدون احتس��اب طلا، از 
۱.۷ درصد در سال ۱۳۹۷ به ۵.۶ درصد در سال ۱۴۰۳ 
افزايش يافته است. اين سهم با احتساب طلا ۴.۸ درصد 
اعلام شده است. با اين حال، سهم تجارت الكترونيك 
از خرده‌فروشي در ايران همچنان فاصله قابل‌توجهي 
با متوس��ط جهاني دارد. طبق داده‌هاي مطرح‌شده در 
نشست، ميانگين جهاني اين نسبت ۲۲.۵ درصد و سهم 
آن در چين ۳۸ درصد است. مريم نجفي، دبير انجمن 
تجارت الكترونيك تهران، در ابتداي نشست گفت انتشار 
اين گزارش‌ها با هدف توليد ش��ناخت براي بازيگران 
مختلف اكوسيستم انجام مي‌شود، نه صرفاً توليد يك 
گزارش. به گفته او، كسب‌وكارها مي‌توانند از اين داده‌ها 
براي تصميم‌گيري بهتر، انجمن ب��راي مطالبه‌گري 
دقيق‌تر، سياست‌گذار براي مقررات‌گذاري هوشمند و 
سرمايه‌گذاران براي ارزيابي چشم‌انداز بازار استفاده كنند. 
نجفي تأكيد كرد تهيه گزارش‌هاي تخصصي به برنامه‌اي 
مستمر در انجمن تجارت الكترونيك تبديل خواهد شد. 
همچنين انجمن قصد دارد در زمستان امسال گزارش 

سلامت ديجيتال را منتشر كند.
    رشد ۳۲ درصدي تجارت آنلاين

فرشاد فاطمي، اقتصاددان و مش��اور تهيه گزارش، در 
تشريح بخش مربوط به خرده‌فروشي آنلاين گفت يكي 
از اهداف اصلي مطالعه، ارايه تصويري منصفانه از اندازه 
تجارت الكترونيك و نسبت آن با بازار غيررسمي بوده 
است. او با اشاره به رش��د فروش آنلاين در سال ۱۴۰۳ 
گفت س��هم تجارت الكترونيك از بازار خرده‌فروشي 
افزايش پيدا كرده، اما رقابت اصلي ميان بازيگران فعلي 
براي گرفتن س��هم از يكديگر نيست؛ بلكه در بزرگ‌تر 
كردن بازاري است كه هنوز ظرفيت رشد بالايي دارد. 
فاطمي همچنين به اثر شوك‌هاي بيروني بر بازار اشاره 
كرد و گفت رخدادهايي مانند اعتراضات آبان ۱۳۹۸، 
رويدادهاي مهر ۱۴۰۱ و تحولات اسفند ۱۴۰۳، در روند 
بازار تج��ارت الكترونيك وقفه يا افت ايجاد كرده‌اند. به 
گفته او، فروش موبايل نيز پس از اوج‌گيري در دوره كرونا، 
تحت تأثير محدوديت واردات آيفون كاهش يافته است.
    بازار ۸۸،۸ همتي فروشگاه‌هاي اينستاگرامي

انجمن تج��ارت الكترونيك تهران ح��دود ۱۳۰ هزار 
فروش��گاه فعال اينس��تاگرامي را تا پايان سال ۱۴۰۳ 
شناس��ايي ك��رده و در جري��ان پژوه��ش، اطلاعات 
قابل‌مشاهده آنها را استخراج كرده است. در اين فرآيند، 
حدود ۶۸.۸ ميليون پست نيز پايش شده است. پس از 
نمونه‌گيري، برقراري ارتباط تلفني و پيامكي با صاحبان 
كسب‌وكارها و مدل‌س��ازي آماري، اندازه اسمي بازار 
فروشگاه‌هاي اينستاگرامي در سال ۱۴۰۳ در بازه ۷۶.۶ 
تا ۱۰۰.۹ همت برآورد ش��د. مقدار ميان��ي اين برآورد 

۸۸.۸ همت است.
    تجارت الكترونيكي هنوز كم‌عمق است

س��عيد محمدي، نايب‌رييس هيات‌مديره انجمن 
تجارت الكترونيك تهران، در پنل اول اين نشس��ت 
با عن��وان آينده تجارت الكترونيك در ايران، رش��د 
س��الانه ۳۴ درصدي اين بازار را در قياس با بسياري 
از صنايع قابل‌توج��ه توصيف كرد، اما گفت تجارت 
الكترونيك اي��ران با وجود نفوذ كاربري مناس��ب، 
همچنان »كم‌عمق« است. به گفته او، تعداد كاربران 
پلتفرم‌هاي تج��ارت الكترونيك در ايران به بيش از 
۵۰ ميليون نفر رسيده و تنها ديجي‌كالا حدود ۴۵ 
ميليون كارب��ر دارد، اما تعداد و تكرار خريد كاربران 
پايين است. محمدي گفت مشتريان فعال در ايران 
به‌طور متوس��ط در س��ال كمتر از ۱۰ خريد آنلاين 
انجام مي‌دهند و سهم كمي از هزينه‌كرد خانوار خود 
را به خريد اينترنتي اختصاص مي‌دهند. محمدي 
همچنين برآورد كرد كه حجم تجارت الكترونيكي 
ايران بدون كالاهاي تندمصرف در س��ال 1405 به 

بيش از 1000 ميليارد تومان خواهد رسيد.
    تهران در صدر مصرف آنلاين
 رشد استفاده از خريد اعتباري

بر پايه يافته‌هاي گزارش، تهران و كرج از نظر مصرف 
سرانه در پلتفرم‌هاي آنلاين فاصله محسوسي با ساير 
اس��تان‌ها دارند؛ موضوعي كه در نشست، بخشي 
از آن به تفاوت در زيرس��اخت لجستيك و تمركز 
عرضه نسبت داده شد. همچنين سهم هزينه‌كرد 
خانوارهاي تهراني در پلتفرم‌هاي تجارت الكترونيك 
ح��دود ۵ درصد اعلام ش��ده اس��ت، در حالي كه 
چهارمحال و بختياري در انتهاي اين رتبه‌بندي قرار 
دارد. يكي ديگر از روندهاي مورد اشاره، رشد سريع 
اس��تفاده از مدل »الان بخر، بعداً پرداخت كن« يا 
BNPL بود. سهم اين روش از سفارش‌هاي آنلاين 
از نزديك به صفر در سال ۱۳۹۸، به ۳ درصد در سال 
۱۴۰۰ و ۲۵ درصد در س��ال ۱۴۰۳ رسيده است. 
محمدي رش��د BNPL را يكي از عوامل اثرگذار بر 
افزايش فروش آنلاين دانست، اما هم‌زمان هشدار داد 
افزايش استفاده از خريد اعتباري مي‌تواند نشانه‌اي 
از كاهش قدرت خريد خانوارها هم باشد. او معتقد 
است اگر اين ابزار با فناوري، اعتبارسنجي و طراحي 
مناس��ب تجربه مشتري همراه ش��ود، مي‌تواند به 
توسعه خريد اعتباري و جبران بخشي از نبود شبكه 

فراگير كارت اعتباري كمك كند.
    مد و پوشاك؛ نقطه قوت تجارت اجتماعي

بزرگ‌تري��ن دس��ته كالاي��ي در فروش��گاه‌هاي 
اينس��تاگرامي، مد و پوشاك اس��ت كه فروش آن 
در سال ۱۴۰۳ حدود ۲۴ همت برآورد شده است. 
اين رقم در مقايس��ه با فروش ح��دود ۴.۴ همتي 
پلتفرم‌هاي رسمي در اين گروه، نزديك به شش برابر 
بيشتر است. پس از مد و پوشاك، گروه‌هاي خانه و 
آشپزخانه و محصولات هنري و فانتزي، از مهم‌ترين 
دس��ته‌هاي فروش در تجارت اجتماعي محسوب 
مي‌شوند. همچنين حدود يك‌سوم فروشگاه‌هاي 

فعال اينستاگرامي در تهران متمركز شده‌اند.

 بيل گيتس در پي ملاقات با 
رييس‌جمهور چين

بيل گيتس خواس��تار ملاق��ات با ش��ي جين پينگ 
رييس‌جمهور چين در س��ال جاري ميلادي اس��ت تا 
اقداماتي جهاني براي كاهش ريسك‌هاي فزاينده ناشي 
از هوش مصنوعي را پيش��نهاد دهد. به گزارش مهر به 
نقل از رويترز، بيل گيتس، هم‌بنيانگذار مايكروسافت 
در مصاحبه‌اي گفت اگر امريكا نخست ابتكار عمل را به 
دس��ت گيرد، احتمالًا چين نيز با محدودسازي عرضه 
مدل‌هاي هوش مصنوعي خطرن��اك موافقت خواهد 
كرد. گيتس در اين باره اظهار كرد: »كل جهان با اين امر 
موافق خواهند شد.« وي همچنين پيشنهاد كرد كشورها 
قابليت‌هاي هوش مصنوع��ي براي طراحي مولكول‌ها 
و انجام حملات بيولوژيكي را تحت نظارت قرار دهند. 
كاركنان گيتس در حال برنامه‌ريزي براي نهايي‌كردن 
ديدار او با رييس‌جمهور چين در جريان سفر آينده وي به 
اين كشور هستند. هم‌بنيانگذار مايكروسافت همچنين 
گفت: چين اقداماتي براي محافظت از كودكان در برابر 
اعتياد به همراهان هوش مصنوعي انجام مي‌دهد، اما به 
اعتقاد او، در س��طح جهاني رهبران اندكي براي مقابله 
پيشگيرانه با طيف گسترده‌اي از آسيب‌هاي احتمالي 
هوش مصنوعي، به‌طور مناسب وارد عمل شده‌اند. گيتس 
افزود: »بله، فناوري در گذشته هرگز چنين عملكردي 
نداشته اس��ت. اما اين‌بار متفاوت است. اين شبيه يك 
نقطه عطف تكاملي است كه جامعه به عنوان يك كل، به 
سياست‌گذاري فوق‌العاده‌اي براي مديريت آن نياز دارد.«

كلود حالا مكالمات كاربران را 
به خاطر مي‌سپارد

شركت آنتروپيك قابليت حافظه كلود را به‌روزرساني 
كرده است تا اين هوش مصنوعي بتواند اطلاعات و زمينه 
 Claude گفت‌وگوهاي قبلي كاربران را در محيط كاري
Cowork نيز به ياد داشته باشد. به گزارش مهر به نقل 
از تك‌كرانچ، شركت آنتروپيك قابليت حافظه كلود را 
به‌روزرساني كرده است تا اطلاعاتي كه كاربر در جريان 
گفت‌وگو ب��ا اين هوش مصنوعي مطرح مي‌كند، ميان 
 Claude Cowork بخش گفت‌وگو و محيط كاري
به اشتراك گذاشته ش��ود. پيش از اين، كاربراني كه در 
جريان گفت‌وگو با كلود درب��اره يك پروژه ايده‌پردازي 
يا اطلاعاتي را مطرح مي‌كردند، هنگام انتقال به محيط 
Cowork مجبور بودند جزييات پروژه را دوباره براي 
هوش مصنوعي توضيح دهند. با به‌روزرس��اني جديد، 
كلود مي‌تواند اطلاعات مرتبط با يك پروژه را ميان اين دو 
محيط حفظ كند و تجربه‌اي يكپارچه‌تر ارايه دهد. براي 
مثال، اگر كاربر پيش‌تر درباره برگزاري يك كنفرانس با 
كلود گفت‌وگو كرده باشد، Cowork مي‌تواند اطلاعاتي 
مانند تعداد شركت‌كنندگان، ش��هر محل برگزاري و 
سخنرانان را از مكالمات قبلي در اختيار داشته باشد و 
هنگام تهيه برنامه يا متن مربوط به كنفرانس، نيازي به 
دريافت دوباره اين اطلاعات نداش��ته باشد. آنتروپيك 
همچنين امكان مش��اهده و مديري��ت حافظه كلود را 
در اختي��ار كاربران قرار داده اس��ت. كاربران مي‌توانند 
اطلاعات ذخيره‌شده را مشاهده، ويرايش يا حذف كنند. 
اين شركت مي‌گويد كلود به‌طور پيش‌فرض اطلاعات 
شخصي و حس��اس مانند داده‌هاي مربوط به سلامت، 
نژاد، قوميت، باورهاي مذهبي و ديدگاه‌هاي سياسي را 
در حافظه ذخيره نمي‌كند؛ هرچند كاربران مي‌توانند در 
تنظيمات، ذخيره برخي از اين اطلاعات را فعال كنند. 
كل��ود همچنين هر زمان كه يك موضوع حس��اس در 
حافظه ذخيره شود، كاربر را مطلع مي‌كند. قابليت جديد 
 Max و Pro ،از ۲۵ اوت براي كاربران طرح‌هاي رايگان
در نسخه‌هاي وب، دسكتاپ و موبايل فعال شده است. 
كاربران iOS و اندرويد براي دسترسي به آن بايد برنامه را 

به آخرين نسخه به‌روزرساني كنند.

هوش مصنوعي نه به عنوان 
جايگزين بلكه در كنار تجربه 

كاركنان بيشترين بازدهي را دارد
يافته‌هاي اين تحقيق ب��ه همكاري هوش مصنوعي 
در كنار تجربه كاركنان اش��اره دارد كه به شيوه‌هاي 
مختلفي باعث بهبود بازدهي در Instacart ش��ده 
اس��ت. به گزارش ديجياتو، در شرايطي كه شركت‌ها 
با ش��تاب زي��ادي به‌دنبال ورود ه��وش مصنوعي به 
محيط‌هاي كاري هس��تند، پژوهش��ي جديد نشان 
مي‌دهد كه بيش��ترين بازدهي اين فن��اوري زماني 
به دس��ت مي‌آيد كه هوش مصنوعي در كنار تجربه 
كاركنان قرار بگي��رد، نه اينكه جايگزين آنها ش��ود 
اين مقال��ه با عنوان »همكاري انس��ان و الگوريتم در 
مشاغل شناور: نقش تجربه، سطح مهارت و پيچيدگي 
 Information Systems وظايف« در نشريه معتبر
Research منتشر شده است. نتايج اين تحقيق نشان 
مي‌دهد كه راهنمايي‌هاي هوش مصنوعي توانس��ته 
بهره‌وري، كيفيت خدم��ات و انعطاف‌پذيري كاري 
 )Instacart( ماموران خريد در پلتفرم اينستاكارت
را به‌طور محسوسي ارتقا دهد. بااين‌حال، پژوهشگران 
متوجه شده‌اند كه سابقه و تجربه كاري كاركنان عامل 
اصلي تعيين‌كننده در ميزان اثربخشي اين ابزارها است. 
پژوهشگران براي بررسي دقيق عملكرد اين فناوري در 
دنياي واقعي، آزمايشي ميداني را با حضور نزديك به ۶ 
هزار نيروي خريد اينستاكارت در حدود ۱۶۰ فروشگاه 
مواد غذايي در امريكا ترتي��ب دادند. در اين آزمايش، 
هوش مصنوعي مس��ير حركت در فروشگاه و محل 
دقيق كالاها را تنها به گروهي از افراد پيشنهاد مي‌داد 
تا نتايج آن با ديگران مقايسه شود. محققان مشاهده 
كردند كه تجربه كاري، ش��يوه استفاده موثر از هوش 
مصنوعي را تغيير مي‌دهد. افراد كم‌تجربه وابستگي 
ش��ديدي به هوش مصنوع��ي پيدا كردند ام��ا لزوماً 
خروجي بهتري نداشته‌اند. در نقطه مقابل، نيروهاي 
باتجربه توانس��تند پيشنهادات سيستم را با تحليل و 
درك شخصي خود تركيب كنند؛ به‌ويژه در خريدهاي 
دشوار يا زمان‌هايي كه حجم كار به‌شدت سنگين بود. 
»بنجامين نايت«، از نويسندگان اين مقاله و پژوهشگر 
شركت Maplebear، مي‌گويد: »اين ديدگاه درحال 
گس��ترش اس��ت كه هوش مصنوعي با بي‌اثر كردن 
تخصص، شرايط كاري را براي همه يكدست مي‌كند، 
اما نتايج ما چنين چيزي را رد مي‌كند. هوش مصنوعي 
زماني بيشترين اثر را دارد كه نيروها تجربه كافي داشته 
باشند تا بفهمند چه زماني به سيستم اعتماد كنند و چه 
زماني بر پايه قضاوت خود تصميم بگيرند.« اين يافته‌ها 
نشان مي‌دهد كه سازمان‌ها براي بهره‌گيري واقعي از 
هوش مصنوعي بايد در كنار هزينه‌هاي خريد فناوري، 
روي مهارت‌آموزي و رشد كاركنان نيز سرمايه‌گذاري 
كنند. اين ماجرا تنها به حوزه تحويل كالا مربوط نيست. 
امروزه صنايع گوناگون از خرده‌فروشي و حمل‌ونقل 
گرفته تا پزشكي و خدمات مشتريان از ابزارهاي هوش 
مصنوعي براي نيروهاي خط مقدم استفاده مي‌كنند. 

بيت‌كوين پس از ماه‌ها افت دوباره به كانون توجه بازار برگشت

سوخت تازه براي صعود  ارزهاي ديجيتال

چرا تبليغات در فضاي مجازي محبوب شده است؟
با گسترش روزافزون فضاي مجازي، ديگر تبليغات 
جاي خ��ود را از روزنام��ه به فض��اي اينترنت داده 
اس��ت.اين روزها تبليغ در فضاي مجازي به يكي از 
موثرترين روش‌ها براي معرفي مشاغل، پيدا كردن 
مشتريان جديد و كسب درآمد تبديل شده است. به 
گزارش ايسنا، امروزه تبليغات در فضاي مجازي به 
يكي از محبوب‌ترين شيوه‌هاي تبليغات تبديل شده 
اس��ت زيرا از طريق تبليغات مجازي امكان معرفي 
كس��ب و كارها فراتر از منطقه سكونت وجود دارد و 
مي‌توان افراد بيش��تري را با زمينه كاري خود آشنا 
كرد. تصويب سند »توس��عه و ساماندهي تبليغات 
تج��اري در فضاي مجازي« موجب سالم‌س��ازي و 
شفاف‌سازي شده و انگيزه كسب وكارها به فعاليت در 
پيام‌رسان‌ها و سكوهاي داخلي را تقويت خواهد كرد.

تبليغات در فضاي مجازي از جمله زيرش��اخه‌هاي 
ديجيتال ماركتينگ يا بازاريابي ديجيتال به شمار 
مي‌رود و يكي از راه‌هاي تأثيرگذار براي دستيابي به 
مخاطبان هدف و افزايش فروش شركت‌هاست. از 
ديگر مزاي��اي فضاي مجازي، متنوع بودن محتواي 
آن است كه چشمگير بوده و باعث ايجاد و رشد انواع 
كسب و كار در محيط اينترنتي مي‌شود و زمينه‌هاي 
متنوعي براي بازاريابي و تبليغات فراهم مي‌كند. از 
آنجا كه روزانه ميليون‌ها نفر در شبكه‌هاي مجازي 
و اجتماع��ي در ح��ال فعالي��ت هس��تند، مي‌توان 
كس��ب و كارها را به اين ش��يوه به ديگران معرفي و 
محصولات خود را معرفي ك��رد؛ از اين رو بازاريابي 
اينترنتي باعث افزايش محبوبيت و رش��د و ارتقاع 
انواع كس��ب و كار در ش��بكه‌هاي اجتماعي ش��ده 
است. در راس��تاي تنظيم‌گري و ايجاد شفافيت در 
بازار تبليغات فضاي مجازي كشورمان، پيش‌نويس 
سند »توسعه و ساماندهي تبليغات تجاري در فضاي 
مجازي« در س��ال ۱۴۰۳ تدوين و جهت بررسي و 
تصوي��ب به مركز ملي فضاي مجازي ارايه ش��د. در 
دنياي امروز كه تبليغات ديجيتال جاي پاي خود را 
باز كرده حضور بازيگران و كنشگران عرصه تبليغات 
كش��ورمان در تبليغ��ات ديجينال ام��ري ضروري 
است. اين سند مصوب سال ۱۴۰۱ در شوراي عالي 
فض��اي مجازي اس��ت كه كليات آن مهرماه س��ال 
گذشته به تصويب كميس��يون عالي ارتقاي توليد 
محتوا رس��يد و س��رانجام پس از برگزاري جلسات 

مختلف و بررس��ي و تصويب بنده��اي مختلف آن 
برابر ماده ۶۵ قانون برنامه هفتم توس��عه پس از دو 
س��ال مطالعه و كار كارشناس��ي توسط كميسيون 
عالي ارتقاي توليد محتواي فضاي مجازي كش��ور 
تصويب شد. در همين راستا حجت‌الاسلام تجريشي 
‌ـ مع��اون فرهنگي و محت��واي مرك��ز ملي فضاي 
مجازي معتقد اس��ت تصويب اين سند با شفافيتي 
كه ايجاد مي‌كند به توس��عه تبليغات تجاري كمك‌ 
مي‌كند و باعث مي‌ش��ود مشتريان و مخاطبان عام 
با توليدات و كالاهاي تجاري مختلف در ايران آشنا 
ش��وند. به گفت��ه وي اجراي اين س��ند هم موجب 
رونق اقتصاي مي‌ش��ود و هم از آسيب‌هاي ناشي از 
تبليغات غيرمنضبط و داراي محتواي غلط و دروغ 
تاحد زيادي جلوگي��ري مي‌كند تا مخاطب اعتماد 
بيشتري به تبليغات تجاري پيدا كند به شرط آنكه 
تبلي��غ از كانال‌هاي مجوزدار و منضبط باش��د. اين 
س��ند كه متولي تدوين آن وزارت فرهنگ و ارشاد 
اسلامي است، به دنبال ساماندهي و نظام‌مند كردن 
تبليغات تجاري در فضاي مجازي در راستاي ارتقاي 
اعتم��اد و اطمينان، رعايت ارزش‌هاي اس�المي و 
ايراني و مهم‌تر از همه حفظ حقوق مصرف‌كنندگان 
و مردم اس��ت و تصويب آن موجب سالم‌س��ازي و 
شفاف‌سازي شده و انگيزه كسب وكارها به فعاليت 

در پيام‌رس��ان‌ها و س��كوهاي داخلي را با توجه به 
ش��كل‌گيري فضاي امن و قانونمند تقويت خواهد 
كرد. يكي از مهم‌ترين بخش‌هاي اين سند، مشاركت 
واسطه‌هاي تبليغاتي از جمله بازارگاه‌ها و كنشگران 
تبليغاتي است كه در هماهنگي و تنظيم‌گري بازار 
تبليغات در فضاي مج��ازي همكاري دارند. رعايت 
حريم خصوصي كاربران، حمايت از تشكيل انجمن 
صنفي تخصص��ي فعالان ح��وزه تبليغات مجازي، 
مقابل��ه ب��ا رفتاره��اي ضدرقابتي و شفاف‌س��ازي 
عملكرد تبليغاتي كنشگران )اينفلوئنسرها( از ديگر 

بخش‌هاي سند است. 
مدت زم��ان اجراي اي��ن برنامه راهبردي ۲ س��ال 
پيش‌بيني شده و دليل اين امر آن است كه تحولات 
عرص��ه تبليغات در فضاي مجازي به ويژه توس��عه 
هوش مصنوعي به س��رعت در حال انجام اس��ت و 
لذا اين بازه زماني درنظر گرفته ش��ده تا همزمان با 
تحولات بازار امكان بازنگري و به‌روزرس��اني س��ند 
وجود داش��ته باش��د. در دنياي امروز كه تبليغات 
ديجيتال جاي پاي خود را باز كرده حضور بازيگران 
و كنش��گران عرصه تبليغات كشورمان در تبليغات 
ديجينال امري ضروري اس��ت. در كن��ار تبليغات 
ديجيتال، صنعت تبليغ��ات ديجيتال محيطي نيز 
طي سال‌هاي اخير رشد قابل توجهي يافته، هرچند 

هنوز بخش بزرگي از اين ظرفيت مورد استفاده قرار 
نگرفته اس��ت، صنعتي كه كشور ما نيز مي‌تواند در 
آن حرف زيادي براي گفتن داش��ته باشد. تبليغات 
ديجيت��ال به وي��ژه در محيط پيرامون��ي راهكاري 
م��درن و پويا براي كسب‌وكارهاس��ت ت��ا از طريق 
نمايشگرهاي ديجيتال در فضاهاي عمومي، ارتباطي 
موثر با مخاطبان ه��دف خود برقرار كنند. برخلاف 
تبليغات سنتي كه به مواد چاپي ثابت متكي هستند 
با بهره‌گيري از فناوري‌هايي مانند نمايش��گرهاي 
LED و بيلبورده��اي ديجيت��ال، محتوايي زنده و 
جذاب به مخاطبان ارايه مي‌ش��ود كه نظر آنها را در 
لحظه به خود جلب مي‌كند. در دنياي پرشتاب امروز 
اين روش به اب��زاري كليدي براي برندهايي تبديل 
شده كه به دنبال متمايز شدن از رقبا و ايجاد تأثيري 
ماندگار هس��تند. به اعتقاد كارشناسان، اندازه بازار 
تبليغات ديجيتال ديگ��ر صرفا تابع افزايش بودجه 
نيست، بلكه به‌ش��دت به تغيير رفتار مصرف‌كننده 
وابسته ش��ده اس��ت. افزايش زمان حضور كاربران 
در موبايل و ش��بكه‌هاي اجتماعي نيز باعث ش��ده 
تبليغ��ات موبايلي و ويديويي به موتور اصلي رش��د 
تبديل شود. با رشد بازار تبليغات در فضاي مجازي 
به ارزش��ي معادل ۳۰ تا ۵۰ همت در سال، موضوع 
توس��عه بازار قانونمند و ش��فاف تبليغات در فضاي 
مجازي به يك مساله مهم تبديل شده و حكمراني 
اي��ن عرصه با هم��كاري دول��ت و بخش خصوصي 
و اس��تفاده از رويك��رد هم‌تنظيم‌گ��ري، به عنوان 
خط‌مش��ي پيش��رو و كارآمد براي تحق��ق اهداف 
توسعه و ساماندهي بازار تبليغات معرفي مي‌شود. 
به گزارش ايس��نا، س��ال ۲۰۲۶ مي�الدي نقطه‌اي 
اس��ت كه در آن هوش مصنوع��ي، داده‌هاي كلان، 
شبكه‌هاي اجتماعي نسل جديد و رفتارهاي متغير 
كاربران درهم مي‌آميزند تا اكوسيس��تم تازه‌اي از 
بازاريابي اينترنتي ش��كل گيرد. در اين دوره برندها 
ديگر نمي‌توانند تنها با تبليغات رش��د كنند بلكه با 
درك عميق از انسان، داده و فناوري تجربه‌اي متمايز 
 Mordor را خلق مي‌كنند. پيش‌بيني وب‌سايت
Intelligence حاكي از آن است كه بازار تبليغات 
ديجيتال در س��ال ۲۰۲۶ به حدود ۰.۷۲ تريليون 
دلار و با رشدي پايدار و ساختار يافته تا سال ۲۰۳۱ 

به ارزش ۱.۱۷ تريليون دلار خواهد رسيد.


