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طرح استفاده از اعتبار مالياتي 
براي دانشگاه‌هاي آسيب‌ديده 

نهايي شد
مع��اون علم��ي، فن��اوري و اقتص��اد دانش‌بني��ان 
رياست‌جمهوري با بيان اينكه در حال حاضر، ۴ دانشگاه 
و انستيتو پاستور خسارت‌هاي جنگ به زيرساخت‌هاي 
فناورانه خود را به ما اعلام كرده‌اند، گفت: در نشس��تي 
كه هفته آينده با دكتر مدني زاده، وزير اقتصاد خواهيم 
داشت اين كار شروع خواهد شد و بلافاصله بعد از ابلاغ، 
اجرا مي‌شود.حسين افشين، معاون علمي، فناوري و 
اقتصاد دانش‌بنيان رييس‌جمهور در گفت‌وگو با ايلنا و 
در پاسخ به سوالي مبني بر اينكه »آيا از اعتبار مالياتي 
ش��ركت‌ها براي بازس��ازي زيرس��اخت‌هاي فناورانه 
كشور استفاده شد يا خير؟« گفت: در صورتي كه يك 
شركت بزرگ در دانش��گاه‌هاي آسيب‌ديده از جنگ، 
سرمايه‌گذاري و ظرفيتي ايجاد كند، هزينه‌كرد بخش 

خصوصي به عنوان اعتبار مالياتي محسوب مي‌شود.
مع��اون علم��ي، فن��اوري و اقتص��اد دانش‌بني��ان 
رياست‌جمهوري با بيان اينكه زيرساخت‌هاي فناورانه 
آسيب‌ديده دانشگاه‌ها در جنگ تحميلي سوم، همگي 
در زمره زيرساخت‌هاي با سطح فناوري بالا و مصداق 
ماده )۱۱( قانون جهش توليد دانش‌بنيان هستند؛ گفت: 
معاونت علمي آماده است از اين ظرفيت براي بازسازي 
زيرساخت‌هاي فناورانه آسيب‌ديده دانشگاه‌ها استفاده 
كند. افشين در مورد آخرين جزييات اين طرح، گفت: 
طرح استفاده از اعتبار مالياتي براي دانشگاه‌ها نهايي 
شده و ما در هفته آينده با وزير اقتصاد و دانشگاه‌ها آن را 
امضا مي‌كنيم.معاون علمي، فناوري و اقتصاد دانش‌بنيان 
رياست‌جمهوري در مورد دلايل تاخير اجراي اين طرح، 
گفت: اين طرح يكسري سير اداري داشته است ازجمله 
اينكه بايد دانشگاه‌ها خسارت به زيرساخت‌هاي فناورانه 

خود در جنگ رمضان را به ما اعلام مي‌كردند.
افشين افزود: در حال حاضر، ۴ دانشگاه و انستيتو پاستور 
خس��ارت‌هاي خود را به ما اعلام كرده‌اند. همچنين، 
بانك‌هايي كه بايد ما از اعتبار مالياتي آنها استفاده كنيم 
هم تعيين شدند. انشالله در نشستي كه هفته آينده با 
دكتر مدني زاده، وزير اقتصاد خواهيم داش��ت اين كار 
شروع خواهد شد. وي در پاسخ به اين سوال كه »اجراي 
اين طرح كي آغاز خواهد شد؟« گفت: بلافاصله بعد از 

ابلاغ، اجرا مي‌شود.

برگزاري رويداد رصدي 
»ماه‌شناخت« با مشاركت 

گروه‌هاي نجومي در تهران
رويداد رصدي »ماه‌ش��ناخت« شامگاه 29 شهريور با 
مشاركت گروه‌هاي نجومي در آسمان‌نماي گنبد مينا 
برگزار مي‌شود. به گزارش گروه فضا و نجوم خبرگزاري 
تسنيم، برنامه رصدي »ماه‌ش��ناخت« شهريورماه، از 
ساعت 18 تا 22 روز يكشنبه 29 شهريورماه، در ضلع 
جنوبي آسمان‌نماي گنبد مينا برگزار مي‌شود. اين رويداد 
با هدف ايجاد فرصتي براي رصد آسمان، تعامل ميان 
گروه‌هاي نجومي و ترويج علم با همكاري آسمان‌نماي 
گنبد مينا ترتيب داده شده است.براساس برنامه‌ريزي 
صورت گرفته، اين گردهمايي فراتر از يك رصد ساده 
خواهد بود و گروه‌هاي نجومي با تجهيزات رصدي خود 
نظير تلسكوپ و دوربين‌هاي دوچشمي پرتوان، امكان 
رصد اجرام آسماني را براي عموم شركت‌كنندگان فراهم 
مي‌كنند. همچنين، بخش‌هاي جنبي رويداد شامل 
برگزاري كارگاه‌هاي علمي، آزمايش‌هاي نمايش��ي و 
ارايه محتواي آموزش��ي توسط گروه‌هاي علمي فعال 
اس��ت كه در صورت هماهنگي قبل��ي، در بخش‌هاي 
ويژه‌اي از اين برنامه اجرا خواهد ش��د. اف��زون بر اين، 
ظرفيت‌هاي موجود براي معرفي تشكل‌هاي نجومي 
ش��هر تهران و همچنين اش��تراك‌گذاري تجربيات 
گروه‌هاي فعال در طراحي آزمايش‌هاي علمي مدارس 
نيز در »ماه‌شناخت« پيش‌بيني شده است.بنابر اعلام 
كارگروه ارتباطات و رس��انه كميته آماتوري انجمن 
نجوم ايران، هماهنگي‌هاي لازم براي حضور گروه‌ها و 
فعالان علمي تا روز جمعه 27 شهريورماه ادامه دارد. 
متقاضيان مشاركت در اين رويداد مي‌توانند اطلاعات 
گروه، تعداد نفرات، نوع ابزار رصدي و فعاليت‌هاي علمي 
قابل ارايه خود را جه��ت برنامه‌ريزي نهايي، از طريق 

صفحه @ gonbadmina اعلام كنند.

برقراري تماس مستقيم ماهواره‌اي 
استارلينك با يك گوشي معمولي

آزمايش جديد بخشي از همكاري فست‌وب و استارلينك 
براي توسعه سرويس Starlink Mobile در ايتاليا 
است. هدف اين پروژه، ايجاد پوشش ارتباطي در مناطقي 
است كه شبكه‌هاي زميني به آنها دسترسي ندارند؛ از 
مناطق كوهستاني و روستايي گرفته تا نقاط دورافتاده‌اي 
كه ايجاد دكل مخابراتي در آنها دشوار يا پرهزينه است.

شركت فست‌وب با همكاري استارلينك، تماس مستقيم 
ماهواره‌اي با يك گوشي عادي را در كوهستان‌هاي ايتاليا 
با موفقيت آزمايش كرد. به گزارش زوميت، ش��ركت 
ايتاليايي Fastweb با همكاري استارلينك نخستين 
تماس ماهواره‌اي ايتاليا را با يك گوشي هوشمند معمولي 
در كوه‌هاي آپنين اومبريا آزمايش كرد؛ تماس تصويري 
در ظاهر تفاوتي با يك تماس عادي نداشت، اما مسير 
ارتباطي آن از طريق ماهواره‌هاي استارلينك در ارتفاع 
حدود ۳۶۰ كيلومتري زمين برقرار شد. اين آزمايش با 
فناوري Direct to Cell انجام شده است. در فناوري 
Direct to Cell، ماهواره‌ه��اي مجهز به تجهيزات 
ارتباطي مي‌توانند مانند دكل‌هاي مخابراتي در فضا با 
گوشي‌هاي معمولي ارتباط برقرار كنند. به اين ترتيب، 
زماني كه كاربر خارج از پوشش ۴G يا ۵G زميني باشد 
و در فضاي باز ديد مناسبي به آسمان داشته باشد، گوشي 
مي‌تواند به شبكه ماهواره‌اي متصل شود؛ بدون اينكه به 
ديش يا تجهيزات اختصاصي نياز باشد.آزمايش جديد 
بخشي از همكاري فست‌وب و استارلينك براي توسعه 
سرويس Starlink Mobile در ايتاليا است. هدف 
اين پروژه، ايجاد پوشش ارتباطي در مناطقي است كه 
ش��بكه‌هاي زميني به آنها دسترسي ندارند؛ از مناطق 
كوهستاني و روستايي گرفته تا نقاط دورافتاده‌اي كه 
ايجاد دكل مخابراتي در آنها دش��وار يا پرهزينه است.

سرويس فعلًا تجاري نشده و فست‌وب آن را هنوز تست 
مي‌كند. در شرايط فعلي امكان ارسال و دريافت پيامك و 
استفاده از برخي اپليكيشن‌ها وجود دارد و اپليكيشن‌هاي 
سازگار مي‌توانند قابليت‌هاي صوتي و تصويري را ارايه 
دهند. واتس��اپ، گوگل مپس، Messenger و X از 
جمله اپليكيشن‌هايي هستند كه فست‌وب در فهرست 
س��ازگاري خود به آنها اشاره كرده است.تماس تلفني 
عادي از طريق شبكه موبايل ماهواره‌اي فعلًا پشتيباني 
نمي‌شود و تماس‌هاي اضطراري نيز در حال حاضر جزو 

قابليت‌هاي ارايه‌شده نيستند. 

2500 روبوتاكسي در اروپا 
استارت مي‌خورد

 )Bolt( و بولت )Lucid( شركت‌هاي لوس��يد
قصد دارند دس��ت‌كم ۲۵ هزار تاكسي خودران 
)روبوتاكسي( را در سراسر اروپا به كار بگيرند. اين 
دو شركت براي توسعه اين خودروي خودران با 
يكديگر همكاري خواهند كرد، اما هنوز مشخص 
نيست كه اين خودرو چه زماني وارد خيابان‌هاي 

اروپا خواهد شد.
شركت »لوسيد« در حال تلاش براي ورود به بازار 
تاكسي‌هاي خودران اروپا است و براي اين منظور 
با ش��ركت »بولت« هم��كاري مي‌كند. »بولت« 
قصد دارد دس��ت‌كم ۲۵ هزار خودروي خودرانِ 
مبتني بر پلتفرم سايز متوس��ط ​»لوسيد« را در 
سراسر اين قاره به كار گيرد. اين شركت خدمات 
اشتراك سفر را برنامه‌ريزي كرده است كه تا سال 
۲۰۳۵ مي‌خواهد ۱۰۰ هزار خودروي خودران را 
در پلتفرم خود داشته باشد، اما هنوز اعلام نكرده 
اس��ت كه اين تاكس��ي‌هاي خودرانِ خاص، چه 
زماني فعاليت خود را آغاز خواهند كرد. »بولت« 
كه قص��د دارد مالكيت و بهره‌ب��رداري از ناوگان 
»لوس��يد« را بر عهده بگيرد، براي توس��عه اين 
خودرو با شركت خودروسازي »لوسيد« همكاري 
خواه��د كرد.اين تاكس��ي خ��ودران احتمالًا از 
Hy� )معماري خودروهاي خودران »هايپريون«) 

perion( شركت »انويديا« استفاده خواهد كرد 
و براي سطح ۴ اتوماس��يون طراحي مي‌شود. به 
عبارت ديگر، برنامه‌ريزي شركت‌ها بر اين است 
كه خودرو در محدوده‌هايي مشخص، به‌صورت 
كاملًا خودكار حركت كند. اوايل امسال، لوسيد 
از يك نمونه اوليه تاكسي خودرانِ دونفره مبتني 
بر پلتفرم سايز متوسط ​​رونمايي كرد؛ پلتفرمي كه 
قرار است به اين شركت كمك كند خودروهايي 

ارزان‌تر از مدل‌هاي فعلي خود توليد كند.
لوسيد همچنين در ايالات متحده همكاري‌هايي 
در زمينه تاكسي‌هاي خودران با شركت‌هاي اوبر 
)Uber( و نورو )Nuro( دارد. »اوبر« قصد دارد 
۳۵ هزار تاكس��ي خودران »لوس��يد« را در اين 
كش��ور به كار گيرد كه ش��امل خودروهاي سايز 
متوسط ​​و مدلي مبتني بر شاسي‌بلند »گرويتي« 

)Gravity( مي‌شود.

همكاري جديد »انويديا« و 
»گوگل« براي برق‌رساني به 

هوش مصنوعي!
ائتلاف جديد سه شركت گوگل، انويديا و »امرالد 
اي‌آي« به دنبال تسريع اتصال مراكز داده هوش 
مصنوعي به شبكه برق است. در مقابل، اين مراكز 
متعهد مي‌شوند كه در ساعات اوج مصرف، ميزان 

برق مصرفي خود را كاهش دهند.
شركت انويديا، گوگل و شركت »امرالد اي‌آي« 
)Emerald AI( ائت�الف جديدي با نام »اتحاد 
 )AEMA( »مديري��ت انرژي هوش مصنوع��ي
تش��كيل داده‌اند. هدف اين ائتلاف، ترويج مراكز 
داده ه��وش مصنوعي منعطف‌تري اس��ت كه نه 
باعث اختلال در شبكه برق ش��وند و نه نيازمند 
ارتقاهاي عظيم و پرهزينه‌اي باش��ند كه هزينه 
آن بر دوش ماليات‌دهندگان مي‌افتد. در مقابل، 
اين ائتلاف از اپراتورهاي ش��بكه برق مي‌خواهد 
كه روند اتصال اين مراكز داده به شبكه را تسريع 
كنند.همانطور كه انويديا در وبلاگ خود توضيح 
داده است، زيرس��اخت برق ايالات متحده براي 
»تقاض��اي ثابت و يكنواخت« طراحي ش��ده، نه 
براي مراكز محاس��باتي كه قابليت تغيير الگوي 
مص��رف ب��رق را دارن��د. در همين راس��تا، اين 
شركت‌ها قصد دارند استانداردي براي مراكز داده 
منعطف تعيي��ن كنند؛ يعني مراكزي كه بتوانند 
بارهاي كاري محاسباتي را جابه‌جا كنند، انرژي 
ذخيره‌شده را تخليه كنند و به شرايط اضطراري 
شبكه واكنش نشان دهند تا بدين‌ترتيب به جاي 
يك »بار مصرفي غيرقابل‌انعطاف«، به »منبعي 

قابل‌كنترل« تبديل شوند.
ش��ركت »امرال��د اي‌آي« كه يك اس��تارت‌آپ 
متمركز ب��ر افزايش انعطاف‌پذي��ري مراكز داده 
است، در مقاله‌اي در نشريه »Fortune« هدف 
اين ائتلاف جديد را تش��ريح كرد. وارون سيوارام 
)Varun Sivaram(، مديرعامل اين شركت 
نوش��ت كه مراكز داده جدي��د در امريكا ممكن 
است براي اتصال به شبكه برق، يك دهه يا بيشتر 
منتظر بمانند؛ زيرا شركت‌هاي برق بايد اطمينان 
حاصل كنند ك��ه در زمان اوج تقاض��ا، از جمله 
بعدازظهرهاي بس��يار گرم تابستان كه كولرها با 
حداكثر ت��وان كار مي‌كنند، ظرفيت كافي براي 

تأمين برق همه مشتركان را دارند.
با اين حال، ميانگين بهره‌برداري از ش��بكه برق 
تنها ۵۰ درصد اس��ت؛ بنابراين اگر »مراكز داده 
هوش مصنوعي در بحراني‌ترين ساعات سال براي 
شبكه، منعطف عمل كنند، امريكا مي‌تواند ۱۰۰ 
گيگاوات از ظرفيت شبكه موجود را به اين مراكز 

اختصاص دهد.
در همين راس��تا، »اتحاد مديريت انرژي هوش 
مصنوعي« )AEMA( اصولي را از جمله »تعيين 
قوانين ش��فاف ب��راي مراك��ز داده در خصوص 
حفظ اتص��ال در زم��ان اخت�اللات كوتاه‌مدت 
ش��بكه، كاهش مص��رف ب��رق در مواق��ع لزوم 
و واكن��ش به ش��رايط اضط��راري« پيش��نهاد 
مي‌كن��د. همچنين الزامات فني، ش��اخص‌هاي 
عملكرد و اش��تراك‌گذاري داده‌ه��اي عملياتي 
ني��ز استانداردس��ازي خواهند ش��د. در مقابل، 
اپراتورهاي ش��بكه ني��ز مراكز داده را س��ريع‌تر 
به ش��بكه متصل ك��رده و احتم��الًا در هزينه‌ها 
مش��اركت خواهند كرد. برخ��ي از فناوري‌هاي 
پيش��نهادي اين گروه ش��امل باتري‌هايي براي 
تأمين برق در س��اعات اوج مصرف، سيستم‌هاي 
توليد ب��رق در محل براي پاس��خگويي به تقاضا 
و نرم‌افزارهاي��ي اس��ت كه مي‌توانن��د عمليات 
محاس��باتي غيرفوري را كند، متوقف يا به زمان 

ديگري موكول كنند.
احتمالًا تشكيل اين ائتلاف واكنشي به اعتراضات 
گسترده عمومي عليه مراكز داده هوش مصنوعي 
است؛ موضوعي كه سياستمداران كم‌كم متوجه 
ش��ده‌اند مي‌تواند بر ش��انس انتخاب مجدد آنها 
در آينده تأثير بگذارد. با توجه به خش��م كنوني 
جوامع نس��بت به مراكز داده ه��وش مصنوعي، 
ممكن اس��ت افكار عمومي لزوماً نگاه مثبتي به 

اين ائتلاف نداشته باشند.

رونمايي از آيفون 18 و خاطره روزي كه آيفون براي نخستين‌بار به دست مشتريان رسيد

نخستين آيفون با قيمتي بين 499 تا 599 دلار وارد بازار شد

آيفون؛ تغيير شيوه تعامل انسان با تلفن

هوش مصنوعي؛ دستيار جديد هكرهاي رمزارزي
ورود مدل‌هاي قدرتمن��د هوش مصنوعي متن‌باز به 
فضاي جرايم س��ايبري، معادلات امنيت در صنعت 
رمزارز را پيچيده‌تر كرده اس��ت. تازه‌ترين يافته‌هاي 
شركت تحليل داده‌هاي بلاك‌چين »چيناليسيس« 
نشان مي‌دهد استفاده مهاجمان از بلاك‌چين براي 
ثبت و پنهان كردن دستورهاي مربوط به بدافزارها در 
كمتر از يك سال ۴۴۰ درصد افزايش يافته و از حدود 
دو مورد در روز به بيش از ۱۱ مورد رسيده است؛ رشدي 
كه همزمان با گس��ترش مدل‌ه��اي قدرتمند هوش 

مصنوعي متن‌باز رخ داده است.

  وقتي بلاك‌چين به ابزار هكرها تبديل مي‌شود
بلاك‌چين در سال‌هاي گذشته بيشتر با ويژگي‌هايي 
مانند شفافيت، تغييرناپذيري و امنيت شناخته مي‌شد، 
اما همين ويژگي‌ها اكنون در برخي حملات سايبري به 
ابزاري براي مهاجمان تبديل شده است. چيناليسيس 
در تازه‌ترين بررسي خود از تكنيكي با عنوان »مخزن 
 Blockchain Dead مخفي بلاك‌چين��ي« ي��ا
Drop خبر داده است؛ روش��ي كه در آن مهاجمان 
اطلاعات يا دس��تورهاي لازم براي كنت��رل بدافزار را 

در تراكنش‌ها يا قراردادهاي هوشمند ثبت مي‌كنند.
در اين شيوه، دستگاه قرباني ابتدا از طريق روش‌هاي 
متداول مانند دانلود آلوده، فيشينگ يا حملات زنجيره 
تأمين آلوده مي‌ش��ود. پس از آن، بدافزار مي‌تواند به 
داده‌هاي ثبت‌ش��ده روي بلاك‌چين مراجعه كرده و 

دستورهاي جديد را دريافت كند.
مزيت اين روش براي مهاجم، دشواري حذف اطلاعات 
اس��ت. برخلاف يك س��رور متمركز كه ممكن است 
توسط شركت ميزبان، ارايه‌دهنده اينترنت يا نهادهاي 
امنيتي از دسترس خارج ش��ود، داده ثبت‌شده روي 
يك بلاك‌چين عمومي به سادگي قابل حذف نيست.

  رشد ۴۴۰ درصدي در كمتر از يك سال
بر اس��اس داده‌هاي چيناليس��يس، تعداد ثبت‌هاي 
مخرب روي بلاك‌چين از حدود ۲.۰۶ مورد در روز به 
۱۱.۱ مورد در روز رس��يده است؛ رقمي كه به معناي 
افزايش ۴۴۰ درصدي در كمتر از يك سال است. اين 
ش��ركت همچنين اعلام كرده است كه فعاليت‌هاي 
مرتبط با اين روش را در پنج بلاك‌چين اصلي و بيش 

از ۱۲ گونه بدافزار شناسايي كرده است.
اهميت اين آمار زماني بيش��تر مي‌ش��ود كه بدانيم 
اس��تفاده از بلاك‌چين براي پنهان ك��ردن يا انتقال 
دستورهاي بدافزاري، فناوري كاملًا جديدي نيست. 
تفاوت امروز در مقياس و سهولت استفاده از اين روش 
است. چيناليس��يس معتقد اس��ت ظهور مدل‌هاي 
قدرتمند و متن‌باز هوش مصنوعي، بخش��ي از موانع 

فني اين حملات را كاهش داده است. 

  هوش مصنوعي چگونه به تهديد س�ايبري 
كمك مي‌كند؟

هوش مصنوعي مولد مي‌تواند در بخش‌هاي مختلف 
چرخه يك حمله سايبري مورد استفاده قرار گيرد؛ از 
جست‌وجوي آسيب‌پذيري‌هاي نرم‌افزاري گرفته تا 
توليد يا اصلاح كد و خودكارسازي برخي فرايندهاي 

تكراري.
در فضاي رم��زارز، اي��ن موضوع اهميت بيش��تري 
دارد، زيرا اكوسيستم دارايي‌هاي ديجيتال متكي بر 
مجموعه‌اي گس��ترده از قراردادهاي هوشمند، كيف 
پول‌ها، صرافي‌ها، زيرساخت‌هاي امضاي تراكنش و 

برنامه‌هاي غيرمتمركز است.
گزارش تازه TRM Labs نيز از افزايش نقش هوش 
مصنوعي در جرايم مرتبط با رمزارز خبر مي‌دهد. اين 
شركت در شاخص »پذيرش هوش مصنوعي در جرم« 
براي سال ۲۰۲۶، سطح كلي استفاده از AI در جرايم 
رمزارزي را »در حال ظهور« ارزيابي كرده و امتياز آن را 
۵۴ از ۱۰۰ اعلام كرده است؛ در حالي كه اين شاخص 
در س��ال ۲۰۲۴ برابر با ۲۸ بوده اس��ت. اين ش��ركت 
مي‌گويد هوش مصنوعي در حال كاهش موانع ورود 
مجرمان، افزايش مقياس حملات و پيچيده‌تر شدن 

روش‌هاي سوءاستفاده است.

  افزايش تعداد هك‌ها در بازار رمزارز
همزمان با گسترش اين روش‌ها، تعداد حملات عليه 
اكوسيس��تم رمزارز نيز افزايش يافته است. بر اساس 
گزارش TRM Labs، در نيمه نخست سال ۲۰۲۶، 
۲۰۷ حمله هكي و اكسپلويت در صنعت رمزارز ثبت 
شده اس��ت؛ بالاترين رقم در يك دوره شش‌ماهه در 
داده‌هاي اين شركت. تعداد حملات نسبت به ۸۳ مورد 

در نيمه نخست سال ۲۰۲۵ بيش از دو برابر شده است.
با اين ح��ال، افزايش تعداد حم�الت الزاماً به معناي 
افزايش متناظر ارزش دارايي‌هاي سرقت‌شده نبوده 
اس��ت. TRM Labs مجموع خسارت مالي در نيمه 
نخست ۲۰۲۶ را حدود ۹۷۲ ميليون دلار اعلام كرده؛ 
رقمي كه كمتر از نصف ۲.۳ ميليارد دلار سرقت‌شده 

در نيمه نخست سال ۲۰۲۵ است.

  قراردادهاي هوشمند
 هدف اصلي حملات بيشتر

 ،TRM Labs يك��ي از نكات قابل توجه در گ��زارش
افزايش حملات عليه قراردادهاي هوش��مند است. از 
مجموع ۲۰۷ حمله ثبت‌شده در نيمه نخست سال، 
۱۲۵ م��ورد مربوط به اكس��پلويت‌هاي قراردادهاي 
هوشمند بوده است.در مقابل، حملات زيرساختي و 
عملياتي اگرچه سهم كوچك‌تري از تعداد كل حملات 
داشته‌اند، بخش بسيار بزرگ‌تري از ارزش سرقت‌شده 
را به خ��ود اختصاص داده‌اند. بر اس��اس اين گزارش، 
حملات زيرس��اختي حدود ۱۵ درص��د از حوادث را 
تشكيل داده‌اند اما حدود ۷۶ درصد از خسارت مالي را 

به خود اختصاص داده‌اند.

  بلاك‌چين؛ هم ابزار حمله، هم ابزار شناسايي
استفاده مجرمان از بلاك‌چين يك تناقض مهم ايجاد 
كرده است. همان ويژگي‌اي كه مي‌تواند براي مهاجم 
مزيت ايجاد كند، يعني ثبت دايمي اطلاعات، مي‌تواند 

براي محققان امنيتي نيز مفيد باشد.
چيناليسيس اعلام كرده است هر بار كه مهاجمان داده 
يا دستور جديدي روي بلاك‌چين ثبت مي‌كنند، اين 
فعاليت به صورت دايمي باقي مي‌ماند. همين موضوع 

مي‌تواند به پژوهش��گران اجازه دهد زيرساخت‌هاي 
مورد استفاده مهاجمان را شناس��ايي كرده و ارتباط 
ميان كارزارهايي را كه در نگاه نخست مستقل به نظر 

مي‌رسند، پيدا كنند.

  مدل‌هاي متن‌باز و مساله كنترل
يكي از نگراني‌هاي اصلي درب��اره مدل‌هاي متن‌باز، 
امكان اجراي مس��تقل آنهاس��ت. در س��رويس‌هاي 
متمركز ه��وش مصنوعي، ارايه‌دهن��ده مي‌تواند در 
صورت شناس��ايي سوءاستفاده، دسترس��ي كاربر را 
محدود يا مس��دود كند. ام��ا مدل‌هايي كه به صورت 
مستقل اجرا مي‌شوند، امكان كنترل متمركز كمتري 
دارند. اين وضعيت به توسعه‌دهندگان مخرب اجازه 
مي‌دهد مدل را تغيير دهند يا برخي محدوديت‌هاي 
ايمني آن را حذف كنند. به همين دليل، بخش��ي از 
نگراني‌هاي امنيت س��ايبري امروز ديگر تنها متوجه 
خود هوش مصنوعي نيست، بلكه به نحوه دسترسي، 
اجراي مس��تقل و تركيب آن با فناوري‌هاي ديگري 

مانند بلاك‌چين مربوط مي‌شود.

  رقابت تازه ميان مهاجمان و مدافعان
گسترش استفاده مجرمان از هوش مصنوعي به معناي 
آن نيس��ت كه فناوري صرفاً در اختيار مهاجمان قرار 
گرفته است. شركت‌هاي امنيت سايبري نيز در حال 
اس��تفاده از هوش مصنوعي براي شناسايي الگوهاي 
مش��كوك، تحليل تراكنش‌ها و سرعت بخشيدن به 
تحقيقات هستند.چيناليس��يس نيز در سال ۲۰۲۶ 
از توس��عه ابزاره��اي هوش مصنوعي ب��راي تحليل 
فعاليت‌هاي بلاك‌چيني و تحقيقات امنيتي خبر داده 
اس��ت. هدف چنين ابزارهايي، افزايش توان تيم‌هاي 
تحقيقاتي براي شناس��ايي فعاليت‌هاي مشكوك و 

ارتباط دادن داده‌هاي مختلف به يكديگر است.

  تهديدي كه ديگر فقط يك حمله ساده نيست
تركيب هوش مصنوعي، بلاك‌چين و بدافزار مي‌تواند 
س��اختار حملات س��ايبري را تغيير ده��د. مهاجم 
مي‌تواند از هوش مصنوعي براي كاهش زمان و هزينه 
آماده‌س��ازي عمليات اس��تفاده كند و از بلاك‌چين 
ب��راي ايجاد زيرس��اختي مقاوم‌تر در براب��ر حذف يا 
مسدودسازي بهره بگيرد.با اين حال، داده‌هاي موجود 
نشان مي‌دهد كه تهديد اصلي در بازار رمزارز همچنان 
فقط به فناوري‌هاي نوين محدود نيس��ت. س��رقت 
كليدهاي خصوصي، فيشينگ، مهندسي اجتماعي و 
نفوذ به زيرساخت‌هاي عملياتي همچنان نقش مهمي 
در بزرگ‌ترين سرقت‌ها دارند. TRM Labs نيز تأكيد 
كرده اس��ت كه بخش عمده خسارت‌هاي مالي نيمه 
نخست ۲۰۲۶ از حملات زيرساختي ناشي شده است.

همزمان با آغاز عرضه آيفون ۱۸ در بازارهاي جهاني، 
مرور نخستين روز فروش آيفون در سال ۲۰۰۷ يادآور 
روزي است كه تلفن همراه براي ميليون‌ها نفر معناي 
تازه‌اي پيدا كرد. ۲۹ ژوئن ۲۰۰۷، نخس��تين آيفون 
به‌طور رسمي وارد بازار امريكا شد؛ محصولي كه اگرچه 
در زمان عرضه برخي امكانات رايج تلفن‌هاي هوشمند 
را نداشت، اما با طراحي متفاوت، صفحه‌نمايش لمسي 
و رابط كاربري تازه خود توانست صف‌هايي چندروزه 
مقابل فروشگاه‌هاي اپل ايجاد كند و يكي از مهم‌ترين 

نقاط عطف تاريخ صنعت تلفن همراه را رقم بزند.

  ۲۹ ژوئن؛ آغاز يك فصل تازه
۲۹ ژوئن ۲۰۰۷ براي اپل فقط ي��ك روز عادي براي 
عرضه يك محص��ول جديد نبود. اين ش��ركت پس 
از ماه‌ها تبليغ و انتظار، س��رانجام آيفون را در اختيار 
مشتريان قرار داد؛ محصولي كه چند ماه پيش از آن، 
در جريان رويداد مك‌ورلد و توسط استيو جابز معرفي 

شده بود.
جابز هنگام رونمايي از آيف��ون، آن را تركيبي از يك 
تلفن همراه، يك دستگاه پخش موسيقي و يك ابزار 
ارتباطي اينترنتي معرفي كرده بود. ايده اصلي اپل اين 
بود كه كاربر به جاي استفاده از چند دستگاه مختلف، 
بتواند بس��ياري از فعاليت‌هاي روزمره خود را با يك 

محصول انجام دهد.
اما اهميت آيفون فقط به تركيب چند قابليت در يك 
دستگاه محدود نمي‌ش��د. اپل تلاش كرده بود شيوه 
تعامل انسان با تلفن همراه را نيز تغيير دهد. صفحه‌كليد 
فيزيكي كه در بسياري از تلفن‌هاي هوشمند آن زمان 
وجود داشت، كنار گذاشته شد و صفحه‌نمايش لمسي 

به مركز تعامل كاربر با دستگاه تبديل شد.

  تعطيلي فروشگاه‌ها چند ساعت پيش از
 آغاز فروش

اپل براي آماده‌سازي فروش آيفون در امريكا برنامه‌اي 
متفاوت در نظ��ر گرفته بود. تمامي ۱۶۴ فروش��گاه 
خرده‌فروش��ي اين ش��ركت در امريكا در س��اعت ۲ 
بعدازظهر تعطيل شدند تا كاركنان براي آغاز رسمي 

فروش در ساعت ۶ عصر آماده شوند.
در ظاهر، تنها چهار س��اعت تا باز شدن فروشگاه‌ها 
فاصله وجود داشت، اما مشتريان خيلي زودتر خود را 
به فروشگاه‌ها رسانده بودند.صف‌هاي طولاني از چند 
روز قبل ش��كل گرفته بود و در برخي شهرها، انتظار 
براي خريد آيفون به يك رويداد رسانه‌اي تبديل شده 
بود. مش��تريان نه فقط براي خريد يك تلفن همراه، 
بلكه براي تجربه نخستين روز ورود محصولي جديد 

به بازار در صف ايستاده بودند.

  چهار روز انتظار براي يك آيفون
يكي از معروف‌ترين صحنه‌هاي آن روز در فروشگاه 
اپل در خيابان پنجم نيويورك ش��كل گرفت. برخي 
خريداران دس��ت‌كم چهار روز پيش از آغاز رسمي 
فروش در صف حضور داش��تند. هواي گرم و شرجي 
نيويورك نيز نتوانس��ت مش��تريان را از ادامه انتظار 
منصرف كند. حتي بارندگي شديد و يك توفان نيز 
براي پراكنده كردن ص��ف طولاني خريداران كافي 
نبود. مشترياني كه در صف ايستاده بودند، ساعت‌ها 
و حتي روزها منتظر ماندند تا بتوانند يكي از نخستين 

آيفون‌ها را خريداري كنند. در آن زمان هنوز مشخص 
نبود اين محصول جديد قرار است تا چه اندازه بر بازار 
تلفن همراه تأثير بگذارد، اما رفتار مش��تريان نشان 
مي‌داد اپل توانسته توجه عمومي را به محصولي كه 

هنوز وارد بازار نشده بود جلب كند.

  از نيويورك تا لس‌آنجلس
 صف‌هايي كه خبرساز شدند

تب خريد آيفون به نيوي��ورك محدود نماند. تصاوير 
صف‌هاي طولاني در ش��هرهاي مختل��ف امريكا به 
يكي از نشانه‌هاي عرضه اين محصول تبديل شد. در 
پاسادنا، مشتريان با صندلي‌هاي تاشو در امتداد بلوار 
كلرادو صف كشيدند. در لس‌آنجلس نيز در مركز خريد 
وستفيلد سنچري سيتي، حدود ۱۵۰ نفر شب را در 
انتظار آيفون س��پري كردند.برخي از مشتريان براي 
گذراندن زمان فيلم تماشا مي‌كردند و برخي ديگر به 
موسيقي گوش مي‌دادند. صف خريد در واقع به بخشي 
از تجربه عرضه محصول تبديل شده بود؛ تجربه‌اي كه 
بعدها در عرضه نسل‌هاي مختلف آيفون بارها تكرار 
شد.اين صف‌ها نشان مي‌داد اپل توانسته بود پيش از 
آنكه محصولش در اختيار مشتريان قرار گيرد، نوعي 

هيجان عمومي پيرامون آن ايجاد كند.

  آيفوني كه ارزان هم نبود
نخستين آيفون با قيمت پاييني وارد بازار نشد. مدل 
۴ گيگابايتي با قيمت ۴۹۹ دلار و مدل ۸ گيگابايتي با 
قيمت ۵۹۹ دلار عرضه شد. البته خريد دستگاه تنها به 
پرداخت قيمت آن محدود نبود. مشتريان براي استفاده 
از آيفون بايد قرارداد دو ساله با اپراتور منعقد مي‌كردند.

اپل همچنين براي جلوگيري از خري��د انبوه، تعداد 
دستگاه قابل خريد را براي هر مشتري به حداكثر دو 
دستگاه محدود كرده بود. فروش نيز بر اساس اولويت 

حضور در صف انجام مي‌شد.
در نتيجه، كسي كه ساعت‌ها يا روزها در انتظار ايستاده 
بود، عملًا شانس بيشتري براي خريد دستگاه داشت.

  آيفون نخست چه چيزهايي نداشت؟
شايد جالب‌ترين بخش ماجرا اين باشد كه نخستين 
آيفون در مقايس��ه ب��ا تلفن‌هاي هوش��مند امروزي 
محصولي بسيار محدود به نظر مي‌رسد. اين دستگاه 

فاقد صفحه‌كليد فيزيكي بود؛ قابليتي كه در آن زمان 
در بسياري از تلفن‌هاي هوشمند محبوب بود. آيفون 
همچنين از شبكه نسل سوم تلفن همراه پشتيباني 
نمي‌كرد.اين مساله باعث شد برخي منتقدان نسبت 
به موفقيت محصول جديد اپل ترديد داش��ته باشند. 
از نگاه بازار آن زمان، س��رعت اتصال اينترنت و امكان 
استفاده از شبكه‌هاي سريع‌تر اهميت زيادي داشت 
و نبود پش��تيباني از نسل سوم مي‌توانست يك نقطه 

ضعف محسوب شود.
با اين حال، اپل تلاش كرد توجه كاربران را از مشخصات 

فني صرف به تجربه استفاده از دستگاه معطوف كند.

  صفحه لمسي
 تفاوتي كه به امضاي آيفون تبديل شد

يك��ي از مهم‌تري��ن تفاوت‌هاي آيفون با بس��ياري از 
تلفن‌هاي همراه آن دوره، صفحه‌نمايش لمسي و شيوه 
تعامل با آن بود.كاربر به جاي اس��تفاده از دكمه‌هاي 
متعدد يا قلم، مي‌توانست مستقيماً با انگشت خود روي 
صفحه كار كند. جابه‌جايي ميان صفحات، بزرگ‌نمايي 
تصاوير و پيمايش محتوا تجربه‌اي متفاوت نسبت به 

بسياري از محصولات موجود در بازار ايجاد مي‌كرد.
اين رويكرد ب��ه تدريج به يك��ي از ويژگي‌هاي اصلي 
تلفن‌هاي هوش��مند تبديل ش��د. بعدها بسياري از 
توليدكنندگان نيز طراحي محصولات خود را به سمت 
صفحه‌نمايش‌هاي لمس��ي بزرگ و حذف تدريجي 

صفحه‌كليد فيزيكي سوق دادند.
به اين ترتيب، اهميت نخس��تين آيفون را نمي‌توان 
فقط در تعداد دستگاه‌هاي فروخته‌شده خلاصه كرد؛ 
بخشي از اهميت آن به تغيير مسيري مربوط مي‌شود 

كه صنعت تلفن همراه پس از آن طي كرد.

  ۲۷۰ هزار دستگاه در يك هفته
اس��تقبال از نخس��تين آيفون در روزهاي ابتدايي 

عرضه فراتر از انتظار بسياري از ناظران بود.
برآوردها نش��ان مي‌ده��د اپل در نخس��تين هفته 
ح��دود ۲۷۰ هزار دس��تگاه آيفون در ب��ازار امريكا 
فروخت. اين ميزان فروش در ش��رايطي رقم خورد 
كه محصول جديد با قيمت نس��بتاً بالا عرضه شده 
بود و مش��تريان براي خريد آن بايد قرارداد دو ساله 
اپرات��وري نيز امضا مي‌كردند.اپ��ل در آن زمان اين 

عرضه را بزرگ‌ترين عرضه محص��ول خود از زمان 
معرفي نخستين مكينتاش در سال ۱۹۸۴ توصيف 
كرد.اگرچه فروش هفته نخس��ت آيفون در مقايسه 
با ب��ازار چند ميليارد دس��تگاهي تلفن همراه امروز 
رقم بزرگي به نظر نمي‌رس��د، اما اهميت آن را بايد 
در فضاي فناوري س��ال ۲۰۰۷ بررسي كرد؛ زماني 
كه تلفن‌هاي همراه هوش��مند هنوز س��هم بسيار 
كوچك‌تري از بازار داش��تند و بس��ياري از كاربران 
تلفن همراه را عمدتاً ب��راي تماس، پيامك و برخي 

قابليت‌هاي ساده اينترنتي استفاده مي‌كردند.

  از يك محصول جديد تا يك اكوسيستم بزرگ
موفقيت آيفون فقط به نسل اول آن محدود نماند. اپل 
در سال‌هاي بعد نسل‌هاي جديد اين محصول را معرفي 
كرد و به تدريج آيفون را به يكي از مهم‌ترين محصولات 

اين شركت تبديل كرد.
در ادامه، فروش��گاه نرم‌اف��زاري، برنامه‌هاي موبايلي، 
دوربين‌هاي پيشرفته‌تر، اينترنت سريع‌تر و مجموعه‌اي 
گسترده از خدمات به بخشي از تجربه آيفون تبديل 
ش��دند.در واقع، نخس��تين آيفون آغاز مسيري بود 
كه تلفن همراه را از ي��ك ابزار ارتباطي به يك پلتفرم 
چندمنظوره تبديل كرد؛ دستگاهي كه مي‌توانست 
همزمان براي ارتباط، سرگرمي، عكاسي، دسترسي 
ب��ه اينترنت، كار و طيف گس��ترده‌اي از فعاليت‌هاي 

روزمره استفاده شود.

  از صف‌هاي سال ۲۰۰۷ تا بازار امروز
اكنون با ورود نس��ل‌هاي جديد آيفون، صنعت تلفن 
همراه فاصله زيادي با س��ال ۲۰۰۷ پيدا كرده است. 
صفحه‌نمايش‌هاي بزرگ‌تر و باكيفيت‌تر، دوربين‌هاي 
چندگانه، پردازنده‌هاي بس��يار قدرتمند، ارتباطات 
پرس��رعت و قابليت‌هاي مبتني بر هوش مصنوعي، 
تلفن‌هاي ام��روزي را به رايانه‌هاي��ي كوچك تبديل 

كرده‌اند كه در جيب كاربران قرار مي‌گيرند.
با اين حال، تصاوير مشترياني كه در تابستان ۲۰۰۷ 
براي خريد نخس��تين آيفون روزه��ا در صف ماندند، 
همچنان يكي از نمادهاي مهم تاريخ فناوري محسوب 
مي‌شود.آن روز شايد بسياري از خريداران نمي‌دانستند 
محصولي كه براي خريدش ساعت‌ها يا حتي چهار روز 
منتظر مانده‌اند، قرار است چه تغييري در صنعت تلفن 
همراه ايجاد كند. اما چند سال بعد مشخص شد آيفون 
تنها يك مدل تلفن همراه جديد نبود؛ محصولي بود كه 
بخشي از قواعد بازار را تغيير داد و رقبا را نيز به بازنگري 
در طراح��ي و تجرب��ه كاربري تلفن‌هاي هوش��مند 
واداشت.اكنون كه آيفون ۱۸ وارد بازارهاي جهاني شده 
است، مقايسه اين محصول با نخستين نسل آيفون، 
بيش از ه��ر چيز تصويري از س��رعت تحول فناوري 
ارايه مي‌دهد؛ فاصله‌اي كه از يك صفحه لمسي ساده 
و چند قابليت محدود در سال ۲۰۰۷ به دستگاه‌هايي 
رسيده است كه بخش قابل توجهي از زندگي ديجيتال 
كاربران را مديريت مي‌كنند.با وجود تمام اين تغييرات، 
يك تصوير از نخس��تين روز فروش آيفون همچنان 
پابرجاست: صف‌هايي طولاني در مقابل فروشگاه‌هاي 
اپل و مشترياني كه حاضر بودند چند روز منتظر بمانند 
تا نخستين تجربه خود را با محصولي داشته باشند كه 
بعدها به يكي از شناخته‌ش��ده‌ترين نام‌ها در صنعت 

فناوري تبديل شد.


