
تعادل| فرشته فريادرس|
تش��ديد محدوديت‌هاي تج��اري ام��ارات، يكي از 
مهم‌ترين گلوگاه‌هاي زنجيره تامين بازار تجهيزات 
فناوري اطلاعات ايران را هدف گرفته است؛ بازاري 
كه به گفته محمدرضا فرج��ي تهراني، نايب‌رييس 
اتاق اصناف تهران، حدود ۸۰درصد ارزش كالاهاي 
برند آن از مسير امارات تامين مي‌شود. اكنون با دشوار 
شدن خروج كالا از اين مسير، مساله بازار ديگر صرفا 
افزايش هزينه حمل نيس��ت؛ تغيير مس��ير واردات 
به كش��ورهايي مانند »چين، تركيه« يا اس��تفاده از 
مسيرهاي ثالث، مي‌تواند همزمان تامين را طولاني‌تر 
و هم هزينه تمام‌شده كالا را افزايش دهد و در ادامه، به 
كاهش عرضه، رشد قيمت‌ها و فشار بيشتر بر فعالان 
صنفي منجر ش��ود. فرجي تهران��ي در گفت‌وگو با 
خبرنگار »تعادل« نسبت به همين پيامدها و احتمال 

بروز كمبود در بازار IT هشدار مي‌دهد.

 IT شوك جديد به بازار    
تش��ديد محدوديت‌هاي تجاري و مال��ي امارات در 
مبادلات با ايران، زنجيره تامين كالا در بازار داخلي را 
با چالش تازه‌اي مواجه كرده است؛ چالشي كه به‌دليل 
وابستگي قابل توجه بازار تجهيزات فناوري اطلاعات 
به ام��ارات، مي‌تواند آثار آن در اين بازار س��ريع‌تر و 
محسوس‌تر باش��د. امارات طي س��ال‌هاي گذشته 
نه‌تنها يكي از مهم‌تري��ن مقاصد تجاري ايران، بلكه 
حلقه‌اي كليدي در مسير تامين و بازصادرات كالا به 

كشور بوده است.
امارات متحده عرب��ي از ۱۸ اوت ۲۰۲۶ )۲۷ مرداد 
۱۴۰۵( توقف مب��ادلات تجاري و مالي ب��ا ايران را 
اعلام كرد؛ تصميم��ي كه وزارت ام��ور خارجه اين 
كش��ور يك روز بعد به‌طور رسمي تأييد و اعلام كرد 
اين محدوديت‌ها تا اطلاع ثانوي ادامه خواهد داشت. 
براساس اعلام رس��مي ابوظبي، اين تصميم تمامي 
تجارت، مبادلات تجاري و تراكنش‌هاي مالي با ايران 

را دربرمي‌گيرد.
اهميت اين تصميم براي بازار ايران تنها به اختلال در 
يك مسير حمل‌ونقل محدود نمي‌شود. امارات طي 
سال‌هاي گذش��ته به بخشي از شبكه تامين، توزيع، 
حمل‌ونقل و مبادلات مالي كالاهاي وارداتي به ايران 
تبديل شده و هرگونه اختلال در اين مسير مي‌تواند 
فعالان اقتصادي را ناچار به اس��تفاده از مس��يرهاي 
جايگزين كند؛ مس��يرهايي كه در بسياري از موارد 
هزينه و زمان بيش��تري به فرآين��د واردات تحميل 

مي‌كنند.
در بازار تجهيزات فناوري اطلاعات، اين وابس��تگي 
اهميت بيشتري دارد. به گفته فعالان صنفي، بخش 
قابل توجهي از كالاهاي برند اين حوزه از مسير امارات 
تامين مي‌ش��ود و تغيير ناگهاني اين مسير مي‌تواند 
هم فرآيند تامين كالا را دشوارتر كند و هم با افزايش 

هزينه واردات، بر قيمت و موجودي بازار اثر بگذارد.
در همين زمينه، محمدرضا فرجي تهراني، نايب‌رييس 
اتاق اصناف تهران و رييس اتحادي��ه فناوران رايانه 
تهران در گفت‌وگوي اختصاصي خود با »تعادل« با 
اشاره به محدوديت‌هاي ايجادشده در مسير خروج 
كالا از امارات، نسبت به دشوارتر شدن فرآيند تامين 
و افزايش هزينه واردات هشدار مي‌دهد؛ وضعيتي كه 
به گفته او، در صورت تداوم مي‌تواند بازار تجهيزات 
فناوري اطلاعات را با كمبود برخي كالاها مواجه كند.

IT امارات؛ حلقه مهم زنجيره تامين    
محمدرضا فرجي تهران��ي، نايب‌رييس اتاق اصناف 
تهران و رييس اتحاديه فناوران رايانه تهران، با اشاره 
به وابستگي بازار تجهيزات فناوري اطلاعات به مسير 
ام��ارات مي‌گويد حدود ۸۰درص��د ارزش كالاهاي 
برند حوزه IT از طريق امارات تامين مي‌شود و حدود 
۲۰درصد باقي‌مانده نيز به كالاهايي اختصاص دارد 
كه در داخل كشور مونتاژ، اسمبل، بازسازي يا عرضه 

مي‌شوند.
به گفته او، همين وابس��تگي باعث ش��ده جايگزين 
كردن سريع امارات با يك مس��ير ديگر امكان‌پذير 
نباش��د. بخش مهمي از فعالان اين بازار طي سال‌ها 
شبكه تامين خود را در امارات ايجاد كرده‌اند و تغيير 
اين ش��بكه به معناي يافتن تامين‌كنندگان جديد، 

مذاكره، اعتبارسنجي و ايجاد روابط تجاري تازه است.
فرجي تهراني تأكيد مي‌كند: »مساله تنها پيدا كردن 
يك فروشنده در چين نيست.« به گفته او، برندهاي 
بزرگي مانند HP، ASUS و Lenovo ساختار توليد 
و توزيع خود را براساس شبكه‌اي از شركاي تجاري در 
نقاط مختلف جهان تنظيم كرده‌اند و يك تاجر ايراني 
نمي‌تواند به س��ادگي همان كالايي را كه از شريك 
تجاري خ��ود در امارات تهيه مي‌كرد، مس��تقيماً از 

چين خريداري كند.
اين موضوع نشان مي‌دهد كه جايگزيني مسير امارات 
با چين، صرفا يك تصميم لجس��تيكي نيست، بلكه 

نيازمند بازسازي بخشي از شبكه تامين بازار است.

    مسيرهاي جايگزين؛ از عمان تا عراق 
با دش��وار ش��دن خروج كالا از امارات، فع��الان بازار 
به دنبال مسيرهاي جايگزين هس��تند. يكي از اين 
مسيرها »عمان« اس��ت؛ اما به گفته فرجي تهراني، 
اين مس��ير نيز با محدوديت‌ها و سخت‌گيري‌هايي 

مواجه شده است.
او توضيح مي‌دهد كه پيش از تشديد محدوديت‌ها، 
بخشي از كالاها به صورت ملواني از امارات به سمت 
ايران، به‌ويژه بنادر جنوبي، منتقل مي‌ش��د. اكنون 
اما محدوديت‌هاي جديد، خروج بس��ياري از كالاها 
را دش��وارتر كرده و حتي اس��تفاده از مس��ير عمان 
نيز با الزامات و موانع بيش��تري همراه شده است. به 
گفته فرج��ي تهراني، برخي فعالان ب��راي دور زدن 
محدوديت‌هاي موجود، كالا را از مس��ير كشورهاي 
ثالث دنبال مي‌كنند؛ به اي��ن صورت كه كالا ابتدا با 
مانيفست و اس��ناد تجاري به مقصد كشوري غير از 
ايران ارسال و سپس مسير آن به سمت ايران تغيير 
داده مي‌ش��ود. اين روش اگرچه مي‌تواند بخشي از 
مش��كل دسترس��ي به كالا را حل كند، اما در مقابل 
هزينه‌هاي جديدي ايجاد مي‌كن��د. افزايش تعداد 
واس��طه‌ها، طولاني‌تر شدن مس��ير حمل و افزايش 
هزينه‌هاي لجس��تيكي، درنهايت قيمت تمام‌شده 

كالا را بالا مي‌برد.
يكي ديگر از مس��يرهايي كه به گفته فرجي تهراني 
موردتوجه فع��الان بازار قرار گرفته، مس��ير زميني 

»عراق و اقليم كردستان« است.
اين مسير نيز اگرچه امكان انتقال بخشي از كالاها 
را فراهم مي‌كند، اما هزينه حمل‌ونقل، تشريفات و 
طولاني‌تر شدن فرآيند انتقال باعث مي‌شود براي 
همه كالاه��ا از نظر اقتصادي توجيه‌پذير نباش��د. 
در واقع، مس��اله اصلي بازار فقط »پيدا كردن يك 
مسير جايگزين« نيست؛ بلكه پيدا كردن مسيري 
اس��ت كه بتواند از نظر هزينه، س��رعت، ريسك و 
ظرفي��ت، جايگزين مناس��بي براي ش��بكه قبلي 
باشد. در ش��رايط فعلي، به نظر مي‌رسد بسياري از 

مسيرهاي جايگزين حداقل در يكي از اين مولفه‌ها 
با محدوديت مواجهند.

    چرا تركيه گزينه مطلوبي نيست؟
در مي��ان گزينه‌ه��اي احتمالي براي تغيير مس��ير 
واردات، تركيه نيز مطرح شده است؛ اما فرجي تهراني 
معتقد اس��ت اين مس��ير از نظر اقتصادي جذابيت 

چنداني ندارد.
به گفت��ه او، تعرفه و هزينه‌ه��اي گمركي كالاهاي 
الكترونيكي در تركيه بالاست و در نتيجه انتقال كالا 
از اين مسير مي‌تواند قيمت تمام‌شده را افزايش دهد. 
در مقابل، چين از نظر ظرفيت توليد و تنوع كالا گزينه 
جذاب‌تري به نظر مي‌رس��د، اما فاصله جغرافيايي و 
دشواري انتقال كالا از مس��يرهاي زميني و شمالي 
باعث مي‌شود اين گزينه نيز نسبت به مسير امارات، 
زمان و هزينه بيش��تري داشته باشد. فرجي تهراني 
برآورد مي‌كند ك��ه تغيير مس��ير واردات مي‌تواند 
حداق��ل ۷ تا ۸درصد به قيمت تمام‌ش��ده كالاهاي 

وارداتي اضافه كند.

    شوك اصلي؛ افزايش هزينه يا كاهش عرضه؟
اگرچ��ه افزايش هزين��ه واردات يكي از نخس��تين 
پيامدهاي محدوديت مس��ير امارات اس��ت، اما اثر 
مهم‌تر مي‌توان��د در مرحله بع��د و در قالب كاهش 
عرضه ظاهر شود. در ش��رايطي كه واردكننده براي 
تأمين كالا مجبور به استفاده از چند مسير و واسطه 
شود، بخشي از فعالان ممكن است به دليل افزايش 
ريس��ك و كاهش حاشيه سود، حجم واردات خود را 
كاهش دهند. نتيجه چنين وضعيتي مي‌تواند كاهش 
موجودي برخي كالاها و در مرحله بعد افزايش قيمت 
باشد. فرجي تهراني نيز نسبت به همين مساله هشدار 
مي‌دهد و مي‌گويد اگر محدوديت‌هاي تجاري ادامه 
پيدا كند، بازار تجهيزات فناوري اطلاعات با مشكل 

تأمين و كمبود برخي اقلام مواجه خواهد شد.
اين نگراني زماني اهميت بيشتري پيدا مي‌كند كه 
بدانيم بخش قابل‌توجهي از بازار IT ايران به كالاهاي 
برند وابسته اس��ت و امكان جايگزيني سريع آنها با 

توليد داخلي وجود ندارد.

    فشار نهايي بر مصرف‌كننده
ازسوي ديگر، س��اختار تقاضا در بازار IT نيز شرايط 
را پيچيده‌تر كرده اس��ت. فرج��ي تهراني مي‌گويد 
حدود ۸۰ ت��ا ۸۵درص��د ارزش كالاه��اي فناوري 
اطلاعات مربوط به س��ازمان‌هاي دولتي، حاكميتي 
و مجموعه‌هاي بزرگ اس��ت و س��هم مصرف‌كننده 

خانگي حدود ۱۵ تا ۲۰درصد برآورد مي‌شود.
ب��ه گفت��ه او، اخت�الل در برگ��زاري مناقصه‌ها و 
خريدهاي س��ازماني باعث ش��ده بازار مصرف نيز 

نتواند حجم معمول كالا را جذب كند. بنابراين بازار 
IT همزمان با دو فش��ار مواجه است: از يك طرف، 
مسير تأمين كالا دش��وار و پرهزينه شده و از طرف 
ديگر، بخشي از تقاضاي اصلي بازار، يعني تقاضاي 
س��ازماني، با اخت�الل روبه‌رو اس��ت. اين وضعيت 
مي‌تواند فشار بيشتري بر فعالان صنفي وارد كند، 
چركه افزايش هزينه تامين لزوما به معناي افزايش 

متناسب فروش نيست.
درنهايت، بخش قابل‌توجهي از هزينه اين تغييرات 
به ب��ازار و مصرف‌كننده منتقل خواهد ش��د. وقتي 
واردكننده مجبور است براي انتقال يك كالا از چند 
مسير و واسطه استفاده كند، هزينه حمل، ترخيص، 
واسطه‌گري و ريسك تجاري افزايش مي‌يابد و اين 

هزينه‌ها در قيمت نهايي كالا منعكس مي‌شود.
فرجي تهراني نيز تأكيد دارد كه در شرايط فعلي، تاجر 
براي تامين كالايي كه پيش از اين در مدت كوتاهي 
از امارات به ايران مي‌رسيد، ناچار است چند مسير و 
واسطه را پشت س��ر بگذارد؛ موضوعي كه درنهايت 
هزينه تمام‌شده كالا را افزايش داده و فشار آن به بازار 

و مصرف‌كننده منتقل مي‌شود.
از اين منظر، محدوديت مس��ير امارات را نمي‌توان 
صرفا يك مشكل حمل‌ونقلي دانست. اين محدوديت 
مي‌تواند از طريق افزايش هزينه تامين، طولاني شدن 
زمان واردات، كاهش موجودي، كاهش تنوع كالا و 
درنهايت افزايش قيمت، زنجيره‌اي از پيامدها را در 

بازار IT ايجاد كند.

    بازار در انتظار تعيين تكليف مسير تامين
اكنون مهم‌ترين مس��اله براي فعالان ب��ازار، مدت 
زمان تداوم محدوديت‌ها و امكان تثبيت مسيرهاي 
جايگزين است. اگر محدوديت‌ها كوتاه‌مدت باشند، 
ممكن است بازار بتواند با استفاده از ذخاير موجود و 
مسيرهاي جايگزين، بخشي از فشار را مديريت كند. 
اما تداوم اين وضعيت مي‌تواند مساله تامين را از يك 
مشكل مقطعي به يك چالش ساختاري تبديل كند.

فرج��ي تهران��ي معتق��د اس��ت در ص��ورت ادامه 
محدوديت‌هاي وارداتي، ع�الوه بر افزايش هزينه و 
زمان تامين، كاهش عرضه و افزايش قيمت تجهيزات 
IT محتمل خواهد بود و فش��ار بر فعالان صنفي نيز 

تشديد مي‌شود.
به اي��ن ترتيب، بازار فناوري اطلاعات در ش��رايطي 
قرار گرفته كه مس��اله اصلي ديگر صرف��ا »واردات 
كالا« نيست؛ بلكه حفظ يك زنجيره تامين قابل اتكا 
است. زنجيره‌اي كه طي سال‌ها بر پايه مسير امارات 
ش��كل گرفته و اكنون براي ادام��ه فعاليت، نيازمند 
مسيرهاي جايگزين است؛ مسيرهايي كه دست‌كم 
در كوتاه‌مدت، هنوز نتوانسته‌اند از نظر هزينه، سرعت 

و سهولت، جايگاه امارات را پر كنند.
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ممنوعيت صادرات ۲۴ محصول 
كشاورزي برداشته شد

معاونت توسعه بازرگاني وزارت جهاد كشاورزي 
با اعلام هفدهمين فهرس��ت مس��تثني شده از 
ممنوعيت صادرات، ۲۴ كد تعرفه‌اي محصولات 
كشاورزي را از اين ممنوعيت خارج كرد و سازمان 
توس��عه تجارت نيز رف��ع ممنوعي��ت صادرات 
 اين اقلام را به گمرك جمهوري اس�المي ايران 

ابلاغ كرد.
به گزارش ايسنا، براساس نامه ۹ شهريور ۱۴۰۵، 
هفدهمين فهرست كدهاي تعرفه‌اي كالاهايي كه 
با ارزيابي وضعيت بازار كشور از ممنوعيت صادرات 
مستثني شده‌اند، از سوي معاونت توسعه بازرگاني 
وزارت جهاد كشاورزي به سازمان توسعه تجارت 

ارسال شده است.
در اين نامه ك��ه خطاب به دهقان دهنوي، معاون 
وزي��ر و رييس س��ازمان توس��عه تج��ارت ايران 
صادر شده، آمده اس��ت كه اين فهرست در ادامه 
مكاتبات قبلي درباره كد تعرفه‌هاي استثناش��ده 
از ممنوعيت صادرات محصولات كشاورزي تهيه 
شده و درخواست شده است دستور اعلام مراتب 

به گمرك جمهوري اسلامي ايران صادر شود. 
پ��س از اين مكاتب��ه، دفتر مق��ررات صادرات و 
واردات س��ازمان توس��عه تجارت نيز در نامه‌اي 
به گمرك جمهوري اس�المي ايران اعلام كرده 
است كه ۲۴ كد تعرفه كالايي مندرج در فهرست 
پيوست، مش��مول ممنوعيت صادراتي كالاهاي 
فصول يك تا ۲۴ كتاب مقررات صادرات و واردات 
نيستند و بايد به فهرست رفع ممنوعيت صادراتي 

اضافه شوند. 
براساس فهرست ابلاغ‌شده، محصولاتي ازجمله 
تيلاپيا، انواع ماهي و فيله ماهي، ميگو، كاس��ني، 
خيار، مارچوبه، بادمجان، انواع خربزه، هسته ميوه 
نخل، نبات و انواع نبات، نان يوفكا، پيتزا، نان پيتزا و 
انواع سس‌هاي سرد در اين فهرست قرار گرفته‌اند. 
اين دس��تورالعمل گمرك با موضوع »فهرس��ت 
هفدهم مستثنيات ممنوعيت صادرات كالاهاي 
بخش كش��اورزي فصول يك تا ۲۴« صادر شده و 

اعتبار آن تا اطلاع ثانوي اعلام شده است.

بررسي مسيرهاي
 تسهيل نقل‌وانتقال پول

 IRU بين اتاق ايران و  
مسيرهاي تسهيل نقل‌وانتقال پول بين اتاق ايران 
و IRU در نشست آنلاين صمد حسن‌زاده رييس 
اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و كشاورزي ايران با 
حبيب تركي دبيركل جديد اتحاديه حمل‌ونقل 

جهاني مورد بررسي قرار گرفت.
كيوان كاش��في عضو هيات رييس��ه اتاق ايران، 
ابوالفضل روغن��ي گلپايگاني دبيركل و هاش��م 
علي صوفي معاون پش��تيباني اتاق ايران نيز در 

اين نشست حضور داشتند.
نشس��ت آنلاين رييس ات��اق اي��ران و دبيركل 
اتحادي��ه حمل‌ونقل جهاني، ب��ا توجه به حضور 
صمد حس��ن‌زاده در استان گيلان، پيش از ظهر 

امروز در محل دفتر استاندار گيلان برگزار شد.
صمد حس��ن‌زاده، رييس اتاق بازرگاني، صنايع، 
معادن و كش��اورزي ايران در ابتداي اين نشست 
 IRU آنلاين، ب��ا تبريك به دبيركل جديد جديد
به مناس��بت آغاز مس��ووليت، گفت: بس��ياري 
خوشحال هس��تيم كه يك ش��خصيت علمي و 
فرهيخته اقتصادي اين مسووليت را قبول كردند.

حسن‌زاده با ابراز اميدواري نسبت به آغاز دوره‌اي 
تازه از همكاري‌هاي موثر بين اتاق ايران و اتحاديه 
حمل‌ونقل جهاني، تاكيد كرد: اس��تمرار صدور 
كارنه تير مي‌تواند موج��ب تقويت جايگاه ايران 

در شبكه ترانزيت منطقه‌اي شود.
رييس اتاق ايران با اشاره به مشكلات انتقال پول 
به خاطر تحريم‌ه��ا، تلاش‌هاي صورت‌گرفته به 
منظور شناسايي مسيرهاي تسهيل انتقال پول 

به IRU را تشريح كرد.
حس��ن‌زاده همچنين نس��بت به ايجاد سازوكار 
تهاتر محدود تح��ت نظارت IRU اعلام آمادگي 
كرد و گفت: پيشنهاد مي‌شود IRU يك سازوكار 
تهاتر محدود طراحي كند كه ايران بتواند بخشي 
از تس��ويه ارزش خدمات را از طري��ق كالاهاي 
غيرتحريمي انجام دهد يا اين مبالغ توسط بانكي 
كه ازس��وي ايرو تعيين مي‌شود، پرداخت شود.

او با قدردان��ي از حمايت‌هاي مس��تمر اتحاديه 
حمل‌ونقل جهاني از اتاق ايران، خواس��تار ش��د 
اعتباري ك��ه اين اتحادي��ه براي اي��ران درنظر 

مي‌گيرد، افزايش پيدا كند.
 حس��ن‌زاده گفت: درخواس��ت مي‌شود سهميه 
 IRU كارنه تير و خ��ط اعتباري ايران ازس��وي
افزايش پي��دا كند تا اپراتوره��اي ايراني مجبور 

نشوند به روش‌هاي غير TIR روي آورند.
رييس ات��اق ايران ب��ا تمجي��د از همراهي‌هاي 
ارزش��مند IRU در طول س��ال‌هاي متمادي با 
ايران، خواستار تسهيل مسيرهاي عملياتي شدن 
و گفت: اميدواريم اين همكاري در دوره جديد، با 
نگاه تازه و حمايت موثر ادامه پيدا كند و به تقويت 

جايگاه ايران در نظام TIR بينجامد.
كيوان كاشفي، عضو هيات‌رييسه اتاق ايران نيز 
با تبريك به ملت تونس به خاطر انتخاب حبيب 
تركي به دبيركلي اتحادي��ه حمل‌ونقل جهاني، 
ابراز اميدواري كرد راه‌حل‌هايي براي استمرار و 

تقويب همكاري ارايه شود.
حبيب تركي نيز در اين نشس��ت آنلاين، اولويت 
خود را تداوم همكاري‌ها و حل مشكلات دانست 
و تاكي��د ك��رد: مصران��ه و محكم در كنار ش��ما 

مي‌ايستيم.
او به ت�الش ب��راي يافت��ن كانال‌هاي��ي جهت 
تسهيل نقل و انتقال پول با توجه به تحريم‌هاي 
بين‌المللي اش��اره كرد و خطاب ب��ه رييس اتاق 
ايران گفت: از ش��ما ممنونم كه براي پيدا كردن 
روش‌هاي نقل‌وانتقال پول، فعالانه و مس��وولانه 

اقدام كرده‌ايد.
حبيب تركي، سه مسير براي تسهيل نقل‌وانتقال 
پول بين اتاق ايران و IRU را برش��مرد و گفت: با 
كانال‌هايي كه تاكنون ارزيابي كرده‌ايم، بس��يار 
اميدواريم كه مش��كل نقل‌وانتقال پول بين اتاق 

ايران و IRU حل شود.
افزايش اعتب��ار ايران در IRU، تس��ريع فرآيند 
ارس��ال كارنه به اي��ران و انتخ��اب كارگزار‌هاي 
جديد از محورهاي مورد گفت‌وگو در اين نشست 

آنلاين بود.

20 هزار تن سيب‌زميني براي 
تنظيم بازار راهي بازار مي‌شود 

سرپرست سازمان تعاون روستايي از عرضه 20هزار 
تن س��يب‌زميني همدان براي تعادل‌بخش��ي به 

بازار خبر داد. 
به گزارش اطلاع‌رس��اني س��ازمان مرك��زي تعاون 
روستايي ايران، علي برابري، سرپرست اين سازمان 
از همكاري مش��ترك س��ازمان ميادين ميوه و تر‌بار 
تهران، س��ازمان جهاد كشاورزي اس��تان همدان و 
سازمان مركزي تعاون روستايي ايران با هدف عمليات 
اجرايي جهت شكستن حباب قيمتي سيب‌زميني 
خب��ر داد. وي با انتقاد از فاصله غيرمنطقي قيمت در 
مراحل مختلف زنجيره تامين، تأكيد كرد كه تفاوت 
فاحش قيمت »سر مزرعه« تا »مغازه خرده‌فروشي« 
به‌هيچ‌وجه قابل توجيه نيس��ت. برابري با بررس��ي 
وضعي��ت توليد تصريح كرد: در ح��ال حاضر چرخه 
برداشت محصول با شتاب بالايي از استان‌هاي اردبيل 
و آذربايجان شرقي )س��راب( آغاز شده و اين زنجيره 
به‌تدريج به س��مت اصفهان و كرمانش��اه در حركت 
است. از اين رو، هيچ‌گونه كمبودي در اصل كالا وجود 
ندارد و تنها مس��اله، مديريت صحيح عرضه اس��ت. 
سرپرست س��ازمان مركزي تعاون روستايي ايران با 
اشاره به قيمت‌هاي منطقي در ميدان مركزي ميوه 
و تره‌ب��ار تهران )بين 57 تا 67 ه��زار تومان(، بر لزوم 
رعايت حاشيه س��ود مجاز توسط اصناف تأكيد كرد 
و افزود: نرخ نهايي و عادلان��ه براي مصرف‌كننده در 
سطح خرده‌فروشي بايد زير 800 هزار ريال )80هزار 
تومان( باشد. به گفته وي، قيمت‌هاي گزاف در برخي 
مناطق، به‌ويژه در مناطق ش��مالي تهران، ناش��ي از 
واسطه‌گري‌هاي غيرضروري است كه بايد مديريت 
شود. برابري به گزارش‌هاي نظارتي از استان همدان 
اش��اره ك��رد و گفت: ب��ا توجه به ماهي��ت محصول 
س��يب‌زميني و محدوديت ماندگاري آن، انباش��ت 
بي��ش از 20 هزار تن در س��ردخانه‌هاي همدان بايد 
مديريت ش��ود. وي افزود: با هماهنگي‌هاي صورت 
گرفته، اين محموله‌ها بايد به س��رعت جهت حفظ 
تعادل بازار و جلوگيري از تضييع حقوق توليدكننده و 
مصرف‌كننده، روانه بازارهاي هدف شوند. سرپرست 
سازمان مركزي تعاون روستايي ايران با تبيين رويكرد 
جديد س��ازمان تاكيد كرد: سياست ما، تسهيل‌گري 
و مديريت س��اختاري است. در جلس��ه هماهنگي با 
حضور سازمان مديريت ميادين ميوه و تر‌بار شهرداري، 
سازمان جهاد كشاورزي همدان، اتحاديه‌هاي تخصصي 
س��يب‌زميني‌كاران و تعاون روس��تايي و همچنين 
سازمان تعزيرات، هدف ما صرفاً افزايش حجم عرضه و 
كوتاه كردن زنجيره تأمين است تا ضمن حفظ منافع 
كشاورز، قيمت براي مردم تعديل شود.  وي در پايان با 
ابراز اميدواري نسبت به اثربخشي اين اقدامات گفت: 
باتوجه به حجم مناسب بار ورودي به ميدان تهران در 
روزهاي اخير، پيش‌بيني مي‌شود ظرف مدت بسيار 
كوتاهي ثبات قيمت‌ها ملموس شود. همچنين از اتاق 
اصناف و اتحاديه‌هاي خرده‌فروشي درخواست مي‌كنيم 
در نظارت بر رعايت حاشيه سود مجاز، با ما همراه باشند.

جهش ۲ برابري قيمت 
لوازم خانگي

تورم لوازم خانگ��ي در مردادم��اه از تورم عمومي 
كشور فاصله گرفت؛ قيمت اين كالاها در يك سال 
۱۱۷.۸درصد افزايش ياف��ت و تورم ماهانه آن نيز 
به ۴.۷درصد رسيد. به گزارش مهر، تازه‌ترين آمار 
ت��ورم مردادماه تصويري از تداوم فش��ار قيمتي بر 
خانوارها ارايه مي‌دهد؛ در شرايطي كه تورم ماهانه 
كل كشور در مردادماه ۳.۴درصد، تورم نقطه‌به‌نقطه 
۸۹درصد و تورم س��الانه ۶۹.۹درصد ثبت ش��ده، 
گروه لوازم خانگي ب��ا ثبت تورم‌هاي ۴.۷درصدي، 
۱۱۷.۸درصدي و ۷۹.۳درصدي به ترتيب در سه 
ش��اخص ماهانه، نقطه‌به‌نقطه و س��الانه، افزايش 

قيمت شديدتري را تجربه كرده است.
مقايسه اين ارقام نشان مي‌دهد لوازم خانگي در هر 
سه شاخص تورمي، بالاتر از ميانگين كل كشور قرار 
گرفته است. تورم ماهانه اين گروه ۱.۳ واحد درصد 
بيشتر از تورم عمومي بوده و در شاخص نقطه‌به‌نقطه 
نيز فاصله به ۲۸.۸ واحد درصد مي‌رس��د. در تورم 
س��الانه هم لوازم خانگي با ن��رخ ۷۹.۳درصد، ۹.۴ 
واحد درصد بالاتر از تورم كل كش��ور قرار دارد. اين 
شكاف به آن معناست كه افزايش قيمت لوازم خانگي 
نه‌تنها هم‌پاي رشد عمومي قيمت‌ها حركت نكرده، 
بلكه با سرعت بيشتري قدرت خريد خانوار را تحت 
فش��ار قرار داده اس��ت. اهميت تورم نقطه‌به‌نقطه 
۱۱۷.۸درص��دي لوازم خانگي از آن جهت اس��ت 
كه اين ش��اخص، س��طح قيمت‌ها را با مرداد سال 
گذشته مقايسه مي‌كند. به بيان ساده، هزينه خريد 
سبدي مشابه از لوازم خانگي در مرداد امسال به‌طور 
متوس��ط بيش از دو برابر سال گذشته شده است. 
در چنين شرايطي، خريد كالاهايي مانند يخچال، 
ماش��ين لباسش��ويي، اجاق گاز، تلويزيون و ساير 
لوازم ضروري خانه از يك خريد مصرفي معمول به 
تصميمي سنگين براي خانوار تبديل مي‌شود.  از 
سوي ديگر، تورم ماهانه ۴.۷درصدي اين گروه نشان 
مي‌دهد فشار قيمتي در بازار لوازم خانگي همچنان 
ادامه دارد و صرفاً ناشي از جهش قيمت در ماه‌هاي 
گذشته نيست. وقتي قيمت‌ها در يك ماه نيز نزديك 
به ۵درصد افزايش پيدا مي‌كنند، حتي خانوارهايي 
كه خريد خود را به تعويق انداخته‌اند با خطر افزايش 
دوباره هزينه مواجه مي‌ش��وند. اين روند مي‌تواند 
رفتار مصرف‌كننده را به سمت تعويق خريد، تعمير 
كالاهاي قديمي، خريد كالاي دست‌دوم يا انتخاب 
مدل‌هاي ارزان‌تر سوق دهد؛ روندي كه نشانه‌هايي 
از آن در بازار كالاهاي دست‌دوم نيز ديده مي‌شود. 
در اين ميان، تورم سالانه ۷۹.۳درصدي لوازم خانگي 
نيز نشان مي‌دهد افزايش قيمت اين گروه در يك 
بازه طولاني‌تر تثبيت شده و فشار آن موقتي نيست. 
از سوي ديگر، تورم سالانه كل كشور در مردادماه به 
۶۹.۹درصد رسيده و حتي براي برخي دهك‌هاي 
هزينه‌اي، نرخ‌هاي بالاتري ثبت شده است؛ به‌طوري 
كه تورم س��الانه دهك دوم به ۷۸.۳درصد رسيده 
است. بنابراين، ارقام مردادماه را نمي‌توان صرفاً به 
عنوان رش��د قيمت چند قلم كالاي بادوام تفسير 
كرد. لوازم خانگي ازجمله كالاهايي است كه خريد 
آن معمولًا به درآمد و پس‌انداز خانوار وابسته است 
و جهش قيمت آن مس��تقيماً زمان خريد و الگوي 
مصرف را تغيير مي‌دهد. در شرايطي كه تورم عمومي 
نيز در سطوح بس��يار بالا قرار دارد، پيشي گرفتن 
تورم ل��وازم خانگي از ميانگين كش��ور مي‌تواند به 
معناي كوچك‌تر شدن بيشتر سهم خانوار از مصرف 
كالاهاي بادوام و افزايش فاصله ميان درآمد و هزينه 

خريد اقلام ضروري خانه باشد.

فرجي‌تهراني، نايب‌رييس اتاق اصناف تهران در گفت‌وگو با »تعادل«: گلوگاه تامين IT ايران در حال بسته‌شدن است

رييس اتحاديه مرغداران: 

محدوديت دوبي براي ورود كالا

قيمت تخم‌مرغ بايد كيلويي ۳۳۳ هزار تومان باشد 
اظهارات كاش��اني نشان مي‌دهد كه برمبناي قيمت 
پيشنهادي اتحاديه و حاشيه ۲۳درصدي مورد اشاره 
او، مبناي قابل انتظار براي قيمت مصرف‌كننده حدود 
۳۳۳ هزار تومان به ازاي هر كيلوگرم است و هرگونه 
بررس��ي درباره فاصله قيمت بازار با اين رقم نيز بايد 

براساس وزن خالص محصول انجام شود.
حميدرضا كاش��اني، رييس هيات‌مدي��ره اتحاديه 
مركزي مرغ��داران ميهن، درب��اره قيمت تخم‌مرغ 
در ش��هريورماه اظهار ك��رد: اتحادي��ه در ابتداي هر 
ماه متناس��ب با قيمت مواد اوليه، قيمت پيشنهادي 
تخم‌مرغ را ب��ه معاون��ت مربوط��ه در وزارت جهاد 
كشاورزي اعلام مي‌كند و قيمت پيشنهادي ما براي 
ش��هريورماه ۲۷۱ هزار تومان ب��ه ازاي هر كيلوگرم 

بوده است.
به گ��زارش ايس��نا، وي اف��زود: اين رق��م به قيمت 
تمام‌شده توليد نزديك است. توليدكنندگان هيچ‌گاه 
نتوانسته‌اند تخم‌مرغ را درب مرغداري با اين قيمت 
بفروش��ند. حتي در حال حاضر ني��ز قيمت فروش 
تخم‌مرغ حدود ۳۰ تا ۴۰ هزار تومان پايين‌تر از قيمت 
اعلامي وزارت جهاد كشاورزي و حدود ۷۰ تا ۸۰ هزار 
تومان پايين‌تر از قيمت پيشنهادي اتحاديه و قيمت 

تمام‌شده توليد است.
كاشاني گفت: پس از آزادسازي ارز، توليدكنندگان 
حدود ش��ش ماه محصول خود را ب��ا قيمتي معادل 
۵۰درصد قيمت تمام‌ش��ده فروختن��د. در ۴۵ روز 
گذشته نيز با وجود افزايش قيمت تخم‌مرغ، همچنان 
محصول توليدكنن��دگان با فاصل��ه قابل‌توجهي از 
قيمت پيشنهادي اتحاديه و قيمت تمام‌شده به فروش 

رسيده است.
وي ادامه داد: از سال گذشته وزارت جهاد كشاورزي 
خود وارد موضوع صادرات ش��ده و صادرات نسبت به 

سال گذش��ته حدود ۴۰۰درصد كاهش يافته است. 
بازاري كه بخش خصوصي طي چهار س��ال براي آن 
برنامه‌ريزي و تلاش كرده بود، از دست رفته و امسال 

عملا صادرات قابل‌توجهي نداريم.
كاش��اني با انتقاد از نحوه مديري��ت اين بخش افزود: 
وزارت جهاد كش��اورزي برنامه مش��خصي در حوزه 
بازرگاني و صادرات ن��دارد و با مداخلاتي كه صورت 
گرفته، بازارهايي را كه طي چند سال در كشورهاي 

منطقه به دست آورده بوديم از دست داده‌ايم. 
ريي��س هيات‌مديره اتحادي��ه مرك��زي مرغداران 
ميه��ن درباره ميزان توليد و مص��رف نيز اظهار كرد: 
توليد تخم‌مرغ در ش��هريورماه به ح��دود ۱۱۸ هزار 
تن مي‌رس��د كه تقريبا ۱۰۰ هزار ت��ن آن به مصرف 
داخلي اختصاص پيدا مي‌كند. شهريور نيز از ماه‌هاي 

پرمصرف سال است.  وي افزود: مازاد توليدي كه وجود 
دارد بايد از طريق صادرات، مديريت يا ذخيره‌سازي 
شود تا قيمت تخم‌مرغ درب مرغداري بتواند به قيمت 

تمام‌شده توليدكننده نزديك شود. 
كاش��اني در ادامه گفت: براس��اس ضوابط س��ازمان 
حماي��ت، از درب مرغداري تا رس��يدن تخم‌مرغ به 
دست مصرف‌كننده، قيمت بايد در مجموع با حدود 

۲۳درصد افزايش به مصرف‌كننده برسد.
وي در پاس��خ به اين پرس��ش كه آيا عرضه تخم‌مرغ 
با نرخي بالات��ر از اين مح��دوده مي‌توان��د مصداق 
گران‌فروشي باشد، پاس��خ مثبت داد و درباره تفاوت 
قيمت تخم‌مرغ در مناطق مختلف شهر گفت: منابع 
تامين تخم‌مرغ تفاوتي با يكديگر ندارند و قيمت در 
مرغداري‌ها با تلورانس حدود يك درصد تقريبا مشابه 

است. با اين حال، در مرحله عرضه ممكن است عواملي 
مانند ش��رايط فروش، منطقه، هزين��ه حمل‌ونقل و 
س��اير هزينه‌هاي واحدهاي صنف��ي موجب تفاوت 

قيمت شود. 
براس��اس مش��اهدات ميدان��ي از ب��ازار، تخم‌مرغ 
بس��ته‌بندي با توجه به برند و وزن بس��ته در برخي 
فروشگاه‌ها با قيمت‌هايي از حدود ۴۹۳ هزار تا ۶۲۰ 

هزار تومان به فروش مي‌رسد.
حال اگر قيمت پيشنهادي ۲۷۱ هزار تومان به ازاي 
هر كيلوگرم درب مرغ��داري كه رييس هيات‌مديره 
اتحاديه مركزي مرغداران ميهن براي شهريورماه اعلام 
كرده، مبناي محاسبه قرار گيرد و حاشيه ۲۳درصدي 
از درب مرغداري تا مصرف‌كننده نيز به آن اضافه شود، 
قيمت نهايي هر كيلوگرم تخم‌مرغ براي مصرف‌كننده 
بايد حدود ۳۳۳ هزار و ۳۰۰ تومان باشد؛ يعني حدود 
۶۲ هزار و ۳۰۰ تومان بيشتر از قيمت درب مرغداري.

بنابراين براي سنجش دقيق قيمت‌هاي مشاهده‌شده 
در فروشگاه‌ها با نرخ مورد اشاره رييس هيات‌مديره 
اتحاديه مركزي مرغداران ميه��ن، بايد وزن خالص 
بس��ته‌ها نيز در محاس��بات لحاظ ش��ود. به عبارت 
ديگر، صرف مقايسه قيمت ۴۹۳ تا ۶۲۰ هزار توماني 
بس��ته‌هاي تخم‌مرغ با نرخ كيلويي ۳۳۳ هزار تومان 
نمي‌تواند نشان‌دهنده ميزان گراني باشد و ابتدا بايد 

قيمت هر بسته به نرخ يك كيلوگرم تبديل شود.
با اي��ن حال، اظهارات كاش��اني نش��ان مي‌دهد كه 
بر مبن��اي قيمت پيش��نهادي اتحاديه و حاش��يه 
۲۳درصدي مورد اش��اره او، مبناي قابل انتظار براي 
قيمت مصرف‌كننده حدود ۳۳۳ هزار تومان به ازاي 
هر كيلوگرم اس��ت و هرگونه بررس��ي درباره فاصله 
قيمت بازار با اين رقم نيز بايد براس��اس وزن خالص 

محصول انجام شود.


